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Сетевой видеоконтент вообще и видеоблогинг в частности становит-
ся все более эффективным каналом распространения и популяризации 
научного знания. Наряду с этим отмечаются многочисленные факты ис-
кажения достоверной научной информации, требующие выявления и ос-
мысления. В нашем исследовании на материале анализа наиболее рей-
тинговых научно-популярных каналов русскоязычного сектора YouTube с 
использованием метода анализа контента и сравнительно-типологическо-
го метода предпринимается попытка конкретизации существующих воз-
можностей и рисков, а также делается прогноз о возможном направлении 
развития сетевых медиа в контексте анализируемой проблематики.
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Network video content in general and video blogging in particular is becoming 
an increasingly effective channel for the dissemination and popularization of 
scientific knowledge. Along with this, there are numerous facts of distortion of 
reliable scientific information that require identification and comprehension. In 
our study, based on the analysis of the most rated popular science channels in 
the Russian-language YouTube sector using the content analysis method and 
the comparative typological method, an attempt is made to specify the existing 
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opportunities and risks, and also makes a forecast about the possible direction of 
development of network media in the context of the analyzed issues.
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Цифровизация различных сфер нашей жизни, отмечаемая многими 
исследователями, становится ключевым фактором для рассмотрения 
сетевых каналов дистрибуции информации как наиболее продуктив-
ных средств распространения знаний, в том числе научных. Это, на-
ряду с визуализацией процесса медиапотребления [1, 2, 3], делает ис-
следование репрезентации науки в сетевом видеоконтенте актуальным 
направлением современной медиалогии. Подобное утверждение под-
крепляется и тем фактом, что большинство алгоритмов прериотизации 
контента новых медиа настроены на активное продвижеие видеофор-
матов, а молодая аудитория демонстрирует устойчивый интерес к та-
кого рода контенту.

Между тем сложно не заметить, что средства популяризации на-
уки в сетевой среде нередко становятся средствами распространения 
научных фейков. Наше исследование направлено на выявление как 
конструктивного, так и деструктивного потенциала видеоблогинга в 
русскоязычном секторе YouTube. Материалом исследования стали наи-
более популярные видеоблоги научной направленности. Хронологиче-
ские рамки исследования – 2020–2022 гг.

В ходе исследования нам удалось установить, что анализируемый 
сектор покрывает практически все отрасли научного знания и представ-
лен всеми типами видеоблогов. Так, мы обнаружили присутствие сле-
дующих типов каналов:

1. Монотематические: «LOONY» (587 тыс. подписчиков), «Alpha 
Centauri» (478 тыс. подписчиков), «АНТРОПОГЕНЕЗ РУ» (369 тыс. 
подписчиков).

2. Политематические: «Все как у зверей» (365 тыс. подписчиков), 
«Arzamas» (1,3 млн подписчиков), «ситар» (118 тыс. подписчиков).

3. Универсальные: «Научпок» (2,4 млн. подписчиков), «постнаука» 
(1,02 млн подписчиков), «Курилка Гутенберга» (127 тыс. подписчиков).

К наиболее популярным тематическим нишам можно отнести до-
стижения науки (в разных ее отраслях), экстраполяцию достижений на-
уки на сферу образования, прикладной потенциал достижений науки. 
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Популярные отрасли научного знания – история, физика, математика, 
астрономия, антропология, психология, медицина, география, литера-
тура, музыка, изобразительное искусство и технологии. В жанровом 
аспекте [4, 5] видеоблогеры, распространяющие научное знание, чаще 
всего обращаются к записи видеолекций, комментарию, разноформат-
ному видео в жанре poop (например, на канале «Научпок»). Особняком 
стоят персонифицированные жанры (обзоры, рецензии, интервью с де-
ятелями науки). Это позволяет говорить о том, что современный видео-
блогинг является эффективным и хорошо развитым каналом, выполня-
ющим важную научно-просветительскую функцию. Однако наряду мы 
можем констатировать и наличие ряда существенных проблем:

1. Чрезмерную широту анализируемых источников.
2. Однотипный характер подачи информации и однотипный выбор 

объектов анализа.
3. Примитивизацию сложных явлений, переходящую в лженаучность.
4. Подмену экспертов на авторитетных для аудитории личностей, 

слабо владеющих предметом повествования.
5. Отсутствие приемов вовлечения новых пользователей или, напро-

тив, чрезмерную увлеченность геймификацией, игрореализацией.
Все эти проблемы позволяют нам говорить о том, что в научно-по-

пулярном секторе видеоблогинга, как и в традиционных медиа, наблю-
дается проявление «воронки пошлости и невежества» [6], которую не-
обходимо преодолеть.

Библиографические ссылки
1.	  Доронина Ю. Г. Видеоблоги как новые медиа // Альманах мировой науки. 

2018. № 6 (26). С. 97–99.
2.	  Могилевская Г. И., Крецу В. О., Крецу Д. О. Видеоблог как канал комму-

никации: особенности и перспективы развития // Аллея науки. 2018. Т.  1.  
№ 10 (26). С. 362–366.

3.	  Шестерина А. М. Особенности сетевого видеоконтента: контекстный под-
ход// Вестник Воронежского государственного университета. Сер. Филоло-
гия. Журналистика. 2017. № 4. С. 137–140.

4.	  Бейненсон В. А. Развитие журналистских жанров и форматов в видеобло-
гах// Век информации. 2019. Т. 7. № 1. С. 82–93. 

5.	  Текутьева И. А. Жанрово-тематическая классификация видеоблогинга // 
Медиасреда. 2016. № 11. С. 107–113.

6.	  Третьяков В. Т. Теория телевидения. Телевидение как неоязычество и как 
карнавал. М.: Ладомир, 2015. 664 с.


