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Медиаресурсы любого современного вуза, обеспечивающие его 
адекватное и эффективное функционирование, осуществление образо-
вательной, научной и организационной деятельности, многоплановы 
и значительны. Во-первых, это собственные средства: информацион-
но-образовательная среда, компьютерная сеть, электронная библиотека, 
корпоративная электронная почта, корпоративный чат в мессенджерах, 
информационные стенды, медиааудитории и т. д. Во-вторых, это внеш-
ние электронные образовательные платформы (в том числе электронные 
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библиотеки, курсы), доступ к которым есть у каждого сотрудника и сту-
дента. В рамках формирования компетенций будущих бакалавров журна-
листики особую роль играет система технологических средств, которые 
обеспечивают передачу информации численно большим аудиториям. 

Университеты обладают значительным массмедийными возмож-
ностями. В цифровом обществе даже рядовой вуз характеризуется на-
бором современных массмедийных каналов. Это официальный сайт, 
репрезентации в социальных сетях (в РФ это преимущественно ВКон-
такте), Telegram- и YouTube-каналы; вузы выпускают корпоративную 
газету; в некоторых функционирует радио. В определенном смысле си-
стема медиаресурсов университета – это демоверсия современной масс-
медийной среды. 

Включение данных ресурсов в процесс обучения может способство-
вать формированию не только компетенции ОПК-6 ФГОС ВО «Жур-
налистика» («Способен понимать принципы работы современных 
информационных технологий и использовать их для решения задач про-
фессиональной деятельности»), но и компонента ОПК-5 («Способен 
учитывать в профессиональной деятельности тенденции развития медиа-
коммуникационных систем региона, страны и мира <…>») [1]. Данные 
компетенции обусловлены запросами рынка труда. Так, исследователи от-
мечают «востребованность журналистов, обладающих навыками медиа-
грамотности наравне с умениями пользоваться информационно-комму-
никационными технологиями» и «востребованность медиаспециалистов, 
обладающих широким спектром медийных компетенций» [2, с. 313]. 

Внешние связи университета выстраиваются при помощи таких 
подразделений, как PR-отделы и пресс-службы. Вуз взаимодействует с 
городскими, региональными, федеральными массмедиа всех форм соб-
ственности, известными журналистами, лидерами общественного мне-
ния. Будущие бакалавры участвуют в коммуникационных кампаниях, 
реализуемых вузом, осуществляют мониторинг имиджа университета 
на различных массмедийных каналах. 

Вузы являются продуцентом региональной повестки дня: конферен-
ции, встречи с медийными людьми, которые проходят в нем, становятся 
сюжетом сообщений, создаваемых в том числе и студентами. В рамках 
этой работы они получают богатый опыт по написанию журналистских 
сообщений в информационных жанрах (репортажа, заметки, хроники 
и т. д.), по осуществлению фото- и видеосъемки симпозиумов, выста-
вок, фестивалей, культурно-массовых, спортивных и других мероприя-
тий, по оперативному производству мультимедийного новостного кон-
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тента. Аналитические и публицистические материалы (обзорные статьи 
и интервью, очеркистика) встречаются реже, но также распространены. 
В рамках преддипломной практики студенты разрабатывают творческие 
проекты: интерактивные карты, сайты, приложения. Нельзя не отме-
тить, что при выполнении заданий формируется спектр умений, полу-
чивших название «soft skills» (так называемые, мягкие, гибкие навыки), 
заключающихся, главным образом, в оперативной адаптации к изменя-
ющей среде.

Конечно, никакая, даже самая развитая система массмедийных ре-
сурсов, не в состоянии целиком «закрыть» формирование компетенций. 
Во-первых, обновление технической базы вуза не успевает удовлетво-
рять быстро меняющиеся массмедийные запросы современной моло-
дежи. Во-вторых, медиапространство университета – это искусственно 
созданный конструкт, который не всегда позволяет (да и не должен) под-
держивать в учебном заведении редакционную обстановку, «дух» жур-
налистики. Кроме этого, студенческая активность такого рода может 
быть продиктована либо конъюнктурными соображениями (получени-
ем зачета), либо психологически обусловленным нежеланием отказать 
научному руководителю, уважаемому преподавателю и т. д. 

Следует учитывать и тот факт, что многие студенты старших курсов 
(особенно после прохождения практики), начинают работать в СМИ и, 
будучи заинтересованы в данной деятельности материально, утрачива-
ют интерес к выполнению заданий, описанных выше. Также в это время 
они наблюдают столкновение двух профессионально-этических норм с 
разными функционально-прагматическими векторами: журналистской 
и корпоративной. Поэтому привлекать к этой работе, как правило, уда-
ется студентов 1–2 курсов. 

Вместе с этим, медиаресурсы университета могут считаться доста-
точно хорошей базой для развития творческого потенциала, без которо-
го деятельность современного журналиста невозможна. 
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