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Исследовано развитие медиабизнеса в КНР, включая его роль как со-
ставляющей культурной индустрии и особенности становления и развития 
культурной индустрии в Китае. Также были проанализированы направления 
развития медиабизнеса в КНР, включая структуру медиабизнеса, государ-
ственное регулирование и деятельность ведущих медиахолдингов. Наконец, 
были рассмотрены проблемы функционирования китайского медиабизнеса и 
направления совершенствования его развития в будущем. 
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Медиабизнес – это сфера экономической деятельности, связанная с про-
изводством, распространением и монетизацией медиаконтента, такого как 
телевизионные передачи, радиопередачи, кинофильмы, журналы, газеты, 
книги, веб-сайты, социальные сети, игры и другие формы контента.

Медиабизнес является ключевой составляющей информационного об-
щества, поскольку он обеспечивает людей информацией и развлечением, 
а также является важным каналом коммуникации и рекламы для бизнеса 
и организаций.

С момента основания Нового Китая культурная индустрия страны до-
билась больших успехов, которые воплощены в расширении общего мас-
штаба, увеличении числа субъектов рынка и повышении уровня потре-
бления. Сегодня индустрия культуры постепенно перерастает в опорную 
отрасль народного хозяйства, открывая «золотой период» развития и играя 
важную роль в удовлетворении потребностей людей в лучшей жизни. 

Китайское правительство мобилизовало все положительные факторы, 
чтобы обеспечить гарантии развития индустрии культуры с точки зрения 
политического руководства, построения системы и строительства инфра-
структуры, и заложило социалистическую культурную основу. Инсти-
туты являются фактическими детерминантами распределения ресурсов, 
и нехватка институтов или отставание в предложении институтов будут 
ограничивать экономическое развитие. Культурная индустрия выполняет 
функции как идеологического носителя, так и функции экономического 
строительства и находится в центре внимания государства и правитель-
ства с момента основания Нового Китая. Государство влияет на развитие 
культурной индустрии через систему и политику. От макроскопического 
политического, экономического и культурного фона до микроскопиче-
ских аспектов производства, работы и продаж предприятий, оно направ-
ляет развитие культурной индустрии, формулирует культурную политику 
регулирует культурный рынок, поощряет культурное потребление, спо-
собствует повышению культурной производительности и скоординиро-
ванному развитию социальных и экономических преимуществ культур-
ной индустрии.

В настоящее время индустрия культуры Китая переживает период наи-
лучших исторических возможностей, и ее роль в развитии экономики ста-
новится все более и более очевидной, и она стала национальной страте-
гической отраслью. В то же время культурная индустрия играет все более 
важную роль в культурном наследии и инновациях, а также берет на себя 
новую и важную миссию по удовлетворению потребностей людей в луч-
шей жизни.

Медиабизнес в Китае имеет множество различных форм и структур. Он 
включает в себя государственные и частные медиаорганизации, реклам-
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ные агентства, провайдеров интернет-сервисов, производителей техноло-
гического оборудования и других участников рынка.

Медиабизнес в Китае является одной из самых быстрорастущих отрас-
лей в мире. Китайское правительство активно поддерживает развитие этой 
отрасли и ставит целью создание сильной, инновационной и конкуренто-
способной медиаиндустрии, которая могла бы привести к увеличению эко-
номического роста и культурного влияния Китая в мире.

Государственные медиаорганизации являются крупнейшими участни-
ками медиабизнеса в Китае. Они включают в себя такие организации, как 
China Central Television (CCTV), Xinhua News Agency и China Radio In-
ternational. Эти организации имеют широкую аудиторию и предоставляют 
новости, развлекательные программы и другие виды контента.[1] Частные 
медиаорганизации также играют важную роль в медиабизнесе Китая. Они 
предоставляют широкий спектр услуг, включая печатные издания, теле-
визионные программы, радиошоу, кино и видео контент. Некоторые из 
крупнейших частных медиаорганизаций в Китае включают в себя Tencent, 
Alibaba и Baidu.  Кроме того, рекламные агентства также являются важной 
частью медиабизнеса в Китае. Они предоставляют услуги по разработке 
и распространению рекламы на различных медиаплатформах. Технологи-
ческие компании, такие как Huawei и Xiaomi, также играют все большую 
роль в медиабизнесе Китая, предоставляя новые технологии и оборудо-
вание для создания и распространения контента. В целом, структура ме-
диабизнеса Китая включает множество участников, работающих в разных 
сферах, от государственных медиаорганизаций до частных медиакомпа-
ний и технологических компаний [2].

Рассмотрев государственно-партийные документы промышленного 
и культурного реформирования Китая в первой четверти XXI в., можно 
сделать вывод о том, что развитие китайского медиабизнеса регулируется 
государством и опирается на идею защиты национальной идентичности. 
Создание положительного образа культуры планируется на платформе со-
временных цифровых технологий.

Особенности деятельности ведущих медиахолдингов в Китае заключа-
ются в тесной связи с государством и партией, предоставлении широкого 
спектра мультимедийных услуг, диверсификации бизнеса и стремлении к 
расширению влияния за пределами Китая.

В 2023 году исполняется 45 лет реформам и открытости, и культурная 
индустрия страны вступила в новый период быстрого развития. По дан-
ным Национального бюро статистики, добавленная стоимость индустрии 
культуры страны в 2022 году составила 3 873,7 млрд юаней, увеличившись 
в 10,3 раза по сравнению с 2004 годом. За последние три года добавленная 
стоимость индустрии культуры выросла на среднегодовой темп 18,9 %, 
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что намного выше, чем годовой темп роста ВВП за тот же период. Доля до-
бавленной стоимости индустрии культуры в ВВП увеличилась с 2,15 % в 
2004 г. до 4,30 % в 2018 г., а стоимость, создаваемая ВВП, увеличивалась из 
года в год. По состоянию на 2018 г. добавленная стоимость национальной 
индустрии культуры превышает 1000. В 13 провинциях (автономных рай-
онах и муниципалитетах) 100 млн юаней, среди которых Гуандун, Цзянсу, 
Чжэцзян, Шаньдун и другие провинции превышают 300 млрд юаней. Есть 
4 провинции и города, на которые приходится добавленная стоимость ин-
дустрии культуры на более чем 5 % ВВП (Пекин 9,64 %, Шанхай 6,79 %, 
Чжэцзян 6,19 % и Гуандун 5,37 %), а размер кинорынка занимает второе 
место в мире [3].

На основе проведенного SWOT-анализа сделан вывод, что китайский 
медиабизнес имеет свои сильные и слабые стороны, а также возможности 
и угрозы внешней среды. В целом, бизнес в Китае может считаться пер-
спективным благодаря большому рынку и мощной технологической ин-
фраструктуре, но требует осторожности в связи с политическим и право-
вым окружением, конкуренцией и другими рисками. Развитие инноваций, 
расширение на внутреннем и внешнем рынках и объединение с другими 
компаниями могут помочь китайским медиакомпаниям укрепить свои по-
зиции и достичь успеха.

Медиабизнес Китая может усовершенствоваться путем улучшения 
правовой и регуляторной среды, обеспечивающей прозрачность, защиту 
интеллектуальной собственности, свободу слова и доступность медиакон-
тента для пользователей [4]. Важно также учитывать разнообразие потреб-
ностей и предпочтений аудитории и предоставлять качественный контент 
на разных языках и платформах, включая социальные сети и мобильные 
приложения. Итак, стоит продолжать развивать медиаобразование и под-
держивать талантливых профессионалов в отрасли, что позволит сохра-
нять конкурентоспособность и инновационный потенциал медиабизнеса 
в Китае.

В целом развитие медиабизнеса в Китае происходит на фоне активного 
развития экономики и технологий, а также стремления к конкуренции на 
мировой арене. Китай ставит перед собой амбициозные цели в развитии 
медиаиндустрии и делает все возможное, чтобы достичь их.

Наступление информационного века привело к развитию медиаинду-
стрии информационной культуры. Сформировались два типа медиаинду-
стрии, основанные на стандарте носителей коммуникации, а именно тра-
диционные медиа и новые медиа. Появление новых медиа вызвало кризис 
в промышленном развитии традиционных медиа и в то же время стало 
поворотным моментом в развитии традиционных медиа. Поэтому для по-
строения более полной медиаиндустрии и системы коммуникации необхо-
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димо реформировать медиаиндустрию, что также способствует построе-
нию целостной информационной и культурной индустрии.
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