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Международные каналы внешней коммуникации представляют собой 
неотъемлемый атрибут деятельности любого государства. Для КНР меж-
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дународное вещание – это еще и инструмент формирования позитивного 
имиджа страны, который приобретает особое значение в быстро меняю-
щемся мире.

CCTV-4. Международный китайский канал CCTV с момента своего 
создания взял на себя важную роль распространения китайского языка 
среди мирового китайского сообщества. Существуют также китайскоязыч-
ные телевизионные СМИ в Гонконге, Тайване и других регионах, кото-
рые распространяют китайский язык во внешнем мире. Благодаря своему 
статусу национальных СМИ китайскоязычные международные каналы  с 
точки зрения авторитетного распространения информации считаются бо-
лее качественными, они обладают большими национальными ресурсами 
и имеют преимущество перед другими СМИ в плане масштаба развития и 
зарубежного охвата. Учитывая важную роль и миссию во внешних комму-
никациях китайского телевидения, помимо нынешней конкурентной сре-
ды и статуса китайскоязычного СМИ, для того чтобы Китайский междуна-
родный канал стал китайскоязычным телеканалом номер один в мире, он 
должен создать узнаваемый медиаимидж, который был бы признаваем как 
зрителями, так и общественностью. Судя по результатам деятельности и 
истории его развития, CCTV уже приложил к этому усилия.

В 2006 г. в качестве одного из важных шагов в общей стратегии раз-
вития состоялся брендинг каналов, реализуемый CCTV, CCTV-4, который 
подвергся важному ребрендингу, и под основным логотипом (CCTV-4) был 
официально добавлен вторичный логотип (Китайский международный ка-
нал), чтобы отличить его от других международных каналов.   Ребрендинг, 
с точки зрения общей стратегии, определил цель канала – ретранслировать 
китайскую цивилизацию и служить китайскому народу во всем мире, и по-
ставил новую стратегическую цель – создание общей платформы для ки-
тайского народа во всем мире с целью объединения китайского народа, его 
понимания и содействия объединению. Это сделало Китайский междуна-
родный канал более актуальным и международным по охвату территорий, 
оптимизировало его структуру в стремлении удовлетворить потребности 
более широкой аудитории.

CGTN. 31 декабря 2016 г. был официально запущен телеканал CGTN 
(China International Television), одновременно была задействована мо-
бильная новостная сеть CGTN. Телеканал появился на волне развития 
конвергенции мировых СМИ и потребности национальных зарубежных 
коммуникаций. Он является авторитетным, представительным и передо-
вым средством международной коммуникации в Китае в новую эпоху, и 
в этом позиционировании CGTN является не только телеканалом, кото-
рый фокусируется на распространении зарубежных новостей. Это также 
многоязычная, многоплатформенная, интегрированная медиаорганизация, 
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которая стремится играть глубокую роль в формировании положительного 
имиджа страны в процессе зарубежной коммуникации.

Созданные с головным офисом в КНР три телевизионные станции: 
штаб-квартира в Пекине, Америке и Африке – начали свою работу, которая 
осуществлялась на  шести языках, имеющих наибольшее языковое вли-
яние в современном мире: китайском, английском, французском, испан-
ском, арабском и русском. От CCTV до CGTN концепция международной 
коммуникации основных СМИ Китая продолжает обновляться, постепен-
но меняя общее мышление и планирование. Создание CGTN отражает не 
только трансформацию и модернизацию стратегии международной ком-
муникации Китая, но и новые требования к потенциалу международной 
коммуникации в эпоху конвергенции СМИ и становления глобализации, 
новые требования к развитию СМИ.

Международное радио CRI. После периода реформ и открытости мир-
ное развитие информационного поля КНР стало темой времени, и статус 
международного вещания повысился. Особенно после окончания холод-
ной войны международное вещание в западных странах изменило свое 
первоначальное основное направление, и для того, чтобы справиться с 
наступлением западных СМИ, Международное радио Китая приняло ряд 
мер по укреплению своего внешнего коммуникационного потенциала.

С точки зрения содержания, оно усилило освещение внутренних и 
международных новостей; с точки зрения каналов передачи, оно увели-
чило количество коротковолновых передающих станций и усилило мощ-
ность передачи, расширило отправку и обмен внешними программами, а 
также адаптировалось к развитию коммуникационных технологий, открыв 
радио, телевидение, газеты и интернет-услуги.

В ХХI в. международное вещание претерпело новые изменения, по-
скольку China Radio International (CRI) начинает осваивать путь интер-
национализации и трансформации бизнеса. К 2023 г. CRI будет преобра-
зовано в комплексное современное СМИ, объединяющее радиовещание, 
интернет-вещание и распространение мультимедиа, а официальный сайт 
CRI будет доступен на 61 языке. Сайт CRI [https://www.cri.cn] стал самым 
лингвистическим сайтом в Китае, на котором ежедневно транслируется 
221,5 часа онлайн-программ, а количество слушателей составляет в сред-
нем 700 000 человек в день [1].

Развитие интернета придало больший импульс международному веща-
нию и предоставило новые возможности. Наряду с углублением развития 
интегрированных медиатехнологий, использование мобильных социаль-
ных сетей расширило сферу международного общения, и глобальный по-
рядок распространения информации сталкивается с новыми возможно-
стями для реструктуризации. Как достичь успеха и эффективности – вот 
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главное направление международного вещания в будущем. Радио и теле-
видение должны в полной мере использовать современные информацион-
ные технологии для создания новой международной коммуникационной 
платформы и с помощью инновационных идей, содержания, форм, мето-
дов и средств эффективно распространять китайские культурные идеи и 
ценности глобального значения, превращая деятельность китайского ра-
дио и телевидения в мощную силу для распространения китайского духа, 
китайских ценностей и китайских идей в мире. Китайское иновещание  
CCTV-4, CGTN, China Radio International (CRI) на протяжении длительно-
го времени организовали информационное сопровождение мероприятий 
в области экономики, культуры, науки и техники, общества, развлечений, 
проекта «Пояс и путь» и т. д. Видеоролики, документальные фильмы, но-
востные репортажи и другие различные формы мероприятий очень хоро-
шо иллюстрируют продвижение имиджа Китая.

Имидж государства является важным ресурсом в международных отно-
шениях и на арене международного общественного мнения, его создание и 
совершенствование играет все более влиятельную роль в наши дни. Фор-
мирование имиджа страны требует участия государства, граждан и групп.  
СМИ с их функцией внешней коммуникации имеют в этом процессе уни-
кальное значение. Высокий уровень внешней коммуникации является важ-
ным отражением уровня всестороннего развития страны.

В докладе ХХ Всекитайского съезда Коммунистической партии Китая 
(КПК) важным требованием для усиления влияния китайской цивилиза-
ции в общении стало «представление достоверного, привлекательного и 
уважаемого образа Китая» [2]. В связи с быстрым ростом жесткой силы 
Китая, а также внедрением и реализацией ряда китайских решений, спо-
собствующих изменениям в системе глобального управления, все большее 
значение приобретает распространение образа Китая во внешнем мире.
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