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АННОТАЦИЯ 

 

Магистерская диссертация магистрантки кафедры социальной 

коммуникации факультета философии и социальных наук БГУ Волковой 

Екатерины Алексеевны «Реклама как инструмент развития гендерного 

равенства в информационном обществе» посвящена изучению влияния 

рекламы на развитие гендерного равенства в современном обществе. В работе 

выявлена динамика гендерных стереотипов в рекламной коммуникации; 

проанализирована реакция общества на новые мужские и женские образы в 

рекламной коммуникации в новых медиа; проведен визуальный анализ 

гендерных рекламных образов; исследована взаимосвязь гендерной 

идентичности личности с особенностями восприятия гендерных образов в 

рекламе.  

Объект исследования магистерской диссертации – рекламные сообщения, 

содержащие мужские и женские образы. 

Предмет исследования магистерской диссертации – влияние рекламы на 

развитие гендерного равенства в информационном обществе. 

Цель работы – на основании визуального анализа рекламных сообщений, 

содержащих гендерные образы, и изучения особенностей их восприятия и 

реакции общества на такую рекламу в новых медиа сделать вывод о значимости 

рекламы в развитии гендерного равенства в современном информационном 

обществе. 
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