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восприняли это слишком буквально, рассчитывая получить аб-
солютно новую сетку вещания,  об это свидетельствуют сообще-
ния на различных форумах: «если бы я проводил ребрендинг, 
то я бы как минимум процентов на пятьдесят изменил бы про-
граммную сетку, сменил бы названия основным программам», 
«сколько шума было по поводу глобального ребрендинга и что в 
итоге ничего не изменилось кроме логотипов телеканалов» (ор-
фография и пунктуация авторов сохранены. – Е.С.). Тем не ме-
нее в эфире обновленных телевизионных каналов Белтелера-
диокомпании (пока двух) появились новые рубрики и проекты 
(«Не итоги», «В курсе», «Видеоверсия рекордов Беларуси», «Зав-
тра – это мы!», «Диалоги и цивилизации», «Судьба гигантов», 
«Нескучный глобус»). На мой взгляд, наибольший потенциал от 
ребрендинга можно было почувствовать, когда на несколько не-
дель телеканал «Беларусь 2» стал олимпийским. Интересный 
опыт, который убедил в том, что спортивному телеканалу не-
обходима отдельная частота, и не стоит смешивать его с «дела-
ми семейными», «культурными людьми» и другими проектами, 
которые не имеют отношения к спорту. Однако создание спор-
тивного телеканала, наверняка, актуализирует проблему дефи-
цита контента и профессиональных кадров. 

Конечно, на данном этапе речь идет скорее о рестайлинге те-
леканалов, а не о ребрендинге. Для того, чтобы оценить эффек-
тивность процесса в целом, необходимо больше времени, ведь 
в эфире пока так и не появились новые телеканалы, которые 
способны значительно изменить и сетку вещания телеканалов 
«Беларусь 1» и «Беларусь 2». Пока можно подвести лишь про-
межуточные «не итоги». 

Наталля Сцяжко
Беларускі дзяржаўны ўніверсітэт

ÝÊÐÀÍÍÛ ²Ì²ÄÆ ÊÐÀ²ÍÛ

Кожная дзяржава імкнецца пазіцыянаваць сябе ў сусвет-
ным грамадстве праз нацыянальную культуру. Гісторыя, тра-
дыцыі, мова, мастацкая культура, фальклор выяўляюцца ў
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ментальнасці нацыі, у паводзінах і светаўспрыманні яе прад-
стаўнікоў. Правадыры, на працягу развіцця ўсяго чалавецтва, 
асабістую веліч і моц сваёй дзяржавы намагаліся ўвекавечыць 
у розных артэфактах – праз замкі, палацы, літа ратурныя тво-
ры, летапісы, жывапісныя палотны. Складвалася кола прыд-
ворных архітэктараў, паэтаў, мастакоў, музыкаў. Ствараліся 
шыкоўныя прыдворныя тэатры. Усё гэта рабілася дзеля та го, 
каб, па-першае, уразіць, у першую чаргу гасцей, сваёй веліч-
насцю, багаццем, культурай, а па-другое – выклікаць у свайго 
народа пачуццё асабістай годнасці.

Культура – гэта ДНК нацыі. З гадамі ў яе памяці застаецца 
толькі самае лепшае, яно набывае новыя грані і праз стагоддзі 
даносіць да нас вялікія імёны, падзеі і творы мастацтва.

Напрыканцы XIX ст. з’явілася кіно, у 30-я гады XX ст. – тэ-
лебачанне. Яны разам склалі новы від мастацтва – экранную 
культуру. Яе прырода сугучная з законамі жывапісу, музыкі, 
літаратуры: кампазіцыя, ракурс, перспектыва; вялікую ролю 
адыгрывае гук, святло, мантаж, рытм. Асновай любога экран-
нага твора з’яўляецца сцэнарый. З’явіўшыся на свет як атрак-
цыён, кіно акумулявала ў сябе шмат дасягненняў розных 
ві даў мастацтваў і вельмі пашырыла іх функцыі; акрамя куль-
туралагічнага і эстэтычнага выхавання чалавека, экраннае 
мастацтва ператварылася ў моцны канал ідэалагічнага і паз-
навальнага ўплыву на грамадства, зрабілася моцным сродкам 
камунікацыі. Менавіта дзякуючы кіно і тэлебачанню мы давед-
ваемся пра жыццё людзей у іншых краінах, пра іх культуру, 
маем магчымасць расказаць пра сябе ўсяму свету.

На сёння лідарамі сусветнай кіна- і тэлевытворчасці з’яў-
ляюцца студыі Галівуда. Невыпадкова менавіта Лос-Анджэлес 
зрабіўся «Меккай» для кінематаграфістаў. Амаль 300 дзён сон-
ца на год, вельмі разнастайны і прыгожы пейзаж – спалучэнне 
гор, акіяна, пустыні, лесу, рэк і вадаспадаў дазваляюць зды-
маць любую «натуру», не ад’язджаючы далёка ад студыі. Гэта 
першая прычына, чаму амерыканцы выбралі менавіта Лос-
Анджэлес (тут пачыналася «залатая ліхаманка» і ў яе жыхароў 
«вадзіліся» грошы, а людзі, якія разбагацелі, шукалі, куды іх 
выгадна інвеставаць). Другая прычына – тут будаваліся вялікія 
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дэкарацыі, якія ўражвалі сваімі памерамі і велічнасцю. Усё гэта 
патрабавала вялікіх павільёнаў, спецыялістаў, тэхнічнага ас-
нашчэння, таму была пабудавана выдатная кінематаграфічная 
інфраструктура. Небывалы сусветны поспех фільма «Знесеныя 
ветрам» падказаў тэматычны кірунак развіцця амерыканскага 
кінематографа – гісторыя ЗША, гісторыя станаўлення нацыі. 
Распрацоўваліся жанры вестэрна, прыгод, пазней трылера, хо-
рара – стаўкі рабіліся на экшн, спецэфекты і «зорак». 

Студыі не толькі здымалі фільмы, але і пачалі дыктаваць 
моду насельніцтву праз «зорак-акцёраў», будавалі кінатэатры 
па ўсёй Амерыцы, каб прэм’еры адбываліся адразу ў сотнях 
кінатэатраў. Геніяльны маркетынгавы ход у гэтым сэнсе – ства-
рэнне кінапрэміі «Оскар», менавіта з яе пачалася мода на «зор-
ку», яе стыль, паводзіны, манеры – працаваў дэвіз «гэта трэба 
бачыць».

Пасля Другой сусветнай вайны амерыканцы актыўна заваёў-
валі сусветны рынак праз кінафестывалі і сваіх дыстрыб’ютараў. 
Такім чынам, паступова, запрашаючы лепшых прафесіяналаў 
з усяго свету, амерыканцы не толькі выйшлі ў лідары сусвет-
нага пракату, але і змаглі максімальна расказаць жыхарам 
сваёй краіны і ўсяму чалавецтву праз кіно пра веліч Амерыкі. 
Менавіта кінематограф адыграў галоўную ролю ў стварэнні 
іміджу Амерыкі як супердзяржавы, яго эстафету падхапіла і 
тэлебачанне. У 1949 г. быў зняты першы амерыканскі серыял 
«Адзінокі рэнджар» пра Тэхас і Дзікі Захад, паклаўшы пача-
так сусветнай індустрыі вытворчасці шматсерыйных фільмаў. 
Сусветна вядомыя серыялы, такія як «Хуткая дапамога», «Ся-
бры», «Дынастыя», «Сэкс у вялікім горадзе», «Адчайныя хатнія 
гаспадыні», «Доктар Хаўс», «Вар’яты», «Застацца ў жывых», ка-
рыстаюцца вялікай папулярнасцю не толькі ў Амерыцы, але і 
ва ўсім свеце, бо яны разлічаны на розныя мэтавыя аўдыторыі і 
распавядаюць пра праблемы сучаснага чалавека.

Для Беларусі было б вельмі карысна скарыстацца замежным 
вопытам з улікам таго, што яна мае свой вялікі досвед і значныя 
дасягененні ў кінавытворчасці. Вельмі важна здымаць па зака-
зе дзяржавы 1–2 кінастужкі на год, якія ствараюць імідж дзяр-
жавы і могуць расказаць пра Беларусь у свеце, а свайму народу 
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паказаць веліч сваёй краіны. Вялікія постаці, знакавыя падзеі 
ў гісторыі, артэфакты, агульначалавечыя каштоўнасці – усё 
гэта падмурак для сцэнарыяў. Акрамя пракату ў кінатэатрах, 
такое кіно трэба паказваць у дні культуры Беларусі за мяжой, 
на фестывалях, падчас важных дзяржаўных падзей. Гэта бу-
дзе спрыяць пазітыўнаму іміджу Беларусі. Такое кіно павінна 
быць вельмі таленавітым і высакаякасным: добры сцэнарый і 
выдатны кінарэжысер – абявязковыя патрабаванні.

Важная плынь кінавытворчасці – стварэнне серыялаў. Гэта 
тая ніша для беларускага кіно, якая па-сапраўднаму можа 
стаць бізнесам. Сучасныя добрыя тэлефільмы – гэта люстэр-
ка эпохі. Тэлевізійныя фільмы – плоскаць выключна жанра-
вага кіно. Для беларусаў гэта ў большай ступені драмы, ме-
ладрамы, вельмі добра глядач успрымае камедыі. Выдатным 
прыкладам можа паслужыць праца Валерыя Тадароўскага, 
які ў 2003 годзе стаў дарадцам генеральнага дырэктара тэ- 
леканала «Россия». Ён вельмі добра спалучаў камерцыйнае 
глядацкае кіно кшталту серыялаў «Каменская», «Брыгада», 
«Курсанты» з сапраўднымі з’явамі ў расійскім экранным ма-
стацтве – серыяламі «Ідыёт», «Майстар і Маргарыта», створа-
ных па рускай класіцы. В. Тадароўскі добра разумеў вялікае 
значэнне экранізацыі выдатнай літаратуры для іміджу як ка-
нала «Россия», так і ўсёй краіны.

Праца В. Тадароўскага – добры прыклад для нашых 
тэлепрадзюсараў. Пошук нішы для серыялаў, пошук літара-
турнай асновы, зварот да класікі і сучасных тэм – перша-
пачатковая задача прадзюсара. Напрыклад, выдатны се-
рыял у жанры авантурнага дэтэктыва кшталту расійскага 
серыяла «Ліквідацыя» мог бы атрымацца па кнізе З. Бядулі 
«Язэп Крушынскі». 

Беларусь назапасіла вялікі пласт экраннай культуры – кіно, 
серыялы, перадачы. Гэтыя традыцыі экраннай культуры трэба 
працягваць. Экраннае мастацтва вельмі залежнае ад грошай і 
ад прадюсара – яго густу, жанравых пераваг.

Кожны тэлевізійны канал пазіцыянуе сябе па-рознаму. Кож-
ны выпрацоўвае сваю стратэгію і змагаецца за свайго гледача. 
Кожны стварае свой экранны імідж, адпаведна і імідж краіны. 
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Наколькі глыбока, цікава і таленавіта тэлеканал гэта робіць, 
настолькі складваецца і ўражанне пра нашу краіну.

Таму стварэнне агульнанацыянальнага беларускамоўнага 
тэлеканала «Культура» – рэальная неабходнасць, градус яго 
чакання сёння ў грамадстве вельмі высокі. Не толькі створа-
ныя раней аўдыявізуальныя творы могуць стаць падмуркам 
такога канала, але і літаратура, музыка, выяўленчае мастацт-
ва, гісторыя, легенды і г. д. Перадачы розных жанраў, серыя-
лы, дакументальныя і мастацкія фільмы – кантэнт будуча-
га канала, кінапаказ якога, такім чынам, будзе адыгрываць 
галоўную ролю ў фарміраванні яго палітыкі. Ролю такога кана-
ла ў выхаванні нацыі і стварэнні пазітыўнага іміджу Беларусі 
ў свеце немагчыма пераацаніць. Нам ёсць што расказаць свету 
і ёсць чым ганарыцца.

Андрей Чупринский 
Белорусская государственная академия искусств

ÄÈÔÔÀÌÀÖÈß ÀÓÄÈÎÂÈÇÓÀËÜÍÎÃÎ ÏÀÑÑÅÈÇÌÀ 
ÍÀ×ÀËÀ XXI ÂÅÊÀ

В информационном пространстве начала XXI века отображение 
протекающих визуальных процессов и явлений неразрывно 
связано с бессознательным и бесконтрольным просматривани-
ем экранной продукции, включая все виды электронных ре-
сурсов удаленного доступа. Качество их понятийного содержа-
ния – одна из ключевых составляющих в области общественной 
безопасности. Это не только аспекты морально-нравственного 
и психологического здоровья населения страны, но и разумное 
стремление к возрождению еще не до конца утраченных духов-
ных идеалов и общечеловеческих ценностей.

Особенно актуальной эта проблема проявляется в гармо-
ничном воспитании и развитии последующих пубертатных 
поколений, которые массированно и ежедневно подвергаются 
добровольным анимационным атакам через экранные парадиг-
мы скрытому управлению, т. е. они латентно выступают в роли 
целенаправленного, инфантильного по восприятию, адресата и 


