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Навуковыя СМІ з’яўляюцца крыніцай інфармацыі аб выніках навукова-
даследчай дзейнасці вучоных, спецыялістаў. Нягледзячы на тое, што наву-
ковыя часопісы, на першы погляд, арыентаваны на абмежаваную мэтавую 
аўдыторыю ў рамках навуковай супольнасці (студэнты, саіскальнікі, экспер-
ты), вынікі даследаванняў становяцца даступнымі ўсім зацікаўленым асо-
бам, якія хацелі б працягнуць сваё навучанне, удасканаліць наяўныя веды, 
данесці да аўдыторыі новыя навуковыя ідэі і распрацоўкі. Сярод чытацкай 
аўдыторыі могуць быць як практыкуючыя, а так і маладыя спецыялісты. 
Адпаведна, асноўнымі задачамі навуковых медыя выступаюць:

– інфармаванне чытачоў аб навуковых распрацоўках, інавацыях, вы
ніках навуковай дзейнасці;
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– павышэнне ўзроўню навуковых ведаў спецыялістаў у розных галінах; 
– забеспячэнне доступу да інфармацыі для кожнага чытача;
– сумесная работа з навуковымі і адукацыйнымі ўстановамі; 
– задавальненне актуальных запатрабаванняў аўдыторыі ў папаўненні 

навуковай інфармацыі;
– інтэграцыя навуковых ведаў у лічбавую прастору [1].
Аж да цяперашняга часу да навуковай журналістыкі традыцыйна 

адносілі толькі такія публікацыі, як, напрыклад, інфармацыйнае асвят-
ленне навуковага адкрыцця, інтэрв’ю з даследчыкамі вострых навуко-
вых пытанняў, дыскусіі навукоўцаў, аналітычныя працы, рэпартажы з 
канферэнцый і г.  д. Іншымі словамі, навуковая журналістыка, метадам 
спрашчэння складанага для разумення шырокім чытацкім масам «сухо-
га», ускладненага тэрміналогіяй, навуковага тэксту, г. зн. яго перакладам, 
даносіла навіны і падзеі сферы навукі да грамадскасці. Журналісты, якія 
спецыялізуюцца ў рамках навуковай журналістыкі, практычна заўсёды 
характарызаваліся не як аўтары, а як рэдактары ці «перакладчыкі». Сучас-
най навуковай журналістыцы, як і любой іншай тэматычнай скіраванасці 
СМІ, уласцівы свае індывідуальныя крытэрыі. Фарміраваліся яны і 
ўдасканальваліся на працягу доўгага часу, у выніку чаго, на думку шэра-
гу экспертаў (напрыклад, В. Гедэ, рэдактара нямецкай версіі «Папулярнай 
механікі»), выглядаюць так: сваю дзейнасць навуковы журналіст абавяза-
ны ажыццяўляць па строгіх правілах, адступленне ад якіх недапушчальне; 
тэкст і змест матэрыялаў навуковай журналістыкі выключаюць наяўнасць 
літаратурнага складніка, алегорый, метафар і інш.; асвятляючы тэмы, 
складаныя для ўспрымання звычайнага чытача, навуковая журналістыка 
павінна ўлічваць асаблівасці чытацкай аўдыторыі, умець дакладна і 
цікава данесці навуковую навіну для разумення, асветы і прыцягнення 
грамадскасці, якая не мае спецыялізаванага адукацыйнага ўзроўню ў той 
ці іншай навуковай сферы.

Шматгадовы вопыт навуковай журналістыкі паказвае, што аб’ектам 
адлюстравання тэарэтычных праблем навукі і тэхнікі ў часопісах высту-
паюць факты, здагадкі, ідэі, арыгінальнасць і дакладнасць вынікаў. Пры 
гэтым крытэрыямі чытальнасці навуковых артыкулаў з боку аўдыторыі 
становяцца ступень навізны, метадалогія збору, вывучэння, аналізу і 
сістэматызацыі рэальнага матэрыялу, а таксама візуальнае афармленне 
атрыманых вынікаў даследавання. У дадзеным выпадку аўтар выступае ў 
дзвюх пазіцыях: 

– вучонага, даследчыка, навуковага спецыяліста, распрацоўшчыка, які 
прадстаўляе аўдыторыі навуковыя пошукі, выяўляе тэарэтычную прабле-
му і робіць навукова абгрунтаваныя канкрэтныя высновы; 
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– журналіста, які абгрунтоўвае актуальнасць і праблематыку свайго 
даследавання, звязвае з практычным бокам дзейнасці і вызначае перспек-
тывы вывучэння пытання [2].

Такім чынам, навуковая журналістыка працягвае заставацца формай 
пазнавальнай дзейнасці, паколькі працэсамі пазнання з’яўляюцца 
ўспрыманне, асэнсаванне, аналіз, абагульненне, сінтэз, інтэрпрэтацыя 
інфармацыі па вызначанай праблеме даследавання. Пры гэтым дадзеныя 
працэсы ажыццяўляюцца ў двухбаковым парадку: ад аўтара да навуковай 
супольнасці ў цэлым і ад аўтара да канкрэтнага чытача.

Станаўленне і развіццё навуковай журналістыкі як сферы прафесійнай 
дзейнасці журналіста даследуецца многімі навукоўцамі ў галіне філа
лагічных навук. Так, праблемам прафесіяналізацыі прысвечаны працы 
Р.  Абрамава, С.   Альтшулера, І.  Артабалеўскага, В.  Балхавінава, 
В.  Іўчанкава, Н.  Фральцовай, Л.  Шасцёркінай і інш. Практычныя 
даследаванні праводзяцца навукоўцамі МДУ імя М. В. Ламаносава, БДУ 
і іншых ВНУ.

Аднак сёння патрабуецца ўдакладненне паняцця «навуковы 
журналіст», а сучасныя асаблівасці навуковай журналістыкі на прыкладах 
канкрэтных СМІ мала вывучаны, што абгрунтоўвае неабходнасць і 
актуальнасць дадзенага даследавання. Адмысловай увагі патрабуе 
даследаванне залежнасцяў фарміравання прафесійнай спецыфікі асобы 
навуковага журналіста, змены патрабаванняў да яе пад уплывам вонкавых 
фактараў, што паказвае неабходнасць падобнай працы.

Значную ролю адыгрывае існаванне навукі ў якасці асаблівага сацы-
яльнага інстытута, які дазваляе рэканструяваць не толькі яе кагнітыўную, 
але і сацыяльную прыроду, сацыякультурную абумоўленасць працэсу на-
вуковага пазнання, сацыяльны характар суб’екта навуковага пазнання, а 
таксама істотную ўзаемасувязь навукі з іншымі сацыяльнымі сістэмамі 
і інстытутамі грамадства (дзяржавай, правам, эканомікай, ідэалогіяй, 
сродкамі масавай інфармацыі).

Беларускія навуковыя медыя на сёння выбіраюць некалькі стратэгій 
прысутнасці ў інфармацыйнай прасторы. Першая стратэгія заключаецца 
ў тым, што навуковы часопіс развівае свой кантэнт выключна ў электрон-
ным выглядзе з дапамогай публікацыі навуковых артыкулаў на сайце, 
рассылак электроннай версіі, інтэграцыі на сайты вядучых ВНУ краіны. 
Другая стратэгія прадугледжвае захаванне друкаванай версіі часопіса ў 
абмежаваным тыражы і па запыце чытача і публікацыі online-версіі на 
сайце часопіса.

Трэба адзначыць, што цэнтрам кансалідацыі навуковых СМІ з’яўляецца 
Нацыянальная акадэмія навук Беларусі, якая рэгулярна праводзіць роз-
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ныя навукова-практычныя і даследчыя канферэнцыі, нарады, навуко-
выя сесіі па пытаннях каардынацыі дзейнасці вучоных, спецыялістаў і 
саіскальнікаў, вынікі работы якіх публікуюцца ў навуковых часопісах. 
Цяпер НАН Беларусі выдае больш за 50 навуковых часопісаў, бюлетэняў 
і зборнікаў. Галоўнымі з іх з’яўляюцца афіцыйныя часопісы акадэміі 
«Даклады Нацыянальнай акадэміі навук Беларусі» і «Весці Нацыяналь-
най акадэміі навук Беларусі». У задачы НАН Беларусі таксама ўваходзіць 
выданне навукова-папулярнай літаратуры, у тым ліку і за яе межамі.

Такім чынам, на аснове праведзенага аналізу мэтазгодна вылучыць на-
ступныя сістэмаўтваральныя фактары, якія ўплываюць на развіццё наву-
ковых медыя Беларусі: 

1. Змяненне крытэрыяў «чытальнасці» навуковых артыкулаў з боку 
аўдыторыі. Важнымі для чытача становяцца ступень навізны, метадалогія 
збору, вывучэння, аналізу і сістэматызацыі рэальнага матэрыялу, а так-
сама візуальнае афармленне атрыманых вынікаў даследавання, што 
абумоўлівае запатрабаванасць таго ці іншага навуковага медыя, яго рэпу-
тацыю ў навуковай супольнасці.

2. Змяненне пазіцыі аўтара навуковага артыкула (навуковец, даслед-
чык і журналіст) накіроўвае мэты развіцця навуковых медыя на адлюстра-
ванне актуальных тэарэтычных праблем, цікавых шырокай масе чытачоў, 
узаемасувязяў з практычным бокам дзейнасці перспектыў далейшага вы-
вучэння пытання.

3. Глабалізацыя рынку медыя ў цэлым і кансалідацыя навуковых ме-
дыя ў рамках навуковай супольнасці, у якую ўваходзіць розная чытац-
кая аўдыторыя: а) не толькі навукоўцы, даследчыкі, але і спецыялісты-
практыкі, студэнты, эксперты, якія імкнуцца папоўніць, удасканаліць свае 
тэарэтычныя веды, перавесці іх на ўзровень практыкі, прадставіць новыя 
навуковыя ідэі вырашэння актуальных пытанняў; б) чытачы з розных 
краін  / рэгіёнаў, зацікаўленыя у навуковых даследаваннях практычнага 
характару.

4. Узрастанне запатрабавання аўдыторыі ў даступнасці і пастаяннай 
актуалізацыі навуковых ведаў, што забяспечваецца за кошт інтэграцыі на-
вуковых медыя ў лічбавую прастору (падпіскі, інфармаванне аб канферэн-
цыях, прысвечаных навуковым даследаванням і інш.).
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