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КАК ТЕХНОЛОГИЯ ПЕДАГОГИЧЕСКОГО 
ПОЗИЦИОНИРОВАНИЯ

EDUCATIONAL BRANDING AS A TECHNOLOGY 
OF PEDAGOGICAL POSITIONING

Рассмотрены концептуальные основания технологии педагоги-
ческого позиционирования на основе образовательного брендинга, 
которая выступила основой создания новой образовательной про-
граммы.
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The conceptual foundations of the pedagogical positioning 
technology based on educational branding are considered. They served 
as the basis for the creation of a new educational program.
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В постиндустриальном обществе возрастает роль специ-
алистов, способных самостоятельно генерировать знания и им-
плементировать их в теорию и практику различных областей 
деятельности. На сегодняшний день для тех сфер деятельности, 
которые относятся к публичным, актуальным является созда-
ние профессионального бренда таких специалистов. При этом 
важно отметить, что в настоящее время актуален тренд сме-
щения акцента с брендирования как элемента корпоративной 
культуры учреждения образования в целом на брендирование 
педагогов, которые в точках контакта представляют свое обра-
зовательное учреждение. 
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В учреждениях высшего образования текущая работа про-
фессорско-преподавательского состава проводится с многочис-
ленной аудиторией студентов и слушателей, с которой проис-
ходит непосредственное коммуникационное взаимодействие. 
Специальная работа по формированию и моделированию про-
фессионального образа педагога, становление его положитель-
ной репутации создают фундамент и пространство для приоб-
ретения востребованности и популяризации как конкретного 
педагога, так и учреждения образования, а также педагогиче-
ской деятельности в целом. В этом контексте возникает уни-
кальная возможность выхода на новую ступень идентификации 
преподавателя как персонального или личностно-профессио-
нального бренда. Бренд преподавателя целесообразно рассма-
тривать как сформированный, целостный, узнаваемый и при-
влекательный, обладающий социальным статусом, признанный 
образ персоны педагога (личности ученого), складывающийся в 
окружающей его профессиональной среде.

Все это обусловило необходимость разработки и включения 
в план повышения квалификации молодежной политики и со-
циокультурных коммуникаций РИВШ профессорско-препода-
вательского состава высшей школы образовательной програм-
мы «Образовательный брендинг современного преподавателя», 
направленной на формирование профессиональных компетен-
ций в области проектирования, создания и продвижения соб-
ственного образовательного бренда.

Механизмом практической реализации образовательной 
программы выступал рефлексивно-деятельностный трансфер, 
предполагающий личностное включение педагога в деятель-
ность по созданию и продвижению собственного  бренда, ор-
ганизацию обучения на основе действенных знаний, контент-
но связанных с ревизией собственного педагогического опыта, 
а также цифрового следа [1]. Рефлексивно-деятельностный 
трансфер, опираясь на основные принципы профессионально-
деятельностного и контекстного подходов, предусматривает 
личностное включение слушателя в овладение управляемой 
деятельностью самоменеджмента, связанной с переосмысле-
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нием собственного накопленного научного и  методического 
опыта, где сам слушатель занимает позицию аудитора по от-
ношению к своей профессиональной деятельности. При таком 
подходе знаниевый компонент образовательной программы 
усваивается в контексте, в связи с ситуациями их профессио-
нального использования и продвижения; они выступают не 
в качестве предмета, на который направлена активность слу-
шателя, а в качестве средства решения профессионально-педа-
гогических задач.

Среди важнейших задач образовательной программы были 
выделены следующие, укладывающиеся в логику инновацион-
ного цикла И. И. Цыркуна [2]:

• поиск – актуализация знаний слушателей о собственном 
профессиональном образе и ревизия его составляющих;

• создание – развитие профессиональных компетенций слу-
шателей в области технологии построения образовательного 
бренда с применением BYOD-технологий;

• реализация – создание собственного образовательно-
го бренда, адекватного образовательному запросу и уровню 
профессиональных достижений в виде персонального веб-
представительства;

• рефлексия – оценка (само-, групповая, экспертная) персо-
нального веб-представительства и освоение технологий про-
движения образовательного бренда.

Образовательная программа «Образовательный брендинг 
современного преподавателя» была впервые реализована на 
базе факультета физического воспитания Белорусского государ-
ственного университета им. Максима Танка.  Образовательная 
деятельность слушателей программы включала различные фор-
маты активностей (лекции-визуализации, пресс-конференции, 
лабораторные практикумы, деловые игры, асинхронное веб-
взаимодействие, рефлексивно-деятельностный трансфер и др.), 
сопровождавшихся как традиционными, так и инновационны-
ми дидактическими средствами и ресурсами, доминирующими 
из которых являлись BYOD-технологии и интерактивный даш-
борд веб-представительств образовательных брендов. 
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В процессе итоговой рефлексии слушатели учебной про-
граммы высказали свою положительную оценку, подчеркнули 
ее несомненную актуальность и востребованность, отметили 
высокий уровень ее организации и выразили уверенность, что 
освоенное содержание будет способствовать дальнейшему фор-
мированию и продвижению их собственного педагогического 
бренда, имиджа учреждения высшего образования, а также со-
временной педагогической деятельности в целом.
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