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В данной работе рассматривается история возникновения, методология, базовые 

положения поведенческой экономики как самостоятельной дисциплины. На основа-

нии проведенных изысканий, приводится «поведенческий портрет» белорусской мо-

лодежи.  

Ключевые слова: поведенческая экономика; экспериментальная экономика; огра-

ниченная рациональность; модели принятия решений; эффект фрейминга; эффект 

эндаумента; либертарианский патернализм.  

«Самый важный урок моих исследований заключается в том, что 

экономические агенты – это живые люди и экономические модели 

должны это учитывать» © Р. Талер 

Преамбулой к данной работе послужила цитата нобелевского лауреа-

та по экономике 2017 года, Ричарда Талера, специалиста в области пове-

денческой экономики. На наш взгляд, эти слова наиболее точно отража-

ют проблему современной экономической науки, во многом утратившей 

связь с объективной реальностью, в своем слепом преследовании «иде-

альных форм» и воплощения в жизнь кабинетных теорий. 

В первой части нашей статьи мы бы хотели рассмотреть генезис по-

веденческой экономики, ее развитие, методологические особенности, 

основные положения данной теории. Во второй части мы несколько 

подробнее остановимся практическом применении поведенческой эко-

номики и попробуем составить «поведенческий портрет» наших сооте-

чественников. 

Итак, поведенческая экономика – это область экономической науки, 

которая изучает влияние социальных, когнитивных и эмоциональных 

факторов на принятие экономических решений и поведение людей. 

Кроме того, предметом интереса поведенческих экономистов являются 

рыночные аномалии. 

Давайте теперь перейдем к истории поведенческой экономики. 

К предтечам данного направления можно отнести – Ксенофонта, Ари-

стотеля, Платона, Адама Смита и прочих исследователей экономи-

стов/философов, что так или иначе затрагивали вопрос принятия реше-

ний и психоэмоциональных факторов, что влияют на это самое решение. 
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Официальным стартом поведенческой экономики можно считать 

концепцию «ограниченной рациональности» за авторством Герберта 

Саймона, который считал, что люди скорее стремятся найти удовлетво-

рительное решение, а не оптимальное, вопреки позиции неоклассиков. 

За наибольший вклад в развитие данного направления, «отцами» по-

веденческой экономики принято считать Дэниэля Канемана и Амоса 

Тверски, основной работой которых являлась статья «Теория Перспек-

тив» 79-го года. Если свести основные положения теории перспектив 

к единому тезису, то человек в рамках теории перспектив с приростом 

богатства все меньше ощущает эффект от этого прироста, индивид оце-

нивает любую ситуацию из нейтрального статуса-кво, а также, был за-

ложен фундамент для дальнейшего развития теории эффекта эндаумен-

та, когда индивид оценивает выше стоимость/ценность уже принадле-

жащего ему блага. 

Ну а теперь, давайте же перейдем к более поздним и более известным 

работам в области поведенческой экономики.  

МОДЕЛИ ПРИНЯТИЯ РЕШЕНИЙ  

В рамках исследования мы выдели основные 2 модели принятия решений, 

– упрощенную неоклассическую и поведенческую. Если обобщить механиз-

мы обеих моделей, то у неоклассиков, индивид обладает полнотой информа-

ции, способен ее анализировать без влияния эмоциональных факторов, 

а в качестве результата он хочет видеть лишь оптимальный/максимальный 

результат. Поведенческая модель представляет более приближенный к ре-

альности взгляд на принятие решений индивидом, где не вся информация 

доступна и не вся информация поддается анализу, так же, важным фактором 

является эмоциональное состояние индивида, плюс ко всему, итоговый ре-

зультат должен быть приемлемым/удовлетворительным, что не всегда явля-

ется оптимальным решением. 

Внутри самой поведенческой модели выделяется 3 основных на-

правления, в рамках которых и происходят исследования экономистов-

бихевиористов, – это вопрос нестандартных предпочтений (предпоч-

тения с точками отсчета, неустойчивые предпочтения, социальные 

предпочтения), нестандартных убеждений (самоуверенность – невер-

ное убеждение в собственные предсказательные способности, проектив-

ное смещение, смещение к подтверждению, закон малых чисел и т.д.) 

и вопрос нестандартного принятия решений (ограниченное внимание, 

фрейминг, убеждение и внушение, эмоции и счастье). Методологически, 

представителей поведенческой экономики от других экономистов отли-

чает набор используемых инструментов для получения и анализа дан-
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ных. Во многом, представители поведенческой экономики в своих рабо-

тах опираются на статистические наблюдения, эксперименты (естест-

венные, лабораторные, полевые), отчего бихевиористов часто принима-

ют за специалистов родственного направления – экспериментальной 

экономики [3]. Наиболее действенным/практичным на наш взгляд явля-

ется экспериментальный подход к изучению проблем экономики, но 

также можно отметить и нейробиологические исследования, проводи-

мые специалистами поведенческой экономики.  

ИНСТРУМЕНТЫ ПОВЕДЕНЧЕСКОЙ ЭКОНОМИКИ  

В качестве мейнстрима поведенческой экономики можно признать 

исследования Ричарда Талера, третьего «отца» поведенческой экономи-

ки наряду с Канеманом и Тверски.  

Основное достижение Р.Талера, за которое отчасти ему и была вруче-

на нобелевская премия было создание «Теории подталкивания». Данную 

эвристическую модель можно свести к практическому набору дейст-

вий/механизму, согласно которому человека можно «мягко подтолк-

нуть» к нужному решению, основываясь на ограничении информа-

ции/манипуляции его эмоциональным состоянием. Так же стоит упомя-

нуть модель либертарианского патернализма [5], что является логиче-

ским продолжением подталкивания в области экономической политики 

государства. Здесь, за счет ограничения потока информации (частного 

случая фрейминга), упрощения взаимодействия индивида со средой, ре-

гулярного напоминания о ранее совершенных действиях, использования 

социальных норм для контроля за рыночной конъюнктурой. 

ПОВЕДЕНЧЕСКАЯ ЭКОНОМИКА БЕЛАРУСИ 

Данное направление довольно слабо представлено в научной среде 

нашей страны, наиболее значимой работой по этой теме является «По-

тому что так решили мы: поведенческая экономика Беларуси и ее раско-

дирование» поэтому, уже мы решили проверить, как работают постула-

ты поведенческой экономики в Беларуси.  

В рамках исследования было проведено два социологических опроса, 

назначением первого соцопроса было выявление уровня рациональности 

поведения белорусских студентов, а также проверка соответствия реак-

ций белорусских и американских респондентов на базовые вопро-

сы/техники поведенческой экономики. Второй соцопрос проводился 

в рамках проекта Национального Банка Республики Беларусь, «Финан-

совая грамотность молодeжи» и должен был дать базовое представление 
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об уровне финансовой грамотности наших соотечественников, их фи-

нансовых целях и базовых ценностях.  

Экономическое состояние Беларуси как поведенческая модель состо-

ит в том, что относится к таким ценностям как работа, деньги, равенст-

во, частная собственность, конкуренция и инновации. А также подразде-

ляется на потребление или сбережение. Обработав статистические дан-

ные из нашего социального опроса/исследования по теме белорусам 

свойственен относительно высокий уровень финансовой грамотности, то 

есть, экономические решения принимаются с большей долей рациональ-

ности. Среднему жителю Беларуси свойственно составлять финансовые 

планы, откладывать деньги, вкладывать их по мере возможности. Срав-

нительно небольшое количество респондентов рассматривает в серьез 

вопрос кредитования, отдавая предпочтение стандартному накоплению 

наличных денег. Большинству молодых людей свойственна определен-

ная степень недоверия к финансовой системе и нежелание «жить 

в долг». Так же, как и респонденты из США, Белорусы подчиняются 

схожему действию от эффекта эндаумента, фрейминга. Больше осталь-

ного, наших сограждан беспокоя траты в области туризма и развлече-

ний, ремонта и строительства, затраты в области образования. 
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