
 484 5. Krippendorff K. The Semantic Turn: A New Foundation for Design. Boca Raton, London, New York: Taylor&Francis, CRC Press. 2006.  КИЧ  КАК  ЭЛЕМЕНТ  КУЛЬТУРЫ KITSCH  AS  AN  ELEMENT  OF  CULTURE Я.Ю. Ленсу Ya.Yu. Lensu Белорусская государственная академия искусств Минск, Беларусь Belarusian State Academy of Arts  Minsk, Belarus e-mail: lensu50@inbox Рассматривается кич как явление культуры. Анализируются разные ви-ды кича: «ретро-кич», «неокич», «дизайн-кич» «сувенир-кич». Рас-сматривается их происхождение, содержание, функции, роль и место в современной культуре. Показано отличие кича от народного искусства. Kitsch is regarded as a cultural phenomenon. Different types of kitsch are analyzed: retro kitsch, neokitsch, design kitsch, souvenir kitsch. Their pur-pose, content, functions, role and place in modern culture are considered. The difference between kitsch and folk art is shown. Ключевые слова: кич; предметный мир; дизайн; постмодернизм; народное искусство.  Keywords: kitsch; objective world; design; postmodernism; folk art. Один из лидеров американского постмодернизма Р. Вентури в кон-це ХХ в. создал серию стульев, несколько шаржировано представляю-щих образцы разных мебельных стилей прошлого. Помпезен и мону-ментален стул в стиле «Королева Анна». Легкомысленно вычурна фор-ма стула в стиле «Чиппендейл». По своей стилистике эти произведения Вентури выполнены на грани кича. Сам дизайнер признавался, что по-стмодернизм балансирует на грани высокой традиции и кича, «Рима и Лас-Вегаса», как говорил Вентури, который, по выражению критиков, стремился соединить традиции «вечного города», символа синтеза ис-кусств и одновременно среды «дурного вкуса», символа бутафорской помпезности.  Кич является интересным явлением культуры ХХ в. Его черты свойственны не только постмодернизму, но также поп-арту и поп-дизайну, сюрреалистическим произведениям предметного творчества, произведениям представителей «нового немецкого дизайна», итальян-ской группы «Мемфис» и др. Слово «кич» ведет свою генеалогию от немецких слов «kitschen» (делать кое-как) и «verkitschen» (удешевлять). Сам же термин «кич» как оценка художественной безвкусицы стал ши-



 485 роко использоваться в международной практике уже во второй полови-не XIX в. Распространившись на западе, сначала в южной Германии и Центральной Европе, кич прошел по всему «Старому свету» через Па-риж, Дюссельдорф, Брюссель, которые считались «столицами» кича, и перейдя океан в «Новый свет», в Америку, двинулся дальше завоевы-вать мир.  Понятие «кич» в первую очередь связывается с плохим художест-венным вкусом. Но кич – явление более сложное, и его нельзя ограни-чивать только безвкусицей. Е. Карцева в своей книге о киче как его ос-новную видовую характеристику, кроме безвкусицы, называет «по-шлость» [1, с. 19]. Однако пошлость – довольно расплывчатое понятие. Кажется, более прав польский исследователь А. Банах, который дал ки-чу такое определение: «Здесь человека не волнует, а иногда даже не трогает предмет эстетического переживания: он обращается к произве-дению, потому что или же жаждет удовольствия, или охвачен своими личными проблемами религиозного, патриотического или эротического характера. В результате этого художественное произведение превраща-ется только в еще одну причину для пробуждения его личных пережи-ваний, чаще всего внеэстетических…» [2, с. 50-51]. Белорусская же исследовательница феномена кича Д.Ю. Бунеева указывает следующее: «Проявления кича в … – это значительный куль-турный пласт, который выражает вкусы представителей определенных социальных слоев, их представления про красоту и гармонию, и сам по себе является интересным материалом для научных разработок … Не-которые особенности (каноничность образов, четкое распределение персонажей на черное и белое, добро и зло, выразительное декоратив-ное начало) приближают кич к народному искусству, поэтому опреде-ленные проявления кича могут даже рассматриваться как современный городской фольклор» [3, с. 4]. Кич можно встретить во всех областях культуры – и в изобрази-тельном искусстве, и в литературе, и в рекламном плакате, и др. В предметном же формообразовании во второй половине ХХ в. на Западе ярко проявилось несколько разновидностей кича. Одна их них – «ретро-кич». Она возникла в 1960-е гг., когда у массового потребителя в капи-талистических странах под влиянием возросшей технизации жизни на-чалась ностальгия по материально-художественной культуре прошлого. С этого времени в современные интерьеры стали входить вещи из эпох Людовика XIV, Наполеона, королевы Виктории и т. д. Пошла мода на золото и шелк и вообще на роскошь. Другая разновидность западного кича – так называемый «неокич». Он также нацелен на роскошь, но очень отличается от ретро-кича, клас-



 486 сического, традиционного. Здесь на первое место выходят потуги на супероригинальность, преобладает стремление поразить человека, уди-вить его. Например, стол, крышка которого держится на спине почти натурально выполненного муляжа человека, торшер в виде огромной ноги, унитаз, сделанный как пасть фантастического зверя, часы, встав-ленные в непристойную часть человеческого тела, и др.  Можно также назвать «дизайн-кич». В этом случае под видом «ди-зайнерских» вещей потребителю подсовываются предметы с ненужной, а порой и вовсе абсурдной функцией. Возьмем хотя бы такие вещи: фу-жер с колокольчиком, который должен давать хозяину сигнал, что у гостя посуда опустела, кровать-будильник, которая в нужное время сбрасывает человека на пол, трость-бутылка и т. д.  Практиковался также «сувенир-кич», представленный, например, авторучками, совмещенными с разными вещами, вплоть до микроскопа; сундучками, из которых выскакивают разные черти; надувными обна-женными женскими фигурами и пр.  Кич достаточно широко распространился во второй половине ХХ в. в СССР, в том числе в нашей республике. Например, в минских универ-магах в 1980-х гг. можно было встретить такие безвкусные вещи, как ночник в виде букета с пластмассовыми уродливыми цветами неприят-ных расцветок, в которые вставлены лампочки; зеркала с литыми алю-миниевыми рамами «под старину»; пластмассовые громкоговорители в виде книги; точилка-самосвал; настенные часы-ковш или часы, встав-ленные в расписную кухонную доску или прялку. Кич выступал также под видом народного искусства. Эта тенденция проявилась уже давно. Например, рядом с народными рисованными коврами – настоящими произведениями искусства знаменитой Е. Киш, существовали и пресловутые «красоты» с лебедями и русалками. Рядом с мастерски созданными изделиями из керамики появлялись размале-ванные кошки-копилки. Эти произведения также претендовали на на-родное искусство, но они очень далеки были от белорусской народной традиции и представляли собой явный кич.  БИБЛИОГРАФИЧЕСКИЕ ССЫЛКИ 1. Карцева Е.Н. Кич, или Торжество пошлости. М.: Искусство, 1977.  2. Banach A. O kiczu. Kraków : Wyd. Literackie, 1968.  3. Бунеева Д.Ю. Кіч у мастацкай культуры сучаснай Беларусі. Мінск: Белару-ская навука, 2021.  


