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В статье рассматриваются состояние, перспективы и проблемы 
развития индустрии музыкальной культуры в Китае. Особое вни-
мание уделяется вопросу связи музыкальной индустрии с процес-
сами дигитиализации и технологизации культуры. Выявляются 
актуальные характеристики музыкальной культурной индустрии 
Китая, к которым отнесены креативный характер современной му-
зыкальной культуры, ее связь с экономикой и другими культурны-
ми индустриями, создание качественного музыкального продукта. 
Несмотря на успехи музыкальной индустрии Китая существует ряд 
проблем, препятствующих ее развитию. В ответ на них применя-
ется подход «ориентировано на человека», направленный на вы-
сококачественную подготовку специалистов в сфере музыкальной 
культуры. 
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The article examines the state, prospects and problems of the devel-
opment of the industry of musical culture in China. Particular attention 
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is paid to the issue of the relationship between the music industry and 
the processes of digitalization and technologization of culture. The ar-
ticle reveals the actual characteristics of the musical cultural industry 
in China, which include the creative nature of modern musical culture, 
its connection with the economy and other cultural industries, and the 
creation of a high-quality musical product. Despite the successes of the 
music industry in China, there are a number of problems that hinder its 
development. In response to them, a “human-centered” approach is ap-
plied, aimed at high-quality training of specialists in the field of musical 
culture.
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В последние годы в области прав интеллектуальной соб-
ственности в Китае наблюдается процесс значительного улуч-
шения состояния защиты прав интеллектуальной собствен-
ности в сфере музыкальной индустрии. Технологические 
инновации и развитие социальных сетей сделали «мобильную» 
музыку основным направлением ее потребления. Масштабы 
онлайн-пользователей музыки еще больше увеличились, что 
привело к дальнейшему развитию современной музыкальной 
индустрии и усилению ее связи с экономикой, а также роли 
в инновационной экономике в целом. В то же время по сравне-
нию с рядом экономически развитых стран способность Китая 
к созданию оригинального музыкального продукта находится 
еще не на достаточно высоком уровне, а соответствующая пра-
вовая система несовершенна. Нуждается в совершенствовании 
и процесс подготовки профессиональных кадров. Все это стало 
проблемами, ограничивающими развитие музыкальной куль-
турной индустрии Китая.

«Индустрия музыкальной культуры относится к ряду видов 
деятельности, связанных с производством, распространением, 
обслуживанием и потреблением музыкального контента. Важ-
нейшим звеном во всей производственной цепочке является 
обеспечение качественной музыкальной продукцией, ключе-
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выми элементами которой являются творческий, авторский 
и иной нематериальный капитал» [1, с. 3].

Создание и дальнейшее продвижение продукта музыкаль-
ной индустрии обладает следующими характеристиками: 1) на-
личие идеи, креативности; 2) владение необходимыми теорети-
ческими и практическими компетенциями; 3) понимание того, 
что культурный музыкальный продукт обладает качеством вы-
сокой добавленной стоимости; 4) связан с экономикой и факти-
чески инкорпорирован в ее сферу. 

Современное музыкальное творчество должно сегодня соот-
ветствовать критерию оригинальности, а создатели культурно-
го продукта должны обращать внимание на самые разные ню-
ансы его создания и продажи. Это значит, что автору/авторам 
произведения необходимо выстраивать связи, осуществлять 
коммуникацию с дизайнерами, стилистами, продюсерами, про-
моутерами и т.д. Современный продукт уже не является резуль-
татом творчества только одного человека – скорее, он плод (со)
авторства многих людей. Немалое значение имеет и умение 
преодолеть ограниченность традиционных рамок мышления, 
что инициирует способность к созданию новых идей, требует 
вдохновения, творческого воображения. 

Производство высококачественной музыкальной продук-
ции требует глубоких теоретических знаний. Стиль, техника 
и выразительность работы отражают теоретические знания ав-
тора, его культурную философию и мировоззрение. 

«Музыкальная культурная индустрия в немалой степени 
представляет собой высокоразвитую дигитальную сферу, тес-
но связанную или даже включенную в экономику. Поэтому она 
должна обладать высоким уровнем технического развития, 
особенно по мере того, как платформа цифровой музыки стано-
вится все более и более совершенной» [2, с. 104]. Это предпола-
гает формирование разнообразной музыкальной среды, ее ка-
чественного с точки зрения технической доступности контента, 
а также предоставление такого продукта, который вызывает 
у пользователя желание и готовность платить. Очевидно, что 
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затраты на высококачественную техническую оснащенность, 
запись, пользование, продвижение продукта существенно по-
вышает его стоимость. Эту особенность, как и ценностно-духов-
ное содержание музыкальных произведений нужно учитывать 
при их производстве и поступлении на рынок. 

Связь продукции музыкальной индустрии с экономикой 
проявляется не только в контексте ее характеристик как това-
ра, но и в форме включенности в другие области культурных 
индустрий – туристической, спортивной, а также в сферу обра-
зования. Новое развитие отрасли проявляется в комплексной 
системе, в которой восходящий и нисходящий потоки взаимо-
действуют друг с другом, и каждый элемент связи поддержива-
ет друг друга. Основная концепция построения этой системы за-
ключается в формуле «Контент-ориентированный, инновации 
побеждают». 

Комплексное развитие музыкальной культуры может со-
здать больше возможностей и для инвестиционных стратегий, 
и для развития экономики государства в целом. Судя по состоя-
нию индустрии музыкальной культуры можно утверждать, что 
текущая ситуация в индустрии музыкальной культуры Китая 
постоянно улучшается.

«Свидетельством этому является внедрение элементов тех-
нологических инноваций во все уровни индустрии музыкальной 
культуры, что обеспечило музыкальные компании технически-
ми условиями для точного понимания основных потребностей 
потребителей и придавало новый импульс развитию отрасли» 
[3, с. 57]. Например: «умные» колонки с функцией голосового 
взаимодействия и технология “Dolby Atmos/X-DMAX” (это музы-
кальный эффект, сочетающий динамические объекты и новый 
способ направленного микширования звука и саундтрека, так 
что аудитория окружена звуком во всех направлениях), реали-
зующие распространение звука в трехмерном пространстве, 
изменили качество восприятия музыки и усилили спрос на по-
требление музыкальной продукции. Эти инновации способство-
вали глубокой интеграции индустрии музыкальной культуры 
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Китая и индустрии технологий, а также способствовали инте-
грации и развитию индустрии музыкальной культуры и дру-
гих отраслей. Так, сотрудничество между Midear IQiyi-видео 
и Kugou-музыка создали новый способ органической интегра-
ции традиционных домашних технологий и музыкальной инду-
стрии, реализовав трансграничное взаимодействие игр, музыки 
и традиционного производства. 

Приведем еще один пример. Музыкальный фестиваль ту-
ризма, который проводится в разных местах Китая, благодаря 
уникальной комбинации «музыка и туризм», ставит своей це-
лью предоставить потребителям музыки высококачественный 
и разнообразный туристический опыт через знакомство с му-
зыкальными традициями разных культурных сообществ.

В последние годы музыкальная и культурная индустрия 
Китая быстро развивается. Однако наряду с этим существу-
ют и определенные проблемы. В наш цифровой век развитие 
индустрии музыкальной культуры может не только улучшить 
культурные потребности и художественные достижения лю-
дей, но и расширить потребление, увеличить возможности 
трудоустройства и стабилизировать экономический рост. Поэ-
тому дальнейшее развитие индустрии музыкальной культуры 
и решение социально-культурных и экономических проблем 
в Китае стало главным приоритетом.

Уровень музыкального образования определяет качество 
музыкальных кадров, и деятельность различных музыкальных 
учреждений в области образования и обучения должна быть, 
на наш взгляд, улучшена. Поэтому в систему подготовки кадров 
необходимо внедрять национальный и мировой актуальный 
опыт, инновационные формы и способы обучения. Данный те-
зис относится не только к подготовке исполнителей, музыкан-
тов, но и промоутеров, менеджеров, маркетологов, специализи-
рующихся в области культурных индустрий. Кроме того, отделы 
культурного образования на всех уровнях системы образования 
должны интегрировать ресурсы музыкального образования 
и оказывать всестороннюю поддержку музыкальным талантам. 
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Музыкальная индустрия по-прежнему нуждается в стандарти-
зации законодательства. Это касается в первую очередь такого 
явления, как музыкальное пиратство. Мы полагаем, что необ-
ходимо увеличить штрафы за нарушение прав на видео- и му-
зыкальные произведения, увеличить размер компенсации за 
ущерб, причиненный авторам. В целом, система защиты автор-
ских прав должна работать эффективнее. Это обеспечит надеж-
ную правовую защиту для большинства владельцев авторских 
прав на музыку.

Еще одним аспектом развития китайской музыкальной ин-
дустрии является принцип «ориентировано на человека». Он 
направлен на удовлетворение вкусов, потребностей разной ау-
дитории, с одной стороны. С другой – нацелен на воспитание 
и развитие эстетического вкуса потребителей. В связи с этим 
важно учитывать фактор так называемой любительской музы-
ки и непрофессиональных авторов и музыкантов, чье творче-
ство востребовано массовой аудиторией, а также независимых 
исполнителей. Например, Netease- музыка и другие компании 
запустили планы поддержки независимых музыкантов для все-
стороннего продвижения системы независимых музыкантов.
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