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Образование в современном мире невозможно без использования 
информационных технологий и средств массовой коммуникации. Де-
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ятельность 70 % взрослого населения мира связана с созданием, пере-
работкой и передачей медиатекстов, 90 % населения планеты являются 
активными потребителями массовой информации [1, с. 12], поэтому 
массовое медиаобразование в настоящее время актуально как никогда. 
Происходящие сегодня изменения в области техники, технологий и в 
образовании кардинально обновляют и изменяют предметную среду, в 
которой непосредственно протекает жизнедеятельность современного 
человека. Интеграция образования и медиакультуры способствует раз-
работке новых медиаобразовательных маршрутов, которые должны си-
стематизировать эффективное усвоение знаний, распределить потоки 
информации в конкретные тематические русла, определить для разви-
вающейся личности реальные жизненные ориентиры.

Медиаобразование, безусловно, должно включать в себя разнообраз-
ный комплекс знаний. В первую очередь это представление о техни-
ческих возможностях современных медиа и их практическом исполь-
зовании, о специфике различных СМИ – прессы, телевидения, радио, 
интернета. Не менее важно формирование знаний о стилистических 
ресурсах языка СМИ, о продуцировании медиатекстов разных жанров и 
форматов и о восприятии медиатекстов массовым адресатом.

Подобные знания помогут дифференцировать отрицательные и по-
ложительные медиаэффекты, выработать определенные механизмы за-
щиты от негативного воздействия медиа на основе критического осмыс-
ления медиатекстов.  

В настоящее время в связи с развитием интернета и конвергенцией 
медиаканалов медиаконтент существенно изменился. Так, мы можем 
отметить чрезвычайное усиление полифоничности медиадискурса, 
его нарративной организации, которая включает авторский нарратив, 
нарративы очевидцев событий, нарратив экспертов, оценивающих со-
бытие, нарратив действующих лиц, а также комментаторов. Одно и то 
же событие представлено как «переплетение» разнообразных голосов, 
интерпретаций, мнений, оценок. Все это может сопровождаться рерай-
тингом и копипастингом, что ведет к тавтологичности и избыточности 
информации. 

Влияние интернет-технологий на журналистику существенным об-
разом отразилось на ее содержании: появились новые форматы пред-
ставления информации в интернете, одним из которых является муль-
тимедийный лонгрид – интерактивный материал, созданный на основе 
объемного текста и содержащий аудиовизуальные компоненты, пред-
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ставляющий собой глубокое погружение в проблему и попытки ее кон-
центрированного осмысления.

Кроме того, нелинейность прочтения медиатекстов позволяет чи-
тателю самостоятельно конструировать структуру сетевого жанра и 
трансформировать (с помощью гиперссылок) композицию текста.

Еще одной особенностью современного новостного медиадискурса 
является ослабление категории достоверности: рядовому потребителю 
информации подчас трудно отличить реальный факт, представленный 
в медиа, от вброса, фейка, дезинформации и т. п. Одним из аспектов 
медиаобразования является овладение базовыми инструментами факт-
чекинга.

Основные задачи медиаобразования – подготовить новое поколение к 
жизни в современных информационных условиях, к восприятию различ-
ной информации, научить человека понимать ее, осознавать последст-
вия ее воздействия на психику, овладевать способами общения на основе 
невербальных форм коммуникации с помощью технических средств. 

Медиакультура доминирует в информационном обществе. Она вы-
полняет важную социальную функцию: объясняет окружающую дей-
ствительность и дает аргументы для отстаивания своей идентичности. 
Но медиакультура имеет и многочисленные негативные эффекты, кото-
рые необходимо уметь выявлять для выработки критического сознания. 
Как писал В. Франкл: «Мы живем в обществе изобилия, средства мас-
совой информации заливают нас потоками стимуляции... Если мы не 
хотим утонуть в этом потоке,.. то мы должны научиться различать, что 
существенно, а что нет, что имеет смысл, а что нет, за что отвечать, а за 
что нет» [2, с. 39]. 

Таким образом, синтез образования и медиакультуры способствует 
расширению знаний, умений и возможностей современного человека, 
развивает его медиакомпетентность, творческие способности. Развитие 
современного образования в условиях медиакультуры способствует ста-
новлению мировоззренческой ориентации, формированию информаци-
онной культуры личности, подготовке ее к реалиям информационного 
общества, к избирательному восприятию различной информации.   
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