
Раздзел III. Аўдыявізуальныя СМІ: ад гісторыі да сучаснасці                                                 279

ОСОБЕННОСТИ И ПРОБЛЕМЫ ВИДЕОКОНТЕНТА  
В СОЦИАЛЬНЫХ СЕТЯХ

Е. А. Смирнова

Белорусский государственный университет, 
ул. Кальварийская, 9, 220004, г. Минск, Республика Беларусь,  

berezovskayae@mail.ru

В статье рассматриваются особенности видеоконтента в социальных се-
тях: юмористический характер, короткий формат, музыкальность и др. А так-
же выделяются некоторые проблемы: шаблонность, повто ряемость и др.
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Тренд на видеоконтент в медиа давно стал настолько очевидным 
и привычным, что многие не замечают, как ежедневно смотрят сотни 
видеороликов. «Существует аудитория тех, кто даже не думает 
включать телевизор, чтобы посмотреть новости, но ленту новостей 
в Instagram обновляет несколько раз в день. Нельзя сказать, что ново-
сти их совсем не интересуют – просто они привыкли к тому, что важ-
ные материалы находят их, а не наоборот», – отмечают эксперты [1]. 
Популярна и другая тенденция, причем характерная для всего мира – 
отказ от кабельного телевидения, появление поколения корд-неверов 
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(cord-nevers) – потребителей, которые никогда не пользовались услуга-
ми традиционных телевизионных операторов. 

Выделим особенности и проблемы видеоконтента в социальных се-
тях: 

– короткий формат: стремление к уменьшению хронометража связа-
но, прежде всего, с алгоритмами многих социальных сетей, где важным 
фактором для продвижения является досматриваемость; чем короче ви-
део, тем больше шансов, что его досмотрят и соответственно покажут 
другим пользователям; 

– юмористический характер: здесь большое влияние оказала китай-
ская сеть TikTok;

– музыкальное оформление: для видеоконтента в социальных сетях 
особенно важное значение имеет использование трендовой музыки, 
здесь опять же очень велико влияние TikTok, все музыкальные тренды 
сегодня формируются там; 

– использование шаблонов, повторяемость видеоконтента: в соци-
альных сетях большое количество одинаковых видеороликов, сделан-
ных по одному шаблону, под одинаковую музыку, шаблоны часто встра-
иваются в функционал социальной сети; 

– активное использование мобильных приложений для монтажа ви-
део; 

– популярность персонализированного контента; 
– отсутствие сценария и съемочной команды, очень многие ролики в 

социальных сетях снимаются без заранее продуманного и написанного 
сценария, при минимальном участии других людей; 

– гибкость: в социальных сетях не бывает «застывшего контента», 
всегда можно что-то отредактировать, изменить, перезапустить. 

Отдельно следует отметить и еще одну проблему – простоту (а порой 
и примитивность) видеоконтента, понятность содержания, независимо 
от возраста. 

Многие медиаэксперты сходятся во мнение, что основная проблема 
рынка видео сегодня – это именно ЧТО показывать, а не ГДЕ, потому 
что платформ как раз много. 
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