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Приведенный сравнительный анализ контент-стратегий белорусских 
СМИ демонстрирует ключевые направления, которые стоит соблюдать с 
целью решения таких задач, стоящих перед редакцией, как привлечение це-
левой аудитории, сокращение временных затрат, эффективная коммуника-
ция с аудиторией и сохранение для нее статуса «интересного СМИ». Одной 
из самых больших ошибок публикаций в соцсетях и мессенджерах может 
выступать невнимательное отношение к запросам пользователей. Именно 
такого эффекта от ведения аккаунтов необходимо избегать для достижения 
успешной контент-стратегии.  
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The provided content strategies comparative analysis of Belarusian media 
demonstrates the key directions that should be observed to solve such tasks as 
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attracting the target audience, reducing time costs, effective communication with 
the audience and keeping the status of «interesting media» for the editorial office. 
One of the biggest mistakes in publishing on social networks and messengers can 
be inattention to the user’s requests. This is the effect of account activity that must 
be avoided to achieve a successful content strategy.  

Key words: content strategy; target audience; social network; messenger; 
video hosting.

Цифровая журналистика предполагает отбор, интерпретацию, ре-
дактирование и распространение информации, которая представляет 
интерес для различных видов аудитории с учетом изменений в жанрах 
и форматах [1, c. 24]. Такой симбиоз внимания, пользы, актуальности 
обеспечивает способ и частоту подачи новостей, соответствующие той 
онлайн-площадке, где и предпочитает получать новости аудитория.

В монографиях С. Стинсена и О. Вестлунда в числе трендов, оказы-
вающих фундаментальное влияние на то, кто получает право произво-
дить и распространять новости в цифровой экосистеме, выделяют повы-
шенное внимание к метрикам аудитории и аналитике в журналистском 
секторе [1, c. 25]. Это позволяет отследить эффективность работы самих 
социальных платформ, сотрудников издания и их владение различными 
инструментами редактирования. 

В топ-10 популярных сайтов Беларуси в порядке возрастания на на-
чало 2022 года попали YouTube, «ВКонтакте» и «Одноклассники». Из 
приведенной статистики рассмотрим контент-стратегию государствен-
ной общественно-политической газеты «СБ. Беларусь сегодня», так как 
холдинг сохраняет высокие показатели вовлеченной аудитории на дан-
ных площадках [2], а также сетевого ресурса «Смартпресс».

У YouTube-канала «СБ ТВ», открытого в 2014 году, более 201 тысячи 
подписчиков. Это делает «СБ ТВ» самым востребованным источником 
информации для своей целевой аудитории. Ежедневно на канале вы-
ходит от 5 до 10 выпусков. Видео можно разделить по политической, 
социальной и исторической тематикам. Ролики содержат как длинные 
дискуссии формата интервью продолжительностью около часа, так и 
короткие, до одной минуты, сообщения. Именно это может выступать 
критерием разнообразия формата, который не успевает надоедать под-
писчикам. Росту просмотров помогают цитаты-анонсы на заставках 
видеосюжетов, указывающие на их тематику, помимо официальных на-
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званий, что ускоряет процесс погружения в содержание, а также стиму-
лирует желание открыть ролик. 

Популярными социальными сетями по трафику на сайты в Белару-
си в отчете DIGITAL 2022 Belarus названы также Instagram, Facebook 
и Twitter [3]. Если ведение аккаунта «СБ. Беларусь сегодня» в Twitter 
можно назвать специфичным за счет пропуска отдельных новостей, до-
бавления ссылок на видео из YouTube-канала и заданной стандартом 
сервиса краткости сообщений, то оформление страниц в «Однокласс-
никах», «ВКонтакте» и Facebook можно назвать одинаковым. Исключе-
ние составляют лишь повторно загружаемые видео в постах без текста 
на странице Facebook. Аккаунты «СБ. Беларусь сегодня» в Facebook и 
Twitter располагают аудиториями в размере более 33 тысяч и 7 тысяч 
подписчиков соответственно. 

Сетевой информационный ресурс «Смартпресс», основанный в 2020 
году, своеобразно позиционируется в видео на YouTube-канале: интер-
вью с известными персонами на широкий спектр тем, образовательные 
выпуски «Мир через 50 лет», музыкальные видеотрансляции и записи с 
живым звуком. Явная контент-стратегия, похоже, такова: «Смартпресс» 
на видеохостинге представлен в качестве информационного, но не но-
востного, а культурно-развлекательного ресурса со знаковыми ньюс-
мейкерами в эфире. 

Справедливым будет сравнить ситуацию через несколько лет, но кон-
тент-стратегию «Смартпресс» на просторах YouTube пока трудно на-
звать успешной (за 2 года существования канал набрал около 1 тысячи 
подписчиков и менее 600 тысяч просмотров, в сравнении с 86 миллио-
нами «СБ ТВ» за 8 лет). 

Есть аккаунты в «ВКонтакте», «Одноклассниках», Facebook и Twit-
ter, но аудитория на каждом не достигает отметки в 3 тысячи человек. 
Такие показатели могут быть связаны с меньшим числом публикаций по 
сравнению с мессенджерами. А деятельность в социальной сети Insta-
gram во многом служит примером, ведь очевидно, что задача оператив-
ного информирования возложена именно на данные площадки. Ауди-
тория страницы «СБ. Беларусь сегодня» в Instagram составляет около 
3 100 подписчиков, что меньше 6 600 подписчиков «Смартпресс».

Различие в тактике ведения аккаунта видно сразу: ежедневное до-
бавление сторис у «Смартпресс» и более редкая частота обновлений у 
«СБ. Беларусь сегодня». Профильная страница «sbbytoday» выглядит 
неупорядоченно, так как фотографии и видео иногда разделяют рубри-
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ки «Фото недели». Страница «smartpress.by» оформлена в одном стиле: 
на первой фотографии поста указана обсуждаемая тема, что повышает 
скорость восприятия информации. 

У «Смартпресс» высокие показатели аудитории в мессенджерах, 
обладающих лидирующими позициями интернет-площадок в Белару-
си [4]. Активность в Viber (более 107 тысяч подписчиков) и Telegram 
(более 21 тысячи подписчиков) демонстрирует потребность аудитории в 
оперативном получении информации [5, c. 240]. 

У сообщества «SB.BY» в Viber число подписчиков за последний ме-
сяц снизилось на 300 человек, а «Smartpress.by» пополнился на 3 ты-
сячи пользователей. Telegram-канал «SB.BY Беларусь сегодня» медлен-
но набирает число читателей: 60 новых подписчиков за месяц. Канал 
«Smartpress.by» справляется с этим быстрее в 5 раз: более 300 новых 
пользователей.

Различия в тактике работы с контентом в мессенджерах, помимо те-
матики новостей, заключается в том, что «Смартпресс» оставляет ссыл-
ки на официальный сайт с полной статьей. У читателей есть возмож-
ность ознакомиться с извещением подробнее, а «СБ. Беларусь сегодня» 
в конце сообщения на постоянной основе только призывает подписы-
ваться. Помимо того, что ссылки добавляются не к каждой новости, от-
крытие имеющихся в Telegram происходит через уточнение перехода по 
ссылке «Do you want to open?» [5, c. 242].

С одной стороны, полезным вариантом можно назвать объединение 
подходов: вести YouTube-канал и социальные сети по аналогии с Из-
дательским домом «Беларусь Сегодня», а в Instagram и мессенджерах 
работать по примеру «Смартпресс». С другой стороны, можно достичь 
успеха, используя уникальные принципы и просто не допуская упомя-
нутых просчетов. Но самое важное – понимать потребности пользовате-
лей, работая не только на привлечение новой волны целевой аудитории, 
но и на сохранение внимания приобретенного круга подписчиков. СМИ 
может присутствовать на всех онлайн-платформах, но без обновлений и 
доработок контент-стратегии оно рискует потерять аудиторию и быстро 
стать забытым.
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