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Данная статья поднимает тему влияния медиаинструментов на фор-
мирование личности молодого человека в рамках процесса социализации. 
Цель работы: представить плюсы и минусы киберсоциализации и адапта-
ции индивида в цифровую эпоху. Акцент делается на изучении первичных 
и вторичных агентов социализации, эффективности образцов поведения в 
медиасреде, проблеме преемственности поколений и взаимоотношения де-
тей и родителей, влиянии стереотипов и мифов на взрослеющее поколение. 
Тезисы можно использовать для дальнейшего исследования процесса со-
циализации с помощью современных медиапрактик.
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This article raises the topic of the influence of media tools on the formation of 
a young person’s personality as part of the process of socialization. The purpose 
of the work is to present the pros and cons of cybersocialization and adaptation 
of the individual in the digital era.  The emphasis is on the study of primary 
and secondary agents of socialization, the effectiveness of behavior patterns 
in the media environment, the problems of generational continuity and the 
relationship between children and parents, the influence of stereotypes and myths 
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on the growing generation.  Theses can be used to further study the process of 
socialization with the help of modern media practices.
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Специалисты самых разных отраслей науки активно изучают роль 
массовой информации в качестве нового агента социализации. В. В. За-
гребин отмечает, что наряду с такими социальными институтами, как 
школа, армия и т. д., «важным фактором, влияющим на социализацию 
подростков, являются также средства массовой информации» [1, с. 44]. 
Особо подчеркивает роль электронных средств массовой информации 
С. А. Маскалянова: «Именно они заполняют значительную часть досу-
га молодежи и выступают как важнейший инструмент формирования 
духовного мира, культурных ценностей, социальных установок и стиля 
жизни новых поколений» [2, с. 97], указывая при этом на их отрицатель-
ное воздействие. 

Социализация, связанная с интернетом и новыми информацион-
но-коммуникационными технологиями, часто определяется как «ки-
берсоциализация» (В. А. Плешаков). Л. В. Янковская рассматривает 
киберсоциализацию под несколько другим углом зрения: как одну из 
разновидностей виртуальной социализации, то есть «осуществляемой 
в процессе использования человеком ресурсов интернет-среды» [3, 
с. 169]. Термин «интернет-социализация» используют О. В. Дружба, 
И.  А.  Каирова, М. В. Кошман, доказывая в своем исследовании, что 
социальные сети благодаря своему формату обладают большим по-
тенциалом в процессе социализации [4]. В работах медиапрактиков ак-
центируются специфические эффекты новых медиа и характеристики 
взаимодействия медиа и пользователей в рамках медиасоциализации. 
Так, Е. Л. Вартанова подчеркивает, что СМИ превращаются в «особое 
социальное пространство и принципиально иную среду коммуника-
ции», получая «несколько иной, чем прежде, потенциал социализации 
аудитории, особенно молодежной» [5].

Проникновение медиатехнологий в различные сферы деятельно-
сти усиливает медийную информационную нагрузку на все возраст-
ные категории общества, и особенно на молодое поколение, которое 
демонстрирует открытость и естественную восприимчивость ко всему 
новому. Принимая во внимание увеличение объема и разнообразия ме-
диапрактик, особенно актуальным является рассмотрение социализи-
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рующего влияния медиа, которые активно трансформируют идеалы со-
временного общества, предлагая новые возможности, приобретающие 
особое значение для адаптации молодого поколения к социуму. «Чем 
больше объем цифрового капитала пользователей, тем соответственно 
большим количеством преимуществ – в экономической, политической, 
культурной и других сферах жизни – эти пользователи обладают», – за-
ключает Е. Л. Вартанова [6].

Однако современный подход к процессу медиасоциализации, на наш 
взгляд, должен содержать признание его противоречивости и диалек-
тичности, что усиливается амбивалентной природой мировосприятия 
подростков и молодежи. Определим некоторые особенности процесса 
взаимодействия юной личности с окружающей его медиасредой.

Традиционно в процессе социализации происходит выстраивание 
вертикальных связей: недаром первичными агентами социализации 
являются семья, школа, армия и т. п., которые способствуют передаче 
опыта и ценностных ориентиров от старшего поколения к младшему. 
Однако современные медиапрактики характеризуются разветвленными 
горизонтальными связями, стремлением человека к взаимодействию с 
разными источниками информации, поиску единомышленников, что 
минимизирует влияние традиционной культуры и привычных социаль-
ных институтов, участвующих в воспитательном процессе. 

Онлайн-сообщества дают возможность молодому человеку приме-
рять на себя разные социальные роли и апробировать вариативные мо-
дели поведения, и это делает их эффективными в качестве площадки 
для социальной адаптации. Но, с другой стороны, плюрализм мнений 
и противоречивость транслируемых ценностей в медиасреде создают 
трудности для молодой аудитории в поиске образца для идентификации. 

Еще одна проблема, которая выходит на первый план в рамках ме-
диасоциализации, состоит в том, что система ценностей, которая транс-
лируется с помощью медиа, социальных сетей, мессенджеров и т. п., не 
является актуальной для предыдущих поколений. Так, «по мере своего 
взросления дети приобретали уверенность, что интернет – их мир, где 
нечего делать родителям, а родители – что действительно мало чем мо-
гут помочь своим детям в виртуальном мире» [7, с. 47]. 

Медиасоциализация также заставляет молодых людей осваивать и 
присваивать не только опыт близкого окружения, но и совершенно «чу-
жой» опыт. Усвоение чужих норм, зачастую никак не связанных с реаль-
ной действительностью и окружающим пространством, отрицательно 
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влияет на подростков: они дезориентированы в реальном социуме, име-
ют сложности в общении, обречены на постоянный поиск собственной 
индивидуальности. 

Эти проблемы усиливаются за счет широкого использования в медиа- 
среде мифологизированной реальности, ведь «в условиях постоянного 
роста информационной нагрузки, коммуникационного хаоса и фраг-
ментированности человек нуждается в простых и понятных образах, 
которые и предлагают ему цифровые технологии и новые медиа» [8]. 
Стирание границ между реальным миром и виртуальным, формирова-
ние виртуальных миров, в которых подростки ощущают себя полноцен-
ной личностью, приводит к изменениям целей в процессе социализации. 
Индивид начинает ощущать потребность соответствовать определен-
ным нормам сетевых сообществ, воспроизводить культурные образцы 
медиасреды, тем самым определяя главной целью – социальную адап-
тацию к медийной действительности, а не к реальной. Деструктивное 
начало мифологизации также проявляется в превалировании эмоцио-
нального над рациональным, в дефиците критичности, что позволяет 
манипулировать молодыми поколениями.

Таким образом, особая привлекательность медиасреды постепенно 
вытесняет другие социальные институты, в том числе и семью, на пери-
ферию процессов передачи социально-значимого опыта от поколения к 
поколению, а медиа как инструмент социализации имеют как свои пре-
имущества, так и недостатки, которые необходимо учитывать в рамках 
распространения медиатехнологий на привычную нам жизнь. 
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