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Социальные сети стали платформой для множества средств массовой 
информации, данные информационные ресурсы активно развивались (со-
вершенствовали технологии продвижения и рекламы, создавали несколько 
площадок на платформе разных социальных сетей). В 2022 году на терри-
тории России были наложены определенные ограничения на деятельность 
нескольких иностранных социальных сетей. В данном материале анализи-
руются изменения, которые возникли на информационном рынке России в 
результате данных ограничений. 
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Social networks have become a platform for many media, these information 
resources have been actively developed (they have improved promotion and 
advertising technologies, created several platforms on the platform of various 
social networks). In 2022, certain restrictions were imposed on the activities of 
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several foreign social networks in Russia. This material analyzes the changes that 
have arisen in the Russian information market as a result of these restrictions.   
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Информационный рынок России очень сложен, в нем с высокой ин-
тенсивностью происходят изменения и преобразования. Например, в 
период с 2011 по 2013 год была очень высокая интенсивность перехода 
на виртуальные площадки, сначала это были официальные сайты, а за-
тем группы в социальных сетях. При этом необходимо отметить, что 
плотность информационного рынка не становится меньше: если с сере-
дины по начало 2000-х основную часть рынка составляли печатные ме-
диа, затем, как было ранее обозначено, начался переход в электронную 
среду, и конкуренция стала еще выше [1; 2; 3, с. 111–112]. В 2022 году на 
информационном рынке могут произойти (и уже происходят) серьезные 
изменения, в определенной мере они могут привести к существенным 
переменам и дать печатным информационным ресурсам вторую жизнь. 

В первую очередь необходимо четкое понимание, какие изменения 
уже произошли и как они повлияли на информационный рынок. Пер-
вое – запрет и признание экстремистскими таких социальных сетей, как 
«Instagram» и «Facebook» [4]. Данными сетями можно пользоваться, но, 
как отмечается, «…ответственность может наступить за размещение 
рекламы или платежи площадкам» [4]. До 2022 года информационные 
гиганты (крупные региональные СМИ) привлекали потребителя как 
раз за счет развитой инфраструктуры в зарубежных социальных сетях. 
Так,  у издания «LEADERSTODAY» на официальном сайте были обо-
значены «VКонтакте» и «Telegram», но также в номерах до 2022 года 
были отсылки к площадкам в «Instagram», а крупный электронный ин-
формационные портал NGS.ru тоже указывал на наличие площадок в 
«VКонтакте», «Instagram», «Facebook» и «Одноклассники» в своем ме-
диаките (сегодня большинство указаний исчезло, и их можно наблюдать 
только в номерах и медиакитах до 2022 года) [5; 6]. На текущий момент 
единственная разрешенная социальная сеть, где нет ограничений на 
рекламу и платные услуги, это «VКонтакте». Есть несколько важных 
«но». Первое – данную социальную сесть долгое время и маркетологи, 
и SMM-специалисты определяли как площадку третьего порядка для 
пробных маркетинговых тестов, предпочитая проводить масштабные 
и качественные проекты на других более крупных площадках. Вто-
рое – это уникальность использования: если раньше разные компании 
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имели одни и те же технологии, но в разных социальных сетях, и это 
выглядело уникально, теперь, базируясь в одной, это будет сильно бро-
саться в глаза. Третье – возможности социальной сети «VКонтакте». 
Когда SMM только начинал набирать обороты в 2013–2015 годах, были 
разные странные проекты, к ним можно, например, отнести попытки 
выстраивания продвижения через «Мой мир mail.ru» или «Однокласс-
ники», но эти проекты во многих случаях закрыли, так как возникали 
сложности, и то, что давало результат в «VКонтакте», просто не рабо-
тало в этих социальных сетях [7]. Сейчас формируется аналогичный 
вопрос: все ли инструменты и процессы, которые реализовывались в 
запрещенных социальных сетях, можно так же качественно реализо-
вать в «VКонтакте» или же есть технические сложности, которые нуж-
но будет учитывать. 

Что касается изменения в целом на информационном рынке, то по 
существу печатная форма, официальный сайт и площадки в социальных 
сетях – это одна услуга, но в разных вариациях. Есть рекламодатели, 
которые верят в эффективность интернета, есть те, кто готов платить 
только за ту рекламу, «которую потом можно будет ощутить руками». 
Во многом именно поэтому печатные ресурсы начали развиваться в 
виртуальном пространстве, чтобы не потерять клиентов и аудиторию, 
а увеличить их численность. Сегодня многие печатные ресурсы могут 
не только продолжать существовать, но и, пользуясь ситуацией, более 
эффективно развивать свои официальные сайты (модернизировать ди-
зайн, дополнить его интерактивными элементами). Если же говорить 
о полностью электронных ресурсах, то им придется перестраиваться. 
Одна стабильная социальная сеть – это один рекламный источник (при 
нескольких закрывшихся). Продвижение (в отдельных случаях запуск 
и продвижение) официального сайта не решит проблему сокращения 
рекламных поступлений. Также стоит отметить, что большинство кол-
лективов таких ресурсов не имеет опыта и знаний работы в «печатном» 
формате, что закрывает данный путь решения проблем. Единственный 
вариант – это активное участие в новых социальных сетях или развитие 
в малоизвестных (редко используемых). 
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