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АННОТАЦИЯ 

 

Магистерская диссертация «Социальная реклама в Беларуси и Китае: 

сравнительный анализ» посвящена анализу современного теоретического 

подхода и регулирования социальной рекламы в Китае и Беларуси. В работе 

даны определения терминов и развитие понятия «социальная реклама» в Китае 

и Беларуси, регулирование и управление социальной рекламой в двух странах, 

анализ целевых групп социальной рекламы и тематики рекламы в обеих 

странах, каналов распространения социальной рекламы и видов средств 

распространения. 

Целью данной магистерской диссертации является выявление общих и 

отличительных черт социальной рекламы в Беларуси и Китае на современном 

этапе и обеспечение теоретической базы для будущих научных исследований. 
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средства массовой информации, социальная реклама.  

 

 

 


