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Процесс адаптации контента телеканала 
«Беларусь–1» к пространству социальных 
медиа

Стремительное развитие интернета и процесс кон-
вергенции повлияли на способ потребления контента, что 
повлекло за собой потребность пользователя в получении ин-
формации «здесь и сейчас», а также заставило телеканалы 
присутствовать в социальных сетях. Телевидение перешло от 
линейной модели передачи информации (от источника к по-
лучателю) к интерактивным методам взаимодействия с ауди-
торией. На современном этапе СМИ находятся в поисках наи-
более оптимальной модели присутствия в социальных медиа 
[1, с. 84].

Рассмотрим процесс адаптации контента главного теле-
канала страны «Беларусь–1» к пространству социальных ме-
диа. Значительная часть контента телеканала дублируется на 
YouTube, количество подписчиков превышает 49 000. Каждый 
выпуск программ размещен по разным плейлистам для удоб-
ного поиска, например: «Доброе утро, Беларусь!», «Я  знаю», 
«Шоу Х-фактор на Беларусь–1» и др.

Так как телеканал «Беларусь — 1» имеет целевую аудито-
рию людей за 40, самой популярной по числу подписчиков яв-
ляется социальная сеть «Одноклассники», в ней у канала око-
ло 83000 подписчиков. Эта площадка охватывает наибольшее 
число пользователей, схожих по возрасту, поведенческим осо-
бенностям и социально-демографическим характеристикам.

Сообщество «Беларусь 1» в социальной сети «ВКонтакте» 
имеет 13000 подписчиков. Каждый день там публикуются но-
вости в виде коротких видео, а также небольшие тексты, со-
провождающиеся фотографиями.

Социальная сеть TikTok лидирует по лайкам и просмот-
рам среди всех аккаунтов телеканала «Беларусь 1». Число под-
писчиков насчитывает свыше 62000. Канал активно привле-
кает к своему контенту внимание молодой аудитории. Это 
вполне объяснимо, так как аудитория TikTok в Республике Бе-
ларусь — это преимущественно молодые люди в возрасте от 15 
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до 24 лет. Самое популярное видео собрало около 8 млн про-
смотров, 200000 лайков и 9000 комментариев.

Поскольку TikTok является рекомендательной платфор-
мой, подписчики в этом случае не так важны, как во «ВКон-
такте», «Одноклассниках» или в Telegram. Важной особеннос-
тью TikTok мы можем назвать раздел «Рекомендации». Впро-
чем, переход в TikTok как белорусских, так и российских СМИ 
пока что нельзя назвать массовым [2, с. 98].

Таким образом, социальные сети используются телека-
налом «Беларусь–1» не только для повышения узнаваемости 
бренда, но и диалога со зрителем и расширения аудитории. 
Мы установили, что высокий индекс вовлеченности наблюда-
ется в постах с использованием такого формата, как коротко-
метражные новостные видео.
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