
м
еж

ду
на

ро
дн

ы
е 

от
но

ш
ен

ия

74

ЭВОЛЮЦИЯ ПОЛИТИКИ КИТАЙСКОЙ НАРОДНОЙ РЕСПУБЛИКИ 
В ОБЛАСТИ КУЛЬТУРНОГО ЭКСПОРТА (2001—2020 гг.)

 Ши Даньдань

Экспорт культурной продукции и услуг как важная составляющая часть культур-
ной стратегии «Идти вовне» все больше привлекает внимание Китая. Статья посвящена 
комплексному исследованию политики КНР в отношении экспорта национальной культур-
ной продукции и услуг за период 2001—2020 гг. На основе документов ЦК КПК и Госсовета 
КНР рассмотрен китайский подход к продвижению культурной продукции и услуг на мировом 
рынке, выделены этапы эволюции экспортной политики в отношении культурной продукции 
и услуг. Автор пришел к выводу, что увеличение доли китайских культурных продуктов и 
услуг на международном рынке является эффективным инструментом повышения между-
народного влияния китайской культуры и «мягкой силы» страны.
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«мягкая сила» культуры; экспорт культурной продукции и услуг.

«The Evolution of the China’s Cultural Export Policy (2001—2020)» (Shi Dandan)

The export of cultural products and services is a key element of China’s international outreach 
strategy. The author presents a comprehensive review of the Chinese policy on the export of Chinese 
cultural products and services for 2001—2020. Stages in the evolution of this policy are identifi ed from 
a review of the documents adopted by the Central Committee of the Chinese Communist Party and the 
State Council of China. The author concludes that the growing share of Chinese cultural products in 
international markets is an eff ective tool to increase the international infl uence of Chinese culture and 
is evidence of China’s rising soft power.
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Введение. 11 декабря 2001 г. Китай всту-
пил во Всемирную торговую организацию 
(ВТО), что ознаменовало начало его полной 
интеграции в мировую экономическую систе-
му. Членство в ВТО сопровождается большими 
возможностями и одновременно вызовами для 
торговли китайской культурной продукцией 
на внешних рынках. Правительство КНР опе-
ративно предприняло ряд политических мер, 
направленных на поощрение экспорта китай-
ских культурных продуктов и услуг в контексте 
экономической глобализации и культурной 
диверсификации, что имело большое значе-
ние не только для развития национальной 
культуры внутри страны, но и для реализации 
внешнеполитических целей, расширения меж-
дународного пространства.

К положительным факторам, содействовав-
шим оформлению культурной индустрии Ки-
тая, следует отнести появление и легализацию 
культурного рынка. В 1979 г. в Гуанчжоу было 
создано первое в истории КНР музыкальное 
чайное кафе, ознаменовавшее появление куль-

турного рынка в стране. В нем продавался не 
только чай, но и культурный продукт — музы-
ка, что стало приносить немалую прибыль [29, 
с. 55]. В 1992 г. на 14-м съезде Коммунистиче-
ской партии Китая (КПК) было определено, 
что целью развития Китая является создание 
социалистической рыночной экономической 
системы [35]. В этом контексте Министер-
ством культуры была разработана концепция 
культурных индустрий (ноябрь 1993 г.), а в 
1998 г. при Министерстве культуры создан Де-
партамент культурных индустрий [26, с. 32]. 
В конце 1999 г. на заседании по вопросам 
экономической работы ЦК КПК отмечалось, 
что одним из ее приоритетов должна стать 
корректировка и оптимизация экономиче-
ской структуры [19]. В октябре 2000 г. понятие 
«культурная индустрия» было впервые исполь-
зовано в Предложениях ЦК КПК по разработке 
10-го пятилетнего плана социально-эконо-
мического развития, что свидетельствовало о 
включении культурной индустрии в стратегию 
национального развития [40]. По мнению на-
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учного сотрудника Центра исследований куль-
туры при Китайской академии общественных 
наук Цзя Сюйдун, после официального объ-
явления в октябре 2000 г. ЦК КПК о разра-
ботке политики культурной индустрии эпоха 
монополии китайского правительства на про-
изводство культурной продукции закончилась 
и началась новая эра сотрудничества между 
государством и частным сектором в производ-
стве культурных продуктов [35].

Целью данной статьи является характери-
стика китайского подхода к содействию экс-
порту культурных товаров и услуг после вступ-
ления Китая во ВТО. В задачи исследования 
входит определение основных этапов эволю-
ции данной сферы, выявление характеристик 
и особенностей каждого этапа. Основными 
источниками исследования послужили офи-
циальные документы ЦК КПК, Госсовета и его 
органов. Автор использовал также публика-
ции СМИ (газеты «Жэньминь Жибао», «China 
Daily», агентство «Синьхуа»).

Хронологические рамки исследования 
охватывают период с момента вступления Ки-
тая в ВТО (2001 г.) до завершения 13-го пяти-
летнего плана культурного развития и реформ 
в Китае (2020 г.).

В Китае отсутствуют прикладные научные 
исследования об эволюции политики КНР по 
содействию экспорту культурных товаров и 
услуг. Изучены труды следующих китайских 
авторов: Ли Хуайлян [20], Ли Цзяшань [21], 
Фань Чжоу и Янь Хао [26], Ху Хуэйлин и Чжан 
Сяомин [29], Ци Шую [36]. Особый интерес 
представляют работы Ян Лиин, Хуа Цзянь, 
Лю Цуйся и Чжу Синюе. Ян Лиин анализиру-
ет теоретические основы развития культурной 
стратегии «Идти вовне» [47], Хуа Цзянь и Ли 
Юньцзи исследуют стратегические возможно-
сти развития внешней торговли культурными 
товарами и услугами Китая в годы 12-й пяти-
летки [28], Лю Цуйся и Гао Хунцунь выделяют 
приоритетные направления международного 
сотрудничества в культурной индустрии Ки-
тая в контексте инициативы «Один пояс, один 
путь» [22], Чжу Синюе и Ли Шуаншуан про-
водят сравнительный анализ международной 
конкурентоспособности индустрии культуры в 
Китае, США, Японии и Великобритании [42].

Русскоязычная историография по исследо-
ванию вопроса политики содействия экспорту 
китайских культурных товаров и услуг мало-
численна. Среди авторов — О. А. Бодрова [1], 
Л. Е. Ермакова и Д. Н. Суховская [18] и Цзя 
Сюйдун [35]. О. А. Бодрова рассматривала роль 
индустрии культуры Китая как составляющей 
формирования позитивного внешнеполитиче-
ского имиджа страны наряду с официальными 
и неофициальными дипломатическими ресур-
сами и обменными механизмами, Л. Е. Ер-
макова и Д. Н. Суховская анализировали осо-
бенности культурной индустрии в Китае, Цзя 
Сюйдун исследовал стратегию развития куль-

турной индустрии Китая в XXI в. Избранная 
тема, таким образом, нуждается в системном 
раскрытии.

Начальный этап (2001—2005 гг.). 
В марте 2001 г. на четвертой сессии Всеки-
тайского собрания народных представителей 
девятого созыва развитие индустрии культу-
ры было официально включено в 10-й пяти-
летний план национального социально-эко-
номического развития (2001—2005 гг.) [41]. 
В декабре 2001 г. Министерство культуры об-
народовало Десятый пятилетний план разви-
тия культурного дела и индустрии культуры, в 
котором отметило поощрение китайских куль-
турных предприятий к выходу на зарубежные 
культурные рынки [11]. В декабре 2001 г. Ки-
тай присоединился к ВТО, что означало от-
крытость Китая и вступление в новую эру раз-
вития [46].

Заместитель директора Департамента куль-
турного рынка Министерства культуры Лю 
Юйчжу высказал мнение о том, что вступление 
Китая в ВТО оказало огромное конкурентное 
влияние на китайскую индустрию культуры, 
поскольку в Пекине долгое время переоцени-
вали идеологические атрибуты культуры и не-
дооценивали ее коммерческие атрибуты, что 
привело к слабой позиции страны в конкурен-
ции с мировыми предприятиями культуры. 
Однако, по его мнению, культурная индустрия 
Китая может повысить свою международную 
конкурентоспособность за счет активного ос-
воения мирового рынка и внедрения пере-
довых зарубежных методов управления [23, 
с. 53].

В целях повышения международной кон-
курентоспособности культурных предприятий 
в период 10-й пятилетки (2001—2005 гг.) пра-
вительство Китая создало нормативно-право-
вую основу экспорта культурных продуктов на 
зарубежные рынки в основном посредством 
совершенствования управления культурным 
рынком, реформы культурной системы, разви-
тия культурной индустрии [41].

В феврале 2003 г. Министерство культу-
ры обнародовало План развития культурного 
рынка КНР на 2003—2010 гг., в котором отме-
чалась необходимость «открыться внешнему 
миру и вывести туда выдающиеся культурные 
продукты и услуги» [12]. В июле 2003 г. Госу-
дарственный совет КНР принял постановле-
ние «О пилотной работе по реформированию 
системы культуры», что ускорило процесс 
маркетизации и индустриализации культуры. 
В документе отмечались реализация куль-
турной стратегии «Идти вовне» в сфере куль-
турной индустрии и создание благоприятных 
условий для расширения доли культурной 
продукции на международном рынке посред-
ством финансирования, страхования, обмена 
валюты, налоговых льгот, информационного 
обеспечения, подготовки кадров и т. д., а также 
почеркивалась необходимость поддержки не-
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которых культурных продуктов, отражающих 
китайские особенности, для выхода на между-
народный рынок (аудио- и видеопродукция, 
радио, кино и телевидение, театральные по-
становки, публикации) [36, с. 65].

В июле 2004 г. Министерство культуры, 
Министерство торговли и Главное таможен-
ное управление приняли совместное постанов-
ление «О содействии экспорту отечественной 
аудио- и видеопродукции», в сентябре Госу-
дарственное управление радио, кино и телеви-
дения — постановление «Об усилении управ-
ления проектом продвижения экспорта радио, 
кино и телевидения на мировые рынки», а в 
декабре того же года Министерство культу-
ры — постановление «О содействии экспорту 
театральных постановок и выставок» [21, с. 35]. 

В целях унификации управления делами, 
связанными с экспортом культурной продук-
ции и услуг, в сентябре 2004 г. Министерство 
культуры учредило Международный куль-
турно-экономический отдел [5, с. 336]. При 
поддержке этой структуры в ноябре 2004 г. 
в Шэньчжэне прошла I Международная вы-
ставка индустрии культуры, в которой приня-
ли участие более 700 компаний, в том числе 
102 более чем из 50 зарубежных стран и ре-
гионов. Выставка стала платформой китай-
ских предприятий для реализации торгового 
сотрудничества с иностранными партнерами 
[45].

Министерство культуры КНР опубликовало 
в декабре 2005 г. Отчет о развитии культуры в 
странах мира, чтобы китайские предприятия, 
производящие культурные продукты, исполь-
зуя представленную информацию, могли бо-
лее эффективно осваивать зарубежные рынки 
[25, с. 1]. Для решения проблемы нехватки 
кадров в культурной индустрии это министер-
ство в сотрудничестве с Пекинской культур-
ной медиакомпанией создало первую в Китае 
национальную базу для их подготовки (июнь 
2005 г.) [6, с. 254].

В июле 2005 г. ЦК КПК и Госсовет КНР одо-
брили Предложения об усилении и улучшении 
работы, связанной с экспортом культурной 
продукции и услуг, направленные на реше-
ние прежде всего таких проблем, как недо-
статочная эксплуатация культурных ресурсов 
и слабая международная конкурентоспособ-
ность культурных предприятий. Издание этого 
документа означало начало формирования по-
литики содействия экспорту китайской куль-
турной продукции и услуг на мировые рынки 
[17].

Этап активизации (2006—2010 гг.). 
В мае 2006 г. начальник Главного государ-
ственного управления по делам печати и пу-
бликаций Лю Биньцзе на Международном 
форуме индустрии культуры в Шеньчжэне за-
явил, что продвижение китайской культуры в 
мир посредством торговли не только укрепит 
экономическую мощь, но и будет способство-

вать повышению положительного имиджа 
КНР. Он предложил четыре направления про-
движения культурных продуктов и услуг на 
международный рынок в рамках культурной 
стратегии «Идти вовне»: 1) культивировать 
всемирно известные культурные предприятия 
(к ним относится, например, Китайская груп-
па искусств и развлечений); 2) производить 
культурные продукты известных марок (шоу 
«Легенда о кунг-фу», опера «Цветение груше-
вого сада»); 3) создать международные плат-
формы для торговли культурными товарами и 
услугами (среди них международная выставка 
культурной индустрии в Шэньчжэне); 4) ис-
пользовать авторитет всемирно известных ки-
тайцев (например Конфуция, Чжуанцзы и др.) 
[38].

В январе 2006 г. Министерство культуры 
создало Отдел международной культурной ин-
дустрии при Департаменте культурной инду-
стрии в целях активной реализации культур-
ной стратегии «Идти вовне». В обязанности 
этого ведомства вошли участие в разработке 
политики по содействию экспорту культурной 
продукции и услуг на мировые рынки, орга-
низация участия культурных предприятий в 
ярмарках или выставках, проводимых за ру-
бежом, сотрудничество в организации нацио-
нальных выставок, связанных с культурной ин-
дустрией [7, с. 231]. Например, в июле 2006 г. 
данное ведомство пригласило продюсеров ки-
тайских исполнителей в Австралию для уча-
стия в семинаре, проведенном в Сиднейском 
театре для изучения достижений зарубежного 
менеджмента. В сентябре 2006 г. Отдел со-
трудничал с Управлением культуры автоном-
ного района Гуанси по вопросу организации 
I Форума культурной индустрии Китай — 
АСЕАН [7, с. 232].

В сентябре 2006 г. Министерство культуры 
обнародовало 11-й пятилетний план развития 
культуры (2006—2010 гг.), в котором поддерж-
ка традиционных продуктов культурной ин-
дустрии (кино, телевидения, художественных 
представлений и т. д.) распространилась на но-
вые виды товаров и услуг (анимация, сетевые 
игры и электронные публикации) [16].

В ноябре 2006 г. Госсовет принял постанов-
ление «О политике поощрения и поддержки 
экспорта культурной продукции и услуг», ко-
торое ориентировало выход китайских куль-
турных предприятий на зарубежные рынки 
путем организации закупок, сотрудничества 
и создания зарубежных филиалов. Документ 
предусматривал создание специального Фон-
да содействия экспорту культурных товаров 
и услуг, субсидирующего расходы на перевод 
фильмов и книг, участие в зарубежных выстав-
ках и т. д. [7, с. 68]. 

В целях определения спонсируемых объек-
тов в апреле 2007 г. Министерство торговли, 
Министерство культуры, Министерство ино-
странных дел и Государственное управление 
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радио, кино и телевидения КНР выпустили Ка-
талог рекомендаций по экспорту культурной 
продукции и услуг с критериями определения 
ключевых культурных предприятий и проек-
тов. В октябре 2007 г. 9 культурных предпри-
ятий и 18 культурных проектов были включе-
ны в каталог и получили в общей сложности 
1,95 млн юаней в качестве материального воз-
награждения [14]. Количество предприятий и 
проектов в каталоге 2009—2010 гг. увеличи-
лось до 102 и 225 соответственно [15].

В апреле 2009 г. Министерство торговли, 
Министерство культуры, Государственное 
управление радио, кино и телевидения, Глав-
ное государственное управление по делам пе-
чати и публикаций, Экспортно-импортный 
банк Китая выпустили Руководство по финан-
совой поддержке экспорта культурной про-
дукции и услуг — первый специальный доку-
мент по этой проблеме. По данным за 2009 г., 
57 культурных проектов получили кредит в 
размере 9,8 млрд юаней [8, с. 373].

В сентябре 2009 г. Министерство культуры 
КНР приняло первый План развития инду-
стрии культуры, тем самым сделав ее страте-
гической отраслью. В Плане выдвинуты пять 
целей развития культурной индустрии, в том 
числе дальнейшего расширения экспорта 
культурных продуктов и услуг, а также сокра-
щения дефицита торгового баланса [10].

Общий объем экспорта ключевых куль-
турных продуктов и услуг Китая (например, 
культурных продуктов с высокой добавленной 
стоимостью — книг, фильмов и т. д.) в годы 
11-й пятилетки (2006—2010 гг.) составил 
1,18 млрд дол. США, что на 255,6 % больше, чем 
в период 10-й пятилетки (2001—2005 гг.) [33].

Этап совершенствования (2011—
2020 гг.). В октябре 2011 г. состоялся ше-
стой Пленум ЦК КПК 17-го созыва, главной 
темой которого стала культура. Впервые была 
сформулирована стратегическая цель разви-
тия Китая — строительство могущественной 
культурной державы. Это первый случай, ког-
да культура стала темой Пленума ЦК КПК, что 
означает беспрецедентное повышение ее стра-
тегического статуса [39]. По оценке министра 
культуры Цай У, культурное строительство всту-
пило в свой лучший период развития [31, с. 39].

В ноябре 2012 г. на 18-м съезде КПК под-
черкивалась необходимость содействия экс-
порту культурной продукции и услуг на миро-
вые рынки [30], а в конце 2013 г. Си Цзиньпин 
предложил инициативу «Один пояс, один 
путь», которая создала новые возможности и 
платформы для экспорта китайских культур-
ных продуктов и услуг. 

В 2001—2010 гг. китайская культурная про-
дукция в основном экспортировалась в США, 
страны Европейского союза и Японию [27, 
с. 65]. В документе Министерства культуры 
КНР «Генеральный план содействия экспорту 
культурной продукции и услуг на международ-

ные рынки (2011—2015 гг.)» были определены 
географические приоритеты экспорта: Европа 
и Северная Америка, Восточная и Юго-Вос-
точная Азия; отмечалась также необходимость 
выхода на рынки Восточной Европы, Средней 
Азии, Латинской Америки и Африки [3], что 
означало расширение географической карты 
экспорта.

В марте 2014 г. Госсовет КНР выпустил пер-
вый в истории Китая документ об общем пла-
нировании в сфере внешней торговли культур-
ными товарами и услугами — Предложения 
о развитии внешней торговли культурными 
товарами и услугами [13]. Профессор Универ-
ситета коммуникаций Китая Ли Хуайлян счи-
тает, что публикация данного документа сви-
детельствует о формировании комплексной 
и системной политики поддержки импорта и 
экспорта культурной продукции [20, с. 63].

В контексте инициативы «Один пояс, один 
путь» Министерство культуры предложило 
строительство Пояса культурной индустрии 
Шелкового пути в целях развития торговли то-
варами культурной индустрии между Китаем и 
странами вдоль «Одного пояса, одного пути» 
(май 2014 г.) [37]. В декабре 2016 г. это ведом-
ство опубликовало План действий по разви-
тию культуры в рамках инициативы «Один 
пояс, один путь», в котором подчеркивалась 
необходимость учета этнических особенностей 
стран-партнеров [4].

Общий объем импорта и экспорта культур-
ной продукции и услуг между Китаем и страна-
ми вдоль «Одного пояса, одного пути» достиг в 
2016 г. 14,9 млрд дол. США, что на 15,4 % боль-
ше, чем в 2012 г., из них общий объем экспорта 
составил 12,6 млрд дол. США. Таким образом, 
внешняя торговля культурными товарами и 
услугами является важным способом содей-
ствия реализации инициативы [32].

По данным ЮНЕСКО, в 2013 г. Китай занял 
первое место по общему объему экспорта куль-
турных товаров — 60,1 млрд дол. США. Однако 
многие из них являются промышленными то-
варами, выполняющими ограниченную функ-
цию распространения китайской культуры (на-
пример, игрушки, музыкальные инструменты 
и т. д.) [24]. 

Для решения этой проблемы китайское 
правительство начало активно поддерживать 
китайские культурные предприятия, произ-
водящие и экспортирующие культурные про-
дукты и услуги с независимыми правами ин-
теллектуальной собственности и содержащие 
китайские ценности, посредством развития 
креативной и цифровой культурной инду-
стрии. 

В декабре 2016 г. Госсовет КНР впервые 
включил цифровую творческую индустрию в 
Планирование развития национальных стра-
тегических развивающихся отраслей про-
мышленности в период 13-й пятилетки [44]. 
В апреле 2017 г. Министерство культуры КНР 
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выпустило свой первый документ по развитию 
индустрии цифровой культуры — Руководство 
по содействию инновационному развитию 
индустрии цифровой культуры [2]. В ноябре 
2020 г. Министерство культуры и туризма 
КНР опубликовало документ, направленный 
на развитие качественной цифровой культур-
ной индустрии — Предложения о содействии 
высококачественному развитию цифровой 
культурной индустрии [9]. Эти документы со-
держали гарантии государственной поддерж-
ки предприятий, ориентированных на исполь-
зование высоких технологий для развития 
цифровой культурной индустрии, активное 
участие в международном разделении труда и 
сотрудничество в цифровой культурной инду-
стрии, а также демонстрацию китайской моде-
ли развития глобальной цифровой культурной 
индустрии.

По данным Министерства торговли КНР, в 
2020 г. общий объем импорта и экспорта ки-
тайских культурных продуктов и услуг достиг 
144,3 млрд дол. США, китайские онлайн-игры, 
онлайн-литература, короткое видео и другие 
области цифровой культуры стали конкурен-
тоспособными на мировом уровне, а стан-
дарты мобильной анимации и отображения 
цифрового искусства, разработанные в Китае, 
стали международными [43]. 

Заключение. Основными причинами 
усилий китайского правительства по содей-
ствию экспорту товаров и услуг культурного 
назначения в XXI в. являются: 1) на фоне тен-
денции непрерывной интеграции культуры 
и экономики вступление Китая в ВТО предо-
ставило широкий международный рынок для 
экспорта китайских культурных продуктов и 
услуг; 2) в контексте подъема «мягкой силы» 
культуры Китая и построения могуществен-
ной культурной державы совершенствование 
внутреннего культурного рынка и реформа 
культурной системы заложили прочную ос-
нову экспорта культурной продукции и услуг; 
3) снижение идеологических и признание 
коммерческих атрибутов культуры создали 
благоприятную идеологическую среду для экс-
порта культурных продуктов и услуг; 4) рост 
международного интереса к Китаю по мере по-
вышения его международного статуса открыл 
возможности для экспорта китайских культур-
ных товаров и услуг на международные рынки.

Поэтапные особенности политики китай-
ского правительства по продвижению экспор-
та китайской культурной продукции и услуг 
заключаются в следующем: 1) на начальным 
этапе (2001—2005 гг.), в течение первого 4-лет-
него адаптационного периода после вступ-
ления в ВТО, китайское правительство при-

ложило большие усилия для развития нацио-
нальной культурной индустрии посредством 
создания системы регулирования экспорта 
культурной продукции, улучшения внутрен-
него культурного рынка, подготовки кадров, 
реформирования культурной системы и из-
учения опыта развитых стран, что дало воз-
можность китайской культурной продукции 
и услугам соответствовать мировому уровню; 
2) на этапе активизации (2006—2010 гг.), в 
контексте укрепления «мягкой силы» культу-
ры Китая и построения гармоничного мира, 
Пекин стремился повысить международную 
конкурентоспособность культурных предпри-
ятий и продуктов посредством финансовых 
субсидий, налоговых льгот, финансирования 
предприятий и создания сервисных платформ. 
В то же время оказывалась поддержка куль-
турным продуктам и услугам, направленным 
на воплощение основных ценностей китай-
ской культуры, посредством составления Ка-
талога ключевых национальных предприятий 
культурного экспорта и ключевых культур-
ных проектов; 3) на этапе совершенствования 
(2011—2020 гг.), в контексте строительства мо-
гущественной культурной державы и реализа-
ции инициативы «Один пояс, один путь», в це-
лях разрешения проблемы большого дефицита 
в китайской внешней торговле культурными 
товарами и низкой доли экспорта ключевых 
культурных продуктов и услуг китайское пра-
вительство стимулировало развитие творче-
ских и цифровых культурных индустрий для 
повышения оригинальности и технологиче-
ского содержания китайских культурных про-
дуктов и тем самым расширения зарубежных 
культурных рынков.

Таким образом, после вступления в ВТО 
Пекин изменил свой подход бесплатной пере-
дачи культурных продуктов за границу и пере-
шел к тесному сотрудничеству между прави-
тельством и культурными предприятиями в 
целях не только усиления влияния китайской 
культуры, но и получения прибыли. Китай-
ские культурные продукты и услуги продают-
ся иностранным потребителям, что позволяет 
большему числу иностранцев узнать о Китае 
и китайской культуре. Это не только приносит 
экономическую выгоду, но и создает благопри-
ятную международную среду для повышения 
«мягкой силы» культуры Китая и реализации 
его внешнеполитических целей. Китайские 
культурные предприятия наряду с Институ-
тами Конфуция, зарубежными культурными 
центрами, иностранными студентами и за-
рубежной диаспорой являются эффективным 
инструментом реализации внешней культур-
ной политики Китая.
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