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АНАТАЦЫЯ 

 

Мэта сапраўднай працы – выявіць ролю тэхналогіі сторителлинга ў 

прасоўванні брэнда. 

Аб'ект даследавання магістарскай дысертацыі – тэхналогія сторителлинга. 

Прадмет даследавання магістарскай дысертацыі – асаблівасці тэхналогіі 

сторителлинга ў прасоўванні брэнда. 

У працэсе напісання магістарскай дысертацыі былі атрыманы наступныя 

вынікі: выяўлена вызначэнне, сутнасць і галіне прымянення тэхналогіі 

сторытэлінга; вызначаны складальнікі пісьменнай гісторыі; выдзелены розныя 

падыходы да вызначэння брэнда; разгледжаны розныя архетыпы брэнда; 

высветлены асаблівасці стварэння маркетынгавай гісторыі; раскрыта значнасць 

тэхналогіі сторителлинга ў папулярызацыі брэнда на прыкладзе брэнда IKEA. 
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прасоўванне брэнда, рэкламная кампанія. 

 

 

 

 


