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АННОТАЦИЯ 

 

Цель настоящей работы – выявить роль технологии сторителлинга в 

продвижении бренда. 

Объект исследования магистерской диссертации – технология 

сторителлинга. Предмет исследования магистерской диссертации – особенности 

технологии сторителлинга в продвижении бренда. 

В процессе написания магистерской диссертации были получены 

следующие результаты: выявлено определение, сущность и области применения 

технологии сторителлинга; определены составляющие грамотной истории; 

выделены различные подходы к определению бренда; рассмотрены различные 

архетипы бренда; выяснены особенности создания маркетинговой истории; 

раскрыта значимость технологии сторителлинга в продвижении бренда на 

примере бренда IKEA.  
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продвижение бренда, рекламная кампания.  

  

 


