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Рассматриваются авторские колонки как аналитическая форма репрезен-
тации авторского мировоззрения в бортовом журнале «OnAir» авиакомпании 
«Бела виа». Заключается, что использование подобного аналитического инстру-
ментария при подготовке медиатекстов является удачным решением для вовле-
чения читателя в авторские размышления.
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Author’s columns are considered as an analytical form of representation of the 
author’s worldview in in-flight magazine «OnAir» of the airline «Belavia». It is 
concluded that the use of such analytical tools in the preparation of media texts is a 
good solution to involve the reader in the author’s reflections.
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В современных исследованиях все более безоговорочно подчеркива-
ется статус авторской колонки как аналитического жанра журналистики. 
Так, доцент А. В. Колесниченко обозначает авторскую колонку сугубо ана-
литическим жанром, где «автором высказывается свое мнение» [1, с. 177]. 
О. М. Самусевич в свою очередь подчеркивает: в колонках отображается 
более интенсивное выражение авторской позиции, что является одним из 
значительных элементов публицистики [2, с. 511]. 
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Корпоративные медиа, наряду с районной прессой, являются одними из 
наиболее приближенных к читателю средствами массовой информации, по-
скольку распространяются либо непосредственно по месту работы читате-
ля, либо в месте интереса клиента какой-либо компании. Это предоставляет 
возможности медиа такого типа эффективно воздействовать на обществен-
ное мнение. Так, корпоративным медиа для внешних клиентов являет-
ся официальный бортовой журнал «OnAir» национальной авиакомпании 
«Бела виа». Таким образом основными читателями данного медиа являются 
пассажиры авиаперевозчика. 

В рубрике «Мысли в пути» публикуются колонки, постоянными автора-
ми которых являются консультант по медитации и йоге Роман Романович, 
театральный критик Елена Мальчевская, фотограф и писатель Павел Тереш-
ковец, журналистка Дарья Демура. В выпусках за февраль-апрель 2022 года 
темами для публикаций стали: 

• методики расслабления, мечты, опыт общения со службой 911 в 
США, поездка в Гонконг (февраль 2022 года);

• процесс самопознания, поиск своего предназначения в жизни, поезд-
ка вдоль США, путешествия с ребенком (март 2022 года); 

• как успокоить себя в сложные времена, медитации, чрезмерное коли-
чество вещей вокруг людей (апрель 2022 года). 

Стоит отметить: несмотря на то, что по форме и размеру данные мате-
риалы можно отнести к жанру колонки, не все перечисленные выше тексты 
являются аналитическими. Таковыми являются материалы «Подсолнухи» 
(апрель 2022 года), «Кто? Ты» (март 2022 года), «Сплошные вопросы» (март 
2022 года), «Сила приключений» (март 2022 года), «Чемодан экзистенциа-
лизма» (февраль 2022 года), т. е. 5 из 11 медиатекстов, неравномерно рас-
пределенных по трем номерам издания. Остальные же написаны в художе-
ственно-публицистической форме. В названных аналитических материалах 
авторы анализируют не актуальные, а социально-философские вопросы, 
т. е. злободневные в любом времени, что соответствует концепции журнала. 
Несмотря на выраженную эмоциональность и экспрессивность лексики, в 
названных текстах встречаются цитаты, примеры из личного опыта авто-
ров, выступающие в качестве аргументов приводимым умозаключениям, 
что характерно для аналитических колонок. Таким образом в данной ситу-
ации аналитический инструментарий жанра авторской колонки выступает 
как элемент репрезентации мировоззренческих установок постоянных ав-
торов журнала. По сути, основной задачей авторов является необходимость 
увлечь читателя своими рассуждения о жизни, жизненных ситуациях, но не 
о текущих событиях, что характерно не для подобных журналу «OnAir» раз-
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влекательно-рекламных изданиях, направленных для внешних клиентов, а 
для регулярных внутренних корпоративных медиа для работников компа-
ний. Тем не менее в рамках подготовки данных тезисов нами были проана-
лизированы некоторые отечественные корпоративные медиа для внутрен-
ней аудитории (газеты «Трактор.бел», «Автозаводец», «Моторостроитель» и 
др.), и в них не было обнаружено аналитических медиатекстов. Таким обра-
зом, решение журнала «OnAir», являющегося преимущественно рекламно-
развлекательным и познавательным, привлечь колумнистов для подготовки 
философских авторских колонок с элементами аналитического инструмен-
тария является, на наш взгляд, весьма удачным и может быть успешно вне-
дрено другими корпоративными медиа. 
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