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АНАТАЦЫЯ 

Мэтай дадзенага даследвання  будзе выявіць і апісаць акалічнасці 

складання вобразу краіны ці мэтанакіраванага фармавання яе палітычнага 

іміджу праз публікацыі ў СМІ.. 

Абъектам даследвання вызначаецца як найбуйнейшыя з, пункту 

гледжання ахвата аудыторыі, беларуския анлайн-СМІ, што праз трансляцыю 

палітычнага ці каляпалітычнынага месаджу патэнцыйна спрыяць складанню 

вобразу Рэспублікі Беларусь ці мэтанакіравана фармуюць імідж краіны. 

Прадмет даследваня-непасрэдна імідж ці вобраз краіны, сфарміраваны 

мэтанакіраваны ці складзены стыхійна, у рамках палітычнага медыядыскурсу. 

У працэсе напісання работы былі атрыманы наступныя вынікі: вызначана 

паняцці інфармацыйнага поля, адлюстраваны асаблівасці яго фарміравання як 

прадукту антрапасацыягенезу і развіцця уяўленняў аб уздзеянні сродкаў 

масавай інфармацыі, вызначаны аспекты фарміравання палітычнага вобразу і 

палітычнага іміджу краіны ў рамках інфармацыйнага поля, разгледжаны 

фактары, якія вызначаюць рэпрэзентацыю ў анлайн -медиа іміджу Рэспублікі 

Беларусь як суб'екта палітычнай камунікацыі 
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