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АНАТАЦЫЯ 

Мэта работы – вызначыць асаблівасці выкарыстання інструментаў 

інтэрнэт-маркетынгу на платформах інтэрнэт-рэсурсаў і сацыяльных сетках 

камерцыйных і некамерцыйных арганізацый у групах «Вконтакте» і ў акаўнтах 

«Инстаграм». 

Аб'ект даследавання магістэрскай дысертацыі – інструментар інтэрнэт-

маркетынгу арганізацый. Прадмет даследавання магістэрскай дысертацыі – 

інтэрнэт-маркетынг у Рэспубліке Беларусь.  

У працэсе былі атрыманы наступныя вынікі: выяўлены асноўныя 

асаблівасці і інструменты інтэрнэт-маркетынгу і вызначаны статыстычныя 

паказчыкі прадстаўлення камерцыйных і некамерцыйных кампаній у 

сацыяльных медыя і інтэрнэт-прасторы.  

Ключавыя словы: інтэрнэт-маркетынг, SMM, інструмент прадвіжэння, 

камерцыйныя профілі, некамерцыйныя профілі, вэб-сайт, сацыяльныя сеткі. 

 

 


