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АННОТАЦИЯ 

Цель настоящей работы – определить особенности использования 

инструментов интернет-маркетинга на платформах интернет-ресурсов и 

социальных сетей коммерческих и некоммерческих организаций в группах 

«Вконтакте» и в аккаунтах «Инстаграм». 

Объект исследования магистерской диссертации – инструментарий 

интернет-маркетинга организаций. Предмет исследования магистерской 

диссертации – интернет-маркетинг в Республике Беларусь.  

В процессе были получены следующие результаты: выявлены основные 

особенности и инструменты интернет-маркетинга и определены статистические 

показатели представления коммерческих и некоммерческих компаний в 

социальных медиа и интернет-пространстве. 
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