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АННОТАЦИЯ 
 

Цель настоящей работы – выявление приемов эффективного 

психологического воздействия в рекламе. 

Объект магистерской диссертации – рекламные видеоролики операторов 

сотовой связи Беларуси, России и Украины. Предмет магистерской 

диссертации – психологическая эффективность рекламных видеороликов. 

В процессе написания магистерской диссертации были получены 

следующие результаты: определен теоретический вклад психологии в 

рекламную деятельность; рекламные ролики оценены по степени мотивации к 

совершению действия, с учетом их классификации по продолжительности, 

типу, способу производства и виду композиции; рекламные видеоролики также 

проанализированы на основе идей основных психологических направлений; 

выделены основные приемы эффективного психологического воздействия в 

рекламе. 
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