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АННОТАЦИЯ 

 

Объектом исследования является проблема имиджа как инструмента 

создания персонального бренда поэта. Предмет исследования – механизмы 

создания персонального имиджа поэта А. Сыса, функционирующего в 

общественном сознании как бренд. Цель – выявить механизмы формирования 

имиджа, создания персонального бренда А. Сыса, очертить концептуальные 

основы имиджа А. Сыса как социально-коммуникативного феномена. Методы: 

социокультурный метод, психолого-биографический и структурно-

семантический. 

Выводы: рассмотрены понятия, вопросы, связанные с проблемой 

формирования имиджа и создания персонального бренда поэта, 

систематизирована эволюция социально-философской проблематики имиджа, 

персонального бренда; очерчены ключевые характеристики персонального 

имиджа поэта А. Сыса, выявлены механизмы формирования персонального 

бренда поэта; определена специфика выявления авторской идентичности А. 

Сыса в ракурсе взаимодействия текстов произведений и текста жизни. Даны 

рекомендации относительно практического использования полученных 

результатов. 

Новизна полученных результатов обусловлена отсутствием работ, 

посвященных проблеме формирования имиджа А. Сыса в общественном 

сознании, функционировании имиджа А. Сыса как бренда. Творчество А. Сыса 

в этом аспекте исследуется впервые. 

Практическое значение полученных результатов: основные выводы и 

результаты работы могут быть использованы: при преподавании спецкурсов по 

рекламе, имиджологии, брендингу, теории социальной коммуникации, PR и 

других социально-культурных практик; в спецкурсах междисциплинарного 

характера, включающих как литературный материал, так и материалы по 

рекламе, имиджологии, брендингу; в рекламных агентствах и студиях 

персонального брендинга; в учреждениях культуры  

Материалы и результаты дипломной работы были получены на 

основании достоверных источников и самостоятельно проведенных 

теоретических и практических исследований. 
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