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АННОТАЦИЯ 

 

Коммуникационные стратегии продвижения являются важным 

стратегическим элементом в достижении экономических и 

социально-культурных целей белорусских художников. Реализация их 

творческого потенциала необходима для создания духовного богатства страны. 

Поэтому от успешности их овладения данной задачей зависит не только их 

личная реализация, но и культурное наследие Беларуси. 

Объект исследования магистерской диссертации – продвижение 

белорусских художников. Предмет исследования магистерской диссертации – 

коммуникационные стратегии продвижения. 

В процессе написания магистерской диссертации были получены 

следующие результаты: анализ теоретических оснований коммуникационных 

стратегий продвижения художников; анализ системы арт-рынка и текущей 

ситуации на мировом и белорусском арт-рынке; уточнены методологические 

особенности исследования методом обоснованной теории коммуникационных 

стратегий продвижения художников; предложена с акцентом на 

коммуникационные стратегии парадигма продвижения белорусских художник 

по методу обоснованной теории; выявлены тормозящие факторы и проблемные 

зоны коммуникационных стратегий продвижения белорусских художников. 

Новизна полученных результатов обусловлена малоизученностью 

специфики коммуникационных стратегий продвижения белорусских 

художников. Полученные результаты характеризуются широкими 

возможностями теоретического и практического применения. Материалы 

магистерской диссертации могут применяться в учебном процессе, а также при 

дальнейшем исследовании коммуникационных стратегий продвижения 

белорусских художников, в том числе при формировании и реализации 

коммуникационной стратегии продвижения белорусского художника. 

Структура магистерской диссертации включает в себя три главы. Первая 

глава посвящена теоретическим основаниям коммуникационным стратегиям 

продвижения белорусских художников. Во второй главе приводится 

теоретическое рассмотрение феномена арт-рынка. В третьей главе 

представлены методология исследования и парадигма по методу обоснованной 

теории с результатами анализа исследования. 
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