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АННОТАЦИЯ 

 

1. Структура и объем дипломной работы  

Дипломн я р  от  состоит из з д ния н  дипломную р  оту, огл вления, 

рефер т  дипломной р  оты, введения, трех гл в, з ключения, 14 иллюстр ций, 

5 т  лиц, списк  использов нных источников и литер туры, 9 приложений. 

О щий о ъем р  оты сост вляет 65 стр ниц. Список использов нных 

источников и литер туры з ним ет 5 стр ниц и включ ет    позиций.  

2. Перечень ключевых слов  

ТЕХНОЛОГИИ SMM-М РКЕТИНГ , М РКЕТИНГ В СОЦИ ЛЬНЫХ 

СЕТЯХ, ЦИФРОВОЙ М РКЕТИНГ, ИНТЕНЕТ-М РКЕТИНГ, SMM-

СТР ТЕГИЯ, СОЦИ ЛЬН Я СЕТЬ, ТЕХНОЛОГИЯ ПРОДВИЖЕНИЯ, 

ПРОДВИЖЕНИЕ В СОЦИ ЛЬНЫХ СЕТЯХ, ТУРИСТСКОЕ ПРЕДПРИЯТИЕ. 

3. Текст реферата 

Объект исследования – туристское предприятие « льф -Тур». 

Цель исследования – р зр  отк  SMM-стр тегии продвижения 

туристского продукт  ООО « льф -Тур». 

Методы исследования: 

•  н лиз методической литер туры, 

• ср внительный  н лиз, 

• н  людение, 

• гр фический  н лиз, 

•  нкетиров ние, опросы, 

• комплексн я оценк , 

• о о щение и  н лиз результ тов. 

Полученные итоги и их новизна. В р  оте провезен  н лиз SMM-

стр тегии туристского предприятия « льф -Тур». Пр ктическ я зн чимость 

з ключ ется в возможности использов ния р зр  от нной SMM-стр тегии в 

деятельности туристского предприятия « льф -Тур». 

Достоверность материалов и результатов дипломной работы. 

Использов нные м тери лы и результ ты дипломной р  оты являются 

достоверными. Р  от  выполнен  с мостоятельно.  

Рекомендации по использованию результатов работы. Итоги р  оты 

могут применятся в деятельности туристского предприятия « льф -Тур» для 

продвижения туристского продукт  в соци льных сетях. 

 

 

 

 

 



АНАТАЦЫЯ 

 

1. Структура   аб  м дыпломнай працы  

Дыпломн я пр ц  скл д ецц  з з д ння н  дыпломную пр цу, змест , 

рэфер т  дыпломн й пр цы, уводз н  , трох гл  , 1   люстр цый,   т  л ц, 

сп су вык рыст ных крын ц   л т р туры, 9 д д тк  .  гульны     м пр цы 

скл д е    ст рон к. Сп с вык рыст ных крын ц   л т р туры з йм е   ст рон к 

   ключ е    п з цый. 

2. Перал к ключавых сло   

ТЭХН ЛОГІІ SMM-М РКЕТЫНГУ, М РКЕТЫНГ Ў С ЦЫЯЛЬНЫХ 

СЕТК Х, ЛІЧБ ВЫ М РКЕТЫНГ, ІНТЭРНЭТ-М РКЕТЫНГ, SMM-

СТР ТЭГІЯ, С ЦЫЯЛЬН Я СЕТК , ТЭХН ЛОГІЯ ПР СОЎВ ННЯ, 

ПР СОЎВ ННЕ Ў С ЦЫЯЛЬНЫХ СЕТК Х, ТУРЫСЦК Е 

ПР ДПРЫЕМСТВ  

3. Тэкст рэферата  

Аб’ект даследвання – турысцк е пр дпрыемств  « льф -Тур». 

Мэта даследвання – р спр цо к  SMM-стр тэг   пр со в ння турысцк г  

пр дукту Т   « льф -Тур». 

Мет д д след в ння: 

•  н л з мет дычн й л т р туры, 

• п р  н льны  н л з, 

• н з р нне, 

• гр ф чны  н л з, 

•  нкет в нне,  пыт нн , 

• комплексн я  цэнк , 

•    гульненне    н л з вын к  . 

Атрыманные вынікі і іх навізна. У пр цы пр везены  н л з SMM-стр тэг   

турысцк г  пр дпрыемств  « льф -Тур». Пр ктычн я зн чн сць з ключ ецц    

м гчым сц  вык рыст ння р спр ц в н й SMM-стр тэг     дзейн сц  

турысцк г  пр дпрыемств  « льф -Тур». 

Дакладнасць матэрыяла  і выніка  дыпломнай працы. Вык рыст ныя 

м тэрыялы   вын к  дыпломн й пр цы з'я ляюцц  д кл дным . Пр ц  вык н н  

с м стойн . 

Рэкамендацыі па выкарыстанню выніка  працы. Вын к  пр цы могуць 

ужыв юцц    дзейн сц  турысцк й к мп н   « льф -Тур» для п вышэння 

эфекты н сц  пр со в ння   с цыяльных сетк х. 

 

 

 

 



ANNOTATION 

 

1. Structure and scope of the diploma work  

The diploma work consists of work assignment table of contents, diploma work 

summary, introduction, 3 chapters, conclusion, 14 illustrations, 5 tables and list of 

references, 9 applications. Total scope of work is 65 pages. The list of references 

occupies 5 pages and includes 78 positions.  

2. Keywords  

SMM-MARKETING TECHNOLOGY, SOCIAL MEDIA MARKETING, 

DIGITAL MARKETING, INTENET-MARKETING, SMM-STRATEGY, SOCIAL 

NETWORK, PROMOTION TECHNOLOGY, SOCIAL MEDIA PROMOTION, 

TOURIST ENTERPRISE. 

3. Summary text  

The object of the research is the tourist enterprise «Alfa-Tour». 

The purpose of the research is the development of SMM-strategy to promote 

the tour st product of «Alfa-Tour» 

Methods of the research: 

• analysis of methodological literature, 

• comparative analysis, 

• observation, 

• graphic analysis, 

• questionnaires, surveys, 

• comprehensive assessment, 

• synthesis and analysis of results. 

The results of the work and their novelty. The paper analyzes the SMM strategy 

of the tourist enterprise «Alfa-Tour». The practical significance lies in the possibility 

of using the developed SMM-strategy in the activities of the «Alfa-Tour» tourist 

enterprise. 

Authenticity of the materials and results of the diploma work. The materials 

used and the results of the thesis are reliable. The work was done independently. 

Recommendations on the usage. The results of the work can be applied in the 

tourist enterprise «Alfa-Tour» to promote the tourist product in social networks. 

 

 
 


