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PE®EPAT

KoBanenko A.A. 'MC g1 MapKETHUHIOBOTO aHAIM3a U YIIPABJICHUS CETEBBIM
puUTeisioM (Ha MpUMEpe PeCTOpPaHOB OBICTPOro MUTaHus r. MuHcKa). JurmioMHast
pabota: 47 c., 19 puc., 2 Tabi., 26 HICTOYHUKOB.

Kmouessie ciosa: "TEOMAPKETHHI, CETEBOU PUTEIJI, TUC-AHAJIN3,
PASMEIIEHUE-PACITPEAEJIEHUE, 'OPOJICKOE ITPOCTPAHCTBO.

eab uccaenoBaHMsi: T€OMapKETUHTOBBIM aHalM3 CETEBOTO pUTeiia (Ha
IpUMepe PECTOPAHOB OBICTPOTO NMUTAHMS T. MUHCKA).

OO0beKT uccIeIOBAHUS: CETCBON PUTEHII peCTOPAHOB OBICTPOTO MUTAHUS.

IIpeaMeTr umcciaeq0BaAHUA: OIEHKA BJIMSHUS TOPOJCKOTO MPOCTPAHCTBA Ha
pacIojiokeHue pecTopana ObICTPOTO MUTAHMS.

MeToabl HCCHeI0OBAHUSI: ONMCATCIbHBINM, CHUCTEMHBIM, CTAaTHUCTUYECKUM,
JIOTUYECKUI, CpPAaBHECHHE, aHAJIU3, MOJICTIUPOBAHUE.

ITosryyeHHble pe3yabTaTbl M HMX HOBHU3HA: MPEACTABIICHA aKTYaJbHOCTH
WCIIOJIB30BaHUs TC€OMH(GOPMAIIMOHHBIX TEXHOJOTUM JUIS aHaJdu3a pa3MeIcHUs
pecTopaHoOB OBICTPOTrO MUTAHUS B T. MUHCKE.

Ob6JacTh  BO3MOKHOTO TPAKTHYECKOI0 TNPUMEHEHMsI: PE3yJIbTaThbl
HCCIICIOBAaHUSI MOTYT OBITh MCIIOJIB30BAaHBI TMPEANPUHUMATEIISIMU JUISI aHAIN3a
TOPOJICKOT0 MPOCTPAHCTBA B IEJISAX Pa3MEIICHUS HOBOI'O 00BEKTa TOPTOBIIH.

B mpomecce wuccienoBaHuss HU3Yy4E€HbI COCTAB M METOJbI IMPOBEIACHUS
r€OMApKETUHTOBBIX MCCIIEI0BaHUN. PacCMOTpeHbl OCHOBHBIE 3aKOHOMEPHOCTH B
pa3MeIeHue PecTOpPaHOB OBICTPOr0 MUTAHUS MO ropoay MHUHCKY, pacCMOTPEHO
BIIMSTHUE TOPOJICKOM Cpelbl Ha pa3MEIIEHHE PECTOPAHOB OBICTPOTO IHTAHUS.
C ucrnonp3oBaHueM TeonMH(GOPMAIIMOHHBIX CHCTEM OBUIH MPEI0KEHBI BapUAHTHI
pa3MeIeHUs HOBOT'O pecTopaHa ObICTPOro MUTaHUS.



PO®EPAT

Kapanenka A.A. I'IC nis mapkeTblHTaBara aHami3y 1 KipaBaHHS CETKaBBIM
pBITAiIaM (Ha MPBIKIIAA3€ pIcTapaHay XyTkara xapyaBaHss . MiHcka). [[pimmomnas
pabora: 47 c., 19 mazn., 2 Tabm., 26 KpeIHiII.

KatouaBbis cioBsl: EAMAPKETBIHI, CETKABBI PBITOIJI, TIC-
AHAJII3, PASMAIIYOHHE-PASMEPKABAHHE, 'APAJICKASA ITIPACTOPA.

MbTa paciegaBaHHs: alPHKA YIUIBIBY MApPKETBIHTABBIX JaciielaBaHHAY
rapajickora acsipojai3si Ha ¢apMmipaBaHHE CeTKaBara pbITdillia pacTapaHay xyTkara
xapyaBaHHs ¥ ropaa3e MiHCKY 3 BBIKapbICTaHHEM TeaiH(apMaIbIiHbIX TIXHAJIOT1H.

AO'eKT nacjielaBaHHs: CETKaBhI PHITIIUT pacTapaHay XyTKara XxapuaBaHHS.

IIpagmer pgacienaBaHHs: aldHKA VIUIBIBY TapaJCKOM MpacTopbl Ha
pa3MsIIIYdHHE pICcTapaHa XyTKara XxapyaBaHHs.

Metaabl gacjielaBaHHSI: aIliCalbHBI, CICTOMHEI, CTATHLICTBIUHBI, JIATTYHEL,
napayHaHHe, aHajl3, MaJdJIsIBaHHE.

ATpbiMaHbIA BbIHIKI 1 IX HaBi3Ha: mnpajacTayieHa aKTyalbHACIb
BBIKAPBICTAHHS realH@apMalbliHbIX TAXHAJIOTIM Ui aHami3y pa3MALIYdHHS
pacTapaHay XyTkara xapyaBaHHs ¥ r. MiHCKYy.

Bo0aacub MarybiMara npakTblYHara nNpbIMsIHeHHSI: BBIHIKI 1aciieJaBaHHA
MOTYLb OBbIlIb BBIKAPBICTAHBI MpaIpbIMajbHIKaMl i1 aHaJi3y TrapajcKon
IPacToOphl ¥ MATaX pa3MsIIIYdHHS HOBara ald'eKTa raHjyiio.

VY mpaimpce gaciaefaBaHHS  BbIBYYaHbl CKjad 1 MeETaAbl MPaBsI3CHHS
reaMapKeThIHTaBbIX Jaciie/laBaHHsy. Pasriemkanbl aCHOVHBIS 3aKkaHaMepHacil Y
pa3MSIIY3HHI pacTapaHay XyTKara xap4yaBaHHS 1ma ropaja3e MiHCKy, pa3riieKaHbl
VIUIBIY rapajckora acsipoJ3s Ha pa3MAILIYdHHE PICTapaHay XyTKara XapyaBaHHS.
3 BBIKapbICTaHHEM TeaiH(papMalbIiHBIX CICTAM ObUIl MpanaHaBaHbl BapbISHTHI
pa3MsIIIYAHHS HOBAra pacTapaHa XyTKara XxapyaBaHHS.



REDACTION

Kovalenko A.A. SIG pour l'analyse marketing et la gestion du réseau de
distribution (sur I'exemple des fast-foods a Minsk). Thése : 47 pages, 19 figures,
2 tableaux, 26 sources.

Mots clés: géomarketing, réseau commercial, analyse SIG, placement-
distribution, espace urbain.

Le but de I'étude: évaluer l'impact de la recherche marketing de
l'environnement urbain sur la formation d'une chaine de restauration rapide dans la
ville de Minsk a I'aide des technologies de géoinformation.

Objet d'étude: Chaine de distribution de restauration rapide.

Sujet d'étude: ¢valuation de I'impact de I'espace urbain sur I'implantation d'une
restauration rapide.

Méthodes de recherche: descriptive, systémique, statistique, logique,
comparaison, analyse, modélisation.

Les résultats obtenus et leur nouveauté: la pertinence d'utiliser les
technologies de la géoinformation pour analyser la localisation des fast-foods a
Minsk est présentée.

Domaine d'application pratique possible: es résultats de 1'étude peuvent étre
utilisés par les entrepreneurs pour analyser l'espace urbain afin de localiser une
nouvelle installation commerciale.

Au cours de I'¢tude, la composition et les méthodes de conduite des recherches
en géomarketing ont ¢té étudiées. Les principaux modeles de placement des
restaurants de restauration rapide dans la ville de Minsk sont examingés, l'influence
de I'environnement urbain sur le placement des restaurants de restauration rapide est
prise en compte. A l'aide de systémes d'information géographique, des options de
localisation d'un nouveau restaurant de restauration rapide ont été proposees.



