
 

 

 

Темы для самостоятельной контролируемой работы студентов 

 
1. Определение миссии, видения и целей туристической компании на рынке выездного 

туризма Беларуси. 

2. Диагностика конкурентного окружения и системный анализ внутренней среды 

туристической компании на рынке выездного туризма Беларуси. 

3. Разработка бизнес-плана (или продуктово-маркетинговой стратегии) туристической 

компании, планирующей выход на рынок выездного туризма Беларуси. 

4. Использование матричных инструментов стратегического менеджмента для 

обеспечения конкурентоспособности туристической компании на рынке выездного 

туризма Беларуси. 

5. Разработка системы контроля реализации продуктово-маркетинговой стратегии на 

рынке выездного туризма Беларуси. 
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