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Раскрываются процессы становления средств массовой информации в Китае как нового сектора медиаиндустрии, 
инновационного элемента медиасистемы, а также принципы государственного регулирования их деятельности. Вы-
явлены основные этапы развития новых медиа в Китае за последние 20 лет с учетом прогресса цифровых и сетевых 
технологий. Изучена эволюция подходов китайского государства относительно регулирования новых СМИ и в целом 
культурных индустрий в КНР. Определено значение поддержки инновационного развития современных медиа как 
средства интерактивного взаимодействия правящей партии, государства и  общества, социальной коммуникации 
в целях более эффективного государственного управления. 
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The article reveals the process of new media formation in China as a new sector of the media industry and an innovative 
element of the media system. It observes the main principles of state regulation of new media. The historical and typological 
analysis have been conducted to identify the main stages of the new media development over the past 20 years in China 
considering the evolution of digital and network technologies. The evolution of the state-operated approaches of new media 
regulation in cultural industries of the People’s Republic of China in general is studied. The article revealed the importance 
of innovative development of new media as an instrument of interaction between the ruling party, state and society, as well 
as it being the social communication medium of an efficient governing.
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Новыми средствами массовой информации на-
зывают формы медиа, получившие развитие с по-
явлением интернета, разработанные и функцио-
нирующие с использованием цифровых и сетевых 
технологий. В отличие от традиционных СМИ (газет, 
журналов, телевидения и радио), опирающихся на 
принттехнологии, а также на воспроизведение и рас-
пространение электронного сигнала с помощью волн 
в эфире, новые медиа используют современные но-
сители информации и приемно-передающие устрой-
ства, которые позволяют получать доступ к контен-
ту в цифровой форме в любое время и любом месте, 
прежде всего за счет доступа к интернету. 

В Китае в XXI в. развитие медиа стало важной за-
дачей. В информационном пространстве КНР они 
действуют в рамках культурных индустрий и уча-
ствуют в  национальной стратегии развития ин-
формационной индустрии, что приводит не только 
к интеграции медиабизнеса, но и к конвергенции 
традиционных и новых СМИ.

Особенности и эффекты современных медиа 
рассматривались многими исследователями. Из-
за динамичного роста и недостаточной изучен-
ности новых СМИ следует акцентировать вни-
мание на эволюции и тенденциях их развития  
в Китае.

Методология и теоретические основы

Особенности новых СМИ достаточно широко ис-
следовались китайскими (Ли Сюань, Цзя Лежун, Ян 
Чжи, Ди Чэнь)1, зарубежными (М. Кастельс, Л. Ма-
нович, В. Кросби, М. Найт, М. Дезе)2, российски-
ми (В. Гатов, А. Калмыков, М. Лукина, И. Фомиче-
ва, М. Уланова)3 учеными и экспертами в области 
веб-журналистики. В Беларуси значительный вклад 
в развитие этого направления внесли А. Градюшко, 
Н. Фрольцова, В. Степанов4. 

Обобщение этих исследований позволяет опре-
делить новые медиа как интерактивные электрон-
ные издания и ресурсы интернета, которые исполь-
зуют цифровые и сетевые технологии и создают 
новые формы коммуникации производителей кон-
тента с потребителями. На основе цифровых и се-
тевых технологий и коммуникации сформировался 
инновационный сегмент информационного про-
странства. Для объяснения понятия «новые ме-
диа» американский исследователь В. Кросби в сво-
ей работе использует интересную аналогию средств 
коммуникации с элементами передвижения. Он го-
ворит о том, что как в свое время благодаря техни-
ческому прогрессу небо стали использовать в ка-
честве среды для передвижения наряду с двумя 

старыми (земля и вода), так и интернет стал новым 
средством коммуникации наряду с межличностной 
и массовой коммуникацией. Отличительными чер-
тами нового коммуникационного пространства яв-
ляются следующие характеристики: возможность 
доставки индивидуальных сообщений бесконечно-
му числу людей, возможность каждого вовлеченно-
го в потребление контента пользователя контроли-
ровать содержимое. Другими словами, по мнению 
В. Кросби, коммуникационная среда новых медиа 
обладает преимуществами как в межличностном 
общении, так и в массовых средствах информации 
и коммуникации5. 

Л. В. Манович допускает, что принципиаль-
ная разница между новыми и старыми медиа за-
ключается в следующем: первые предоставляют 
информацию в цифровой форме. Но настоящей 
новизной современных медиа для Л. В. Манови-
ча является то, что технически они создаются за 
счет производства и обработки числового (преи-
мущественно двоичного) кода. Само по себе это 
не ново, однако последствия этого факта име-
ют важные перспективы во многом потому, что 
«представление культурных форм (в том числе ис-
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кусства, музыки и текста) в цифровых кодах позво-
ляет им быть воспроизведенными, управляемы-
ми и транслируемыми с невиданной легкостью»6  
[1, p. 49]. 

Благодаря этому новые медиа меняют практику 
журналистов и формируют другую медиасреду, ве-
дут к развитию конвергенции. В условиях интерак-
тивности любой пользователь может стать издате-
лем или автором новых СМИ, а информационные 
ресурсы в интернете позволяют развивать публич-
ную сферу, в которой граждане могут участвовать 
в открытых дебатах, имея доступ к информации. 
Это сформировало социальное значение новых 
медиа, которое было своевременно оценено ки-
тайским руководством и учтено в создании и реа

6 Здесь и далее перевод наш. – Х. С.
7 Китайский информационный интернет-центр выпустил 11-й статистический отчет о развитии интернета в Китае // 

Инженерия информ. систем. 2003. № 2. С. 6 (на кит.).
8 Решение ЦК КПК об усилении способности партии управлять // Исслед. парт. стр-ва. 2004. № 10. С. 4–15 (на кит.).
9 40 лет реформ и  открытости [Электронный ресурс]. URL: http://www.xinhuanet.com/2018-12/17/c_1123861055_3.htm 

(дата обращения: 17.08.2020) (на кит.).

лизации государственной информационной поли-
тики. 

Цель данного исследования – проследить и выя-
вить основные этапы развития современных СМИ 
в Китае за последние 20 лет, а также эволюцию госу-
дарственного регулирования новых медиа и в целом 
культурных индустрий в КНР. В процессе работы при-
меняются такие методы, как описание, наблюдение, 
информативно-целевой анализ документов, истори-
ко-типологический метод, сравнительный анализ. 
Помимо ключевых фактов, позволяющих создать ре-
троспективу процесса развития новых медиа, обра-
щается внимание на меры, определяющие политику 
в этой сфере, отраженные в официальных докумен-
тах партийных и государственных органов.

Результаты и их обсуждение

С 2001 по 2007 г. в Китае всевозможные аудио-
визуальные и медиакомпании, использующие но-
вые технологии, появлялись одна за другой. Раздел 
«Развитие новообразованных СМИ» был включен 
в Национальный план развития культуры в 11-й 
пятилетний период. Однако другой этап совер-
шенствования, который получил название «период 
быстрого развития», начался в  2008 г. Позиции 
современных медиа в национальном медиапро-
странстве Китая были значительно расширены, 
и они стали ведущим направлением в медиаин
дустрии.

В Отчете о развитии новых аудиовизуальных 
СМИ в Китае (2011) отмечалось, что развитие но-
вых медиа прошло через начальную стадию и всту-
пило в период быстрого роста [2]. 

2003–2004 гг.: интернет-СМИ стали важной 
формой медиа. По статистическим данным Китай-
ского информационного интернет-центра, в янва-
ре 2003 г. число интернет-пользователей достиг-
ло 59,1 млн человек (2-е место в мире после США). 
Через полгода число китайских пользователей ин-
тернета увеличилось на 8,9 млн человек, достигнув 
68 млн. Это привлекло внимание всего мира7. Имен-
но 2003 г. стал важным этапом для интернет-СМИ 
Китая, влияние которых впервые стало столь ощу-
тимо. Новые медиа были признаны важной фор-
мой китайских СМИ и значимым для руководства 
страны инструментом получения информации для 
принятия решений. В сентябре 2004 г. 16-й пле-
нум ЦК КПК принял резолюцию о значении ин-
тернет-ресурсов и других новых СМИ для воздей-
ствия на общественное мнение8, а 8 ноября 2004 г. 

ЦК КПК и Государственный совет издали распоря-
жение «по дальнейшему укреплению управления 
в интернете»9. На этом этапе политика и финансо-
вая поддержка центральных властей содействовали 
развитию новых медиа.

2005–2006 гг.: гармоничное развитие ин
тернет-СМИ, стандартизация на этапе строи-
тельства. Основной задачей интернет-СМИ Китая 
стало развитие новых медиа, которые соответст
вуют и содействуют образованию гармоничного об-
щества. В целях усиления общественного контроля 
за происходящим в сети в 2004 г. в КНР был соз-
дан специальный центр, который стал вести борь-
бу с киберпреступностью и оборотом незаконного 
материала [3].

В 2006 г. были запущены новые версии централь-
ных сайтов правительства и КПК. Власть видит, что 
в интернете с  помощью современных информа-
ционно-коммуникационных технологий (ИКТ) от-
крываются большие возможности для формирова-
ния позитивного имиджа страны на международной 
арене. Новые ИКТ являются средством сдержива-
ния государств-оппонентов и противодействия чу-
жой для государства идеологии, поэтому при ин-
формационном агентстве Государственного совета 
КНР было создано специальное административ-
ное бюро по пропаганде в интернете, направляю-
щее и координирующее национальную пропаганду  
в сети. 

Государственный совет признал интернет «дей-
ственным инструментом реализации политических 
и социальных программ. Началось широкое инве-
стирование не только в массмедиа на китайском 
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языке, но и в расширение китайских иноязычных 
СМИ»10. 

На первом этапе власти активизировали созда-
ние интернет-сайтов информационных агентств, 
расширили сетку их распространения. На втором 
этапе, когда количество зарубежных корпунктов 
государственного информационного агентства 
«Синьхуа» возросло до 186, была расширена сфе-
ра его деятельности до спутникового и интернет- 
телевидения. 

В Китае используются две стратегии в осущест-
влении регулирования в сети: фильтрация запро-
сов и контента, – что в других странах получило на-
звание «великая китайская веб-стена». Социальные 
сети Китая – это аналоги запрещенных Facebook, 
ВКонтакте и т. д. Первая социальная сеть в Китае 
заблокирована с 2008 г., тогда же получили толчок 
в развитии аналогичные китайские сервисы, в их 
числе QZone QQ, Pengyou, WeChat, Baidu Hi, SinaWeibo 
и т. д.

Регулирование медиа в  КНР становилось все 
более упорядоченным. 25 сентября 2005 г. было 
официально обнародовано Положение об адми-
нистрировании информационных сервисов интер-
нет-новостей11, что содействовало развитию он
лайн-СМИ в национальных интересах. 11 октября 
2006 г. на 6-м пленуме 16-го Национального коми-
тета КПК было принято Решение Центрального ко-
митета КПК по ряду основных вопросов, касающих-
ся строительства гармоничного социалистического 
общества. В нем постановили «усилить примене-
ние и управление интернетом, а также рационали-
зировать систему управления, защищать цивилизо-
ванную сеть и доступ, сделать все виды новых СМИ 
важной позицией для продвижения социальной гар-
монии» [4]. Вскоре и Политбюро ЦК КПК решило ак-
тивно развивать культурные индустрии онлайн. 

Можно видеть, что в этот период статус и роль 
новых медиа становятся все заметнее, а онлайн-
СМИ оказались важным каналом для изучения об-
щественного мнения и управления им и, кроме того, 
практически главным медиаканалом и частью ме-
диабизнеса в Китае.

2007–2008 гг.: строительство интернет-куль-
туры, вступление Китая в новый этап сетевой 
коммуникации. В январе 2007 г. председатель КНР 
Ху Цзиньтао на заседании Политбюро ЦК КПК под-
черкнул значение новаторства, призвал энергично 
повышать дух инноваций и позитивных решений, 

10 Ибрагимова Г. Стратегия КНР в области управления интернетом [Электронный ресурс] // Индекс безопасности. Т. 19, 
№ 1. С. 178. URL: http://www.pircenter.org/media/content/files/10/13559074100.pdf (дата обращения: 03.04.2018).

11 Положение об администрировании информационных сервисов в сети интернет // Юный репортер. 2006. 29 марта. 
С. 77–79 (на кит.).

12 Состояние интернета в Китае [Электронный ресурс] // Портал центр. правительства. URL: http://www.gov.cn/zhengce/ 
2010-06/08/content_2615774.htm (дата обращения: 08.09.2020) (на кит.).

13 Количество пользователей онлайн-видео в Китае достигло 160 миллионов // Вещат. и телевиз. технологии. 2008. № 7. 
С. 153 (на кит.).

«развивать и  распространять здоровую сетевую 
культуру» [5]. В апреле Политбюро ЦК КПК приняло 
решение о развитии «культурных индустрий»12. Но-
вые СМИ являлись средствами для распростране-
ния передовой социалистической культуры и обе-
спечения развития общества. Отмечалось, что 
становление онлайн-медиа влияет на здоровый 
рост индустрии культуры в целом, на культурную 
и информационную безопасность и стабильность 
страны, на развитие социализма с китайской спец-
ификой. В июне 2008 г. Ху Цзиньтао выступил с про-
граммной статьей в газете «Жэньминь жибао» и от-
метил, что «мы должны понять социальное влияние 
новых СМИ, представленных сетью, придать боль-
шое значение строительству интернета, использо-
ванию и управлению им и стремиться к тому, что-
бы он был рубежом для распространения передовой 
социалистической культуры» [6].

Государство поддерживало и активно продвига-
ло идеи реформ через контент новостных сайтов, 
а также обеспечивало право граждан на информа-
цию. Действительно, на этом этапе интернет стал 
важной платформой для культурного творчества 
и составляющей частью жизни людей. 

Развитие онлайн-видео в Китае началось в 2006 г., 
а с 2008 г. происходит полноценное становление 
этой индустрии. В июне 2008 г. в докладе Китай-
ского информационного интернет-центра отмеча-
лось, что число потребителей интернета, использу-
ющих онлайн-видео, возросло до 160 млн человек 
при числе просмотров видео в сети около 120 млн 
в день13. Регулируется эта деятельность в соответ-
ствии с национальными профессиональными стан-
дартами.

2 сентября 2013 г. был официально запущен сайт 
Департамента надзора Центральной комиссии КПК 
по проверке дисциплины. На этом веб-сайте насчи-
тывается более 3 млн обращений в день, тут впер-
вые была опубликована информация о дисципли-
нарной проверке, а также начал действовать канал 
наблюдения и отчетности – важный источник ин-
формации в борьбе с коррупцией. Противодействие 
коррупции, которое активизировали Weibo и дру-
гие онлайн-платформы, стало новым феноменом 
в модернизации Китая. Сила общественного мне-
ния и открытости привела к тому, что некоторые 
официальные лица утратили свои посты, поскольку  
в интернете разоблачили их незаконную или неэ-
тичную деятельность.
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Период быстрого развития (с 2008 г. по н. в.). 
С 2008 г. развитие новых медиа было включено в На-
циональную стратегию развития информационной 
и культурной индустрий, а их статус повышен. СМИ 
стали частью повседневной жизни и в то же время 
ведущими в области конвергентного развития. Соз-
давались сетевые ТВ-каналы и усиливалась интегра-
ция традиционных и новых медиа. 

2009–2010 гг.: уделяется внимание безопас-
ности в сети, вопросу о пути развития интер-
нета с китайской спецификой. В декабре 2009 г. 
в Китае более 99,3 % городов были охвачены досту-
пом в интернет, а также решалась задача по раз-
работке интернет-СМИ, ориентированных на со
циалистические культурные начинания, связанные 
с национальной безопасностью и стабильностью го-
сударства. Китайское правительство начало изучать 
вопрос о создании пути развития интернета с ки-
тайской спецификой. В январе 2009 г. были выда-
ны первые лицензии на мобильную связь третьего 
поколения (3G). За несколько лет сети 3G охватили 
почти всю страну (сегодня такой же повсеместный 
охват наблюдается сетью 4G). 6 июня 2010 г. была за-
пущена пилотная программа TriplePlay, созданная 
как интегрированная платформа управления воз-
можностью развития интерактивного телевидения. 
8 июня 2010 г. канцелярия Государственного совета 
опубликовала книгу «Интернет: ситуация в Китае», 
в которой было указано, что китайское правитель-
ство будет и впредь способствовать развитию и по-
пуляризации сети, активно продвигать новое поко-
ление научных исследований и разработку сетевых 
технологий, а также доведет уровень проникнове-
ния интернета во все сферы жизни человека до 45 % 
в течение 5 лет 14.

2011–2012 гг.: распространение медиа че-
рез SMS, MMS и WAP снижается из-за возник-
новения интернет-сайтов новостей, приложе-
ний (включая веб-приложения). Компания China 
Mobile обеспечила развитие сетей 3G и 4G на ком-
мерческой основе, в связи с чем произошел всплеск 
продаж мобильных устройств, особенно смартфонов 
с большими экранами и планшетных ПК. В центр 
внимания аудитории в эти годы выдвинулось мо-
бильное видео. По данным China Mobile, в 2012 г. ви-
деотрафик составил 59 % от всего мобильного тра-
фика данных, а число пользователей мобильных 
видеоприложений и мобильных социальных медиа 

14 Состояние интернета в Китае [Электронный ресурс] // Портал центр. правительства. URL: http://www.gov.cn/zhengce/ 
2010-06/08/content_2615774.htm (на кит.).

15 Се Руи. Мобильные видеоприложения становятся новым фаворитом социального трафика, на них приходится почти 
60 % трафика [Электронный ресурс] // Южн. гор. газ. 2012. 31 окт. URL: https://it.sohu.com/20121031/n256190860.shtml (дата 
обращения: 08.09.2020) (на кит.).

16 Дополнительное уведомление о дальнейшем улучшении управления онлайн-аудиовизуальными программами, таки-
ми как веб-драмы и микрофильмы [Электронный ресурс] // Электрон. текстовые дан. Гл. гос. упр. по делам прессы, печати, 
радиовещания, кинематографии и телевидения КНР, 2014. URL: http://www.nrta.gov.cn/art/2014/3/21/art_113_4860.html (дата 
обращения: 21.10.2020).

в КНР выросло на 77 % 15. Это заметно изменило ме-
диапространство Китая.

2013–2014 гг.: развитие электронной коммер-
ции. 2 сентября 2013 г. состоялся официальный за-
пуск веб-сайта Центральной комиссии департамен-
та по проверке дисциплины. В сфере новых СМИ 
с 2014 г. происходят большие изменения: развива-
ется микроблогинг, мобильные социальные сети 
и приложения, мессенджеры.

В январе 2014 г. Государственное управление по 
делам печати, радио, кино и телевидения КНР из-
дало циркуляр, предписывая порядок управления 
действиями вещателей видео и фильмов в интерне-
те, упорядочивая доступ аудитории к аудиовизуаль-
ным программам16. В приказе освещалось, что не-
зарегистрированные иностранные ТВ-шоу, сериалы 
и другие передачи отныне не могут распространять-
ся в Китае онлайн. Был закрыт ряд компаний, нару-
шающих новые условия, а их деятельность подвер-
глась расследованию.

Тем временем развитие интернета и новых ме-
диа сопровождается бурным ростом электронной 
коммерции. С 19 сентября 2014 г. акции компании 
Alibaba успешно котируются на бирже NYSE в США. 
Публичная компания становится рекордсменом, 
крупнейшим интернет-предприятием на мировом 
рынке и второй после Google в мире интернет-фир-
мой по рыночной стоимости.

29 октября 2014 г. был официально запущен на-
циональный сайт системы выдачи разрешений, ко-
торый ведет лицензирование репортеров и выда-
ет лицензии на предоставление информационных 
услуг в интернете. Первыми разрешения получили 
шесть центральных веб-СМИ (включая «Жэньминь 
жибао»).

2015–2016 гг.: развитие телевидения в сети. 
В  этот период крупномасштабным становится 
именно онлайн-показ фильмов, шоу, музыкальных 
передач и т. д. Стали проникать на потребительский 
рынок и первые продукты, связанные с технологи-
ей виртуальной реальности.

В 2015 г. происходит взрывной рост рынка мо-
бильного интернета, прежде всего новостных ре-
сурсов. В контенте мобильной индустрии новостей 
выделяются четыре основных типа: общая инфор-
мация, профессиональная информация, занима-
тельная информация, контент традиционных СМИ 
в сети. Обычно сайты сочетают все типы контента,  
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но пользователи ищут в  основном интересные 
и эксклюзивные новости, которых не так много. 

Видеосайт функционирует самостоятельно или 
в сотрудничестве с кино- и телекомпаниями. Ин-
тернет-медиа (LeTV, Youku, iQiyi и Sohu Video) вы-
пускают много драм и транслируют игровое видео 
в Китае. Cтали популярны (особенно в социальных 
сетях) и короткие видеосюжеты. Так, сеть Baidu фор-
мирует новое направление культурной индустрии 
и платит за пользовательский контент загружаю-
щим свои видео на платформу, стимулируя поиск 
удачных сюжетов. 

Тенденцией в медиаиндустрии стало примене-
ние искусственного интеллекта. Речь идет о том, 
что робот, компьютер заменит репортеров в обра-
ботке информации и написании заметок. В сентя-
бре 2015 г. инвестиционная компания Tencent запу-
стила своего новостного робота-журналиста Dream 
writer, после чего в ноябре того же года информа-
ционное агентство Синьхуа ввело в строй такого же 
робота [7]. В настоящее время роботы используются 
обычно для написания финансовых и спортивных 
новостей и отчетов в силу высокой степени стандар-
тизации сообщений. В других жанрах, где требуется 
изложение историй и анализ, по-видимому, искус-
ственный интеллект пока не заменит человеческо-
го творчества и навыков критического мышления. 
Однако он имеет преимущество в скорости обработ-
ки данных. В то же время СМИ сталкиваются с все 
более объемной информацией (статистикой, итога-
ми спортивных соревнований, финансовыми свод-
ками и т. д.). Применение робота перспективно при 
формировании индивидуального набора ресурсов 
для медиапотребления (например, анализ потреб-
ностей и привычек пользователя, настройки ленты 
новостей или адресных подборок). Такая практика 
началась в 2016 г. и распространилась на крупные 
сетевые ресурсы. 

Сетевое вещание стало преобладать и привле-
кать наибольшее число зрителей. Доходы от рекла-
мы в  сети в КНР достигли более 200 млрд юаней  
в 2015 г., и около половины из них поступает от ре-
кламы в мобильном интернете (телевизионная ре-
клама дает только 20 млрд юаней)17. Интенсивное 
развитие получило размещение в сети развлека-
тельных шоу, локализованных на сетевых видеока-
налах для домашнего или мобильного просмотра. 
Тенденция к потреблению видеоконтента в 2016 г. 
привлекла значительные инвестиции в сетевую ви-
деоиндустрию, повышая доходность и совершен-
ствуя содержание. Кроме шоу и развлекательных 

17 Университет Цинхуа выпустил «Cинюю книгу» для СМИ «Отчет о развитии медиаиндустрии Китая (2016)» // Кит. ра-
дио. 2016. №6. С. 93–94 (на кит.).

18 Ху Нан. Самый большой в мире электронный кошелек впервые опубликовал свою «карту мира». 800 миллионов 
человек в 37 странах и регионах используют Alipay // Янцзы ежедневно. 2017. 29 дек. С. 1 (на кит.).

19Ян Синью. Завтра дебют лаборатории искусственного интеллекта AI. Возможен выпуск «умных» колонок [Электронный 
ресурс] // The Paper. 2017. URL: https://www.thepaper.cn/newsDetail_forward_1724551 (дата обращения: 08.09.2020) (на кит.).

коротких видео (стримов) развивались сетевые он-
лайн-игры Baidu, Netease, Sina, в связи с чем дру-
гие интернет-компании вступали в конкуренцию 
в этой сфере. Взаимосвязь культурных индустрий 
ярко проявилась именно в сфере развлекательно-
го контента.

2017–2018 гг.: избирательное медиапотре-
бление, цифровая экономика, интеллектуаль
ные устройства и виртуальная реальность. 
В 2017 г. ощущалось противоречие между нарастаю-
щим потоком информации и более избирательным 
поведением пользователей. В условиях когда мо-
бильный телефон стал основным каналом доступа 
к информации, от контента требуется большая лако-
ничность, простота, скорость доступа. Даже удачные 
приемы, в числе которых рекомендации для поль-
зователей, становятся менее актуальны.

Развивается использование интернета в эконо-
мической жизни, для платежей, оказания услуг, тор-
говли как внутри КНР, так и за рубежом, что улуч-
шает удовлетворение потребностей пользователей. 
Система мобильных платежей позволяет совершать 
их не только в Китае, но и по всему миру. В 2017 г. 
система Alipay позволила сотням тысяч клиентов со-
вершать платежи в 36 зарубежных странах, и, как 
уточняет репортер Ху Нан, объем платежей вырос по 
сравнению с 2016 г. в три раза18. Таким образом, мо-
бильная онлайн-экономика, цифровая экономика, 
непосредственно связанная с новыми медиа, зна-
чительно изменили систему бизнеса и покупатель-
ские привычки людей.

В области интеллектуальных аппаратных средств 
новинкой стал интеллектуальный динамик. 5 июля 
2017 г. компания Alibaba запустила смарт-динамик 
Tian mao jing ling с интеграцией системы искусствен-
ного интеллекта, что позволяет голосом управлять 
онлайн-платежами, делать экспресс-запросы, а ком-
пания Baidu – платформу с интеллектуальными ха-
рактеристиками акустических систем 19.

В 2018 г. и по сей день рассматривается вопрос 
о  развитии технологий виртуальной реальности 
(VR) в сочетании с искусственным интеллектом (AI). 
Их способность работать с большим объемом дан-
ных приводит к тому, что пользователи получают 
более точные новости. Интерактивные медиапро-
дукты в сфере финансовых новостей постепенно 
приобретают новую функциональность, предостав-
ляя данные для анализа, показывая тенденции. AI- 
и VR-технологии начинают использовать в мар-
кетинге и рекламе. Для медиа это еще во многом 
новинка, а качество такого машинного контента  
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невысокое. Тем более в последние годы китайские 
СМИ все решительнее отделяли хороший контент от 
плохого для улучшения качества содержания. 

С развитием искусственного интеллекта, интел-
лектуальных акустических систем и роботов, беспи-
лотных транспортных средств и других технологий 
меняются и новые медиа. С быстрым ростом сетей 
5G будет реализовываться интеллектуальный се- 
тевой эффект 1 + 1 > 2 (синергия, дающая новое ка-
чество при сочетании компонентов). Например, для 
управления домашней техникой, освещением к ин-
теллектуальному динамику добавляется функция 
«умный дом». 

В условиях становления интернет-продуктов 
и развития искусственного интеллекта нельзя игно-
рировать вопросы безопасности и защиты инфор-
мации, прежде всего личной. Есть риск злонамерен-
ного сбора, обработки и незаконного использования 
данных киберпреступниками, так как некоторые 
сайты пусть неумышленно, но раскрывают личные 
данные граждан. Беспилотные летательные аппара-
ты, видеокамеры нарушают право граждан на лич-
ное пространство и частную жизнь. Эти технологии 
должны делать жизнь удобнее и служить интересам 
безопасности.

Для мобильного интернета и новых медиа в КНР 
продолжается период интенсивного развития. От-
части потому, что Китай еще в 2001 г. стал крупней-
шим в мире рынком сотовых телефонов. А сегодня 

20 Рен Чжун, Го Юаньдань. СИПРИ: в прошлом году Китай стал первым в мире по росту военных расходов // Глобал таймс. 
2018. 3 мая. С. 8 (на кит.). 

21 Чжан Си. В эпоху большого трафика, охватывающего 1,39 миллиарда пользователей мобильных телефонов, операторы 
меняют свои подходы // Ежедн. экон. новости. 2017. 24 окт. (на кит.).

22 43-й Статистический отчет о развитии интернет-сети Китая [Электронный ресурс]. URL: http://www.cac.gov.cn/2019- 
02/28/c_1124175686.html (дата обращения: 30.06.2020) (на кит.).

эти смартфоны интегрируют в своем мини-корпусе 
возможности мультимедийного компьютера. 

Китаю удалось сделать потрясающий рывок 
в сфере IT. Например, если доля россиян, которые 
пользуются интернетом, в общемировой статистике 
лишь 3 %, то китайцев – более 20 %. И дело не в чис-
ленности населения, а в степени доступности новых 
технологий и их применении. Не менее 95 % китай-
ских горожан имеют выход в интернет. Как сообщал 
в начале 2017 г. канал CCTV, в Китае намечалось еже-
годно в течение 13-й пятилетки тратить на внедре-
ние новых ИКТ вдвое больше средств, чем в Японии, 
и в полтора раза больше, чем в США 20. Влияние мо-
бильного интернета нарастает в быту, в сфере услуг, 
в управлении финансами. Неудивительно, что теле-
канал CCTV широко освещал Всемирную конферен-
цию по мобильному интернету. 

В докладе «Экономическая деятельность отрасли 
связи в сентябре 2017 года» министерства промыш-
ленности и информатизации КНР говорилось, что 
число пользователей мобильных телефонов в Китае 
в 2017 г. практически достигло отметки в 1,3 млрд 
человек, а число пользователей мобильного интер-
нета составило около 900 млн человек 21. В 2019 г. 
количество абонентов мобильной телефонной свя-
зи достигло 1,44 млрд, значит, у каждого в Китае по 
меньшей мере есть один мобильный телефон, в том 
числе 1,152 млрд абонентов используют широкопо-
лосный доступ в интернет22.

Заключение

Пройдя ряд этапов развития, новые медиа КНР 
стали значимой частью культурных индустрий, 
включенных в медиабизнес, инновационным сег-
ментом в медиасистеме страны. На данный момент 
эти медиа вступили в период активного внедре-
ния инноваций, интеграции сайтов интернет-СМИ 
с социальными медиа, визуализации и персонали-
зации контента, использования мультимедийных 
приложений и мессенджеров, мобильной веб-жур
налистики. С развитием искусственного интеллекта 
и роботов, виртуальной реальности, интернет-про-
дуктов, беспилотных транспортных средств, сетей 

5G и других технологий они продолжают менять 
свой облик, предоставляя новые возможности для 
конвергенции и совершенствования журналистско-
го контента за счет использования технологических 
преимуществ. При этом китайское руководство по-
следовательно реализует информационную полити-
ку «интернета с китайской спецификой», «здоровой 
сетевой культуры», регулируя эту индустрию и ис-
пользуя новые медиа как средство обратной связи, 
социальной коммуникации в целях более эффектив-
ного государственного управления и идеологиче-
ского влияния. 
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