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вставлять)	и	рерайт	(англ.	rewrite	–	перепись). Сегодня	значительное	ко­
личество	станций,	в	стремлении	дать	своей	аудитории	полную	событий­
ную	картину	дня,	 использует	 уже	 готовый	информационный	продукт,	
созданный	другими	СМИ.	Происходит	это	путем	перепечатывания,	ис­
пользования	функционального	набора	«копипаст»	или	рерайтинга	(про­
цесс	 создания	нового	 текста	из	 уже	 существующего).	Таким	образом,	
журналист­информационщик	(выпускающий	редактор),	формирующий	
новостную	ленту	(контент	для	выпусков	новостей),	по	сути,	занимает­
ся	компилированием,	перерабатывая	информацию,	 собираемую	в	 гло­
бальной	сети	(сайты	СМИ,	их	страницы	и	группы	в	социальных	сетях,	
пресс­релизы	и	т.	п.).	Обозначенная	тенденция,	обусловленная	активной	
цифровизацией,	сегодня	является	нормой	в	среде	профессионалов,	что,	
по	мнению	А.	А.	Золотухина,	«создает	опасность	появления	целого	мас­
сива	так	называемой	«пластмассовой	журналистики» [1,	с.	100].	

Таким	 образом,	 в	 работе	 современного	 радиожурналиста	 принци­
пиальные	изменения	происходят.	Одной	из	главных	тенденций	в	этом	
направлении	 следует	 считать	 профессиональную	 универсализацию.	
Данный	процесс,	прежде	всего,	связан	с	оптимизацией	производствен­
ных	процессов	благодаря	привлечению	информационно­коммуникаци­
онных	технологий	(упрощение	процесса	поиска,	формирования	и	созда­
ния	новостного	контента).	
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Развлекательные	 массмедиа	 в	 наше	 время	 –	 важнейший	механизм	
социализации	человека.	Они	адаптируют	людей	к	актуальным	социаль­
ным	установкам,	диктуют	образ	жизни,	стиль	поведения,	транслируют	
социальные	нормы.	Реалити­шоу	демонстрируют,	что	телевидение	спо­
собно	превратить	зрителей	в	сопереживающего	соучастника	реальных	
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событий,	а	телевизионное	общение	–	в	общение	с	реальной	аудиторией.	
Телевидение	КНР	на	современном	этапе	испытывает	беспрецедентный	
рост	доли	развлекательного	контента,	оказывающего	огромное	влияние	
на	общество.	Особой	популярностью	в	последнее	десятилетие	у	китай­
ских	зрителей	пользуется	формат	реалити­шоу.

Китайский	 ученый	 Мяо	 Шень	 отмечает,	 что	 основной	 функцией	
развлекательного	телевидения	Китая	является	релаксация.	«Чем	лучше	
решена	релаксационная	функция,	тем	более	здоровым	входит	человек	
в	свою	созидающую	фазу»	[1,	с.	39].	Автор	отмечает	важность	для	ки­
тайской	 аудитории	 «духовного	 расслабления».	 Судя	 по	 рейтингам,	 в	
последнее	время	наибольшей	популярностью	пользуются	развлекатель­
ные	программы,	посвященные	искусству,	например,	ток­шоу	«Каждый	
день	стремиться	к	лучшему».

Развлекательное	телевидение	предоставляет	человеку	быстрый	до­
ступ	к	удовольствию,	наслаждению.	Включив	телевизор,	люди	окуна­
ются	 в	 мир	 комфорта,	 получая	 информацию	 в	 развлекательном	 и	 по­
знавательном	 ключе.	 Безусловно,	 все	 отдыхают	 по­разному,	 поэтому	
развлекательный	контент	предлагает	разнообразные	форматы.	Что	ка­
сается	развлекательных	программ	жанра	«реалити»,	то	на	телевидении	
Китая	они	имеют	ряд	существенных	особенностей.	

Так,	реалити­шоу	«Вызов	выживания»	использует	алгоритм	выжи­
вания	в	условиях	конкуренции,	способность	участников	шоу	преодоле­
вать	экстремальные	ситуации,	демонстрируя	свои	преимущества	перед	
другими	участниками.	Если	на	Западе	больше	ценится	физическая	сила	
человека,	то	для	Востока	это	не	свойственно.	Восток	отдает	предпочте­
ние	 в	 преодолении	 препятствий	 мудрости.	 В	 китайском	 реалити­шоу	
формата	 «выживания»	 во	 главу	 угла	 для	 достижения	 целей	 ставится	
не	только	физическая	выносливость,	но	прежде	всего	мудрость	и	сила	
характера.	Эти	факторы	являются	ключевыми	в	определении	популяр­
ности	 каждого	 конкурсанта	 у	 зрителя,	 оказывая	 большое	 влияние	 на	
стратегию	 выигрышной	 игры.	Неприспособленность	формата	 «выжи­
вания»	к	китайской	ментальности	обусловила	в	конечном	итоге	низкие	
рейтинги	проекта.	

На	китайском	телевидении	популярны	реалити­шоу,	в	которых	луч­
шие	 человеческие	 качества	 проявляются	 в	 непривычных	 обстоятель­
ствах	(«Обмен»	и	др.).	Два	героя,	которые	поменялись	ролями	на	неделю,	
показывают	 свои	 лучшие	 качества	 при	 решении	 сложных	 социальных	
проблем.	В	программе	нет	спецэффектов	и	яркого	представления.	Фор­
мат	выбран	не	для	удивления	и	удовольствия	аудитории.	Вместо	этого	

создается	образ	«гуманного	подхода»,	отражающий	социальную	ответ­
ственность	развлекательного	телевидения	в	Китае.	Особой	популярно­
стью	в	последнее	время	пользуется	реалити­шоу	«Тоска	в	жизни»,	воз­
вращающее	героев	к	истинным	ценностям	(жизнь	без	суеты,	в	гармонии	
с	природой,	пренебрежение	материальными	ценностями	и	т.	д.)	[2,	с.	89].

За	 последние	 годы	 на	 ТВ	 Китая	 произведена	 «ревизия»	 развлека­
тельного	 контента.	 Это	 связано	 с	 принятием	 правительственных	 по­
становлений	об	ограничительных	мерах	в	отношении	развлекательных	
передач	на	китайском	телевидении	[3;	4].	Произошло	значительное	со­
кращение	развлекательного	контента,	не	соответствующего	китайскому	
менталитету	 и	 национальным	 традициям.	 Развлекательные	 реалити­
шоу	взяли	на	себя	просветительские	функции,	и	сейчас	молодое	поколе­
ние	воспитывается	по	принципу	«обучая,	развлекай».	На	современном	
ТВ	Китая	появилось	много	реалити­шоу,	ориентированных	на	старшее	
поколение,	которые	помогают	зрителям	не	останавливаться	в	развитии,	
постигать	 новое,	 достигать	 самосовершенствования,	 что	 дает	 людям	
ощущение	самореализации	(«Дедушка­цветок»	и	др.).

На	 современном	китайском	 телевидении	практически	 отсутствуют	
программы	 с	 «шок­контентом»,	 демонстрирующие	 безнравственные	
модели	поведения,	прекратили	свое	существование	популярные	среди	
молодежи	реалити­шоу	«Создание	лагеря»,	«Идол».	

Анализ	 законодательных	 и	 юридических	 положений,	 принятых	 за	
последнее	время,	позволяет	сделать	вывод	о	том,	что	развлекательная	
телеиндустрия	Китая	должна	быть	нацелена	на	укрепление	чувства	на­
циональной	 гордости,	развитие	многовековых	национальных	культур­
но	–	эстетических	традиций.
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Анализ	 законодательных	 и	 юридических	 положений,	 принятых	 за	
последнее	время,	позволяет	сделать	вывод	о	том,	что	развлекательная	
телеиндустрия	Китая	должна	быть	нацелена	на	укрепление	чувства	на­
циональной	 гордости,	развитие	многовековых	национальных	культур­
но	–	эстетических	традиций.
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