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количество	просмотров	сайтов	выросло	на	70	%,	линейный	просмотр	
телепрограмм	–	на	63	%,	а	время	в	социальных	сетях	–	на	61	%	[1].

Пандемия	 вызвала	 резкий	 скачок	 в	 развитии	 онлайн­сервисов.	По	
словам	гендиректора	телеканала	«Ю»	Натальи	Радько,	электронная	ком­
мерция	за	несколько	месяцев	сделала	такой	рывок,	который	в	прогнозах	
должен	был	занять	несколько	лет.	«Кинопремьеры	перешли	в	онлайн.	
У	 людей	 изменилась	 роль	 собственного	 дома,	 который	 стал	 центром	
всего:	тут	и	шопинг,	и	кинотеатр,	и	спорт,	и	ресторан,	и	салон	красо­
ты»,	–	отмечает	она.

По	оценкам	экспертов,	рост	рынка	e­commerce	может	составить	по	
итогам	2020	г.	порядка	40	%	[2].

Произошло	 изменение	 баланса	 диджитал­инструментов.	 Лидером	
на	рынке	интерактивной	рекламы	в	2020	г.	окончательно	стал	видеофор­
мат.	Его	объем	по	результатам	первого	полугодия	достиг	7,3–8,8	млрд	
руб.	без	НДС.	Формат	Out­stream	прибавила	24	%	по	сравнению	с	ана­
логичным	периодом	прошлого	года	–	2,3	млрд	руб.

А	вот	традиционный	формат	баннеров	показал	самое	глубокое	паде­
ние	относительно	2019­го	–	23	%	до	9,1	млрд	руб.	

Правительство	РФ	решило	 поддержать	 проекты	 в	 сфере	 кино	 и	 IT­
продукции	госсубсидиями.	Претендентов	на	их	получение	будут	отбирать	
ежегодно.	Субсидии	частично	компенсируют	затраты	на	получение	сер­
тификатов,	перевод	и	дубляж	фильмов,	аренду	студий	звукозаписи,	гоно­
рары	актерам,	разработку	дизайна	IT­сервисов,	а	также	на	продвижение.

В	России	появился	«социальный	интернет».	Минкомсвязи	утверди­
ло	список	из	391	социально	значимого	ресурса	в	интернете,	к	которым	
будет	предоставляться	бесплатный	доступ.	В	список	вошли	«Яндекс»,	
Mail.ru,	Rambler,	новостные	агрегаторы,	соцсети	«ВКонтакте»	и	«Одно­
классники»,	РБК,	«РИА	Новости»,	«Коммерсантъ»,	Lenta.ru,	«Москов­
ский	 комсомолец»,	 «Известия»,	 ТАСС,	 интернет­канал	 «Россия	 24»,	
сайт	«Первого	канала»,	RT	и	др.	[2].

Таким	 образом,	 медиатизация	 приобретает	 качественно	 новые	 ха­
рактеристики	парадигмы	развития	современного	общества.
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В	российском	академическом	дискурсе	есть	примеры	систематизи­
рованного	обобщающего	опыта	изучения	теории	журналистики	и	медиа	
[1;	2].	Помимо	этого,	дискутируются	вопросы,	связанные	с	актуализа­
цией	понятий	и	терминов	современной	журналистики,	а	также	с	необ­
ходимостью	модернизации	и	ревизии	концептуальных	подходов	к	по­
ниманию	журналистики	и	медиа	[3;	4;	5;	6].	

Для	анализа	актуальной	тематики	и	терминологии,	которые	исполь­
зуют	 в	 научных	 текстах	 белорусские	 исследователи	 журналистики,	
нами	было	предпринято	исследование	научных	текстов	о	журнаистике,	
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опубликованных	 в	 2010–2020	 гг.	Эмпирическую	базу	 составили	 авто­
рефераты	 диссертационных	 исследований	 по	 специальности	 «Журна­
листика»,	а	также	научные	статьи,	опубликованные	в	«Журнале	Бело­
русского	 государственного	 университета.	Журналистика.	 Педагогика»	
в	 указанный	 период.	Сплошная	 выборка	 текстов	 позволила	 включить	
в	исследование	33	автореферата	кандидатских	и	докторских	диссерта­
ций	и	239	научных	статей.

Результаты	изучения	белорусского	и	российского	академического	дис­
курсов	о	журналистике	и	медиа	совпадают	по	некоторым	значимым	пози­
циям.	Так,	им	характерны	филологичность	(жанры,	образ,	тип,	стиль	сре­
ди	наиболее	часто	встречающихся	понятий)	и	нормативность	(ценности,	
функции,	диалог,	нравственность,	ответственность)	[см.	1,	с.	125].	

Однако	белорусские	научные	тексты	о	журналистике	и	медиа	обрели	
собственное	отличие	и	характерные	особенности.	Так,	специфика	бело­
русской	исследовательской	практики	состоит	в	следующем:	

1)	продуктивное	изучение	различных	аспектов	белорусской	медиа­
сферы	(интернет­СМИ,	социальные	медиа,	медиапотребление);

2)	включенность	в	журналистский	исследовательский	нарратив	тек­
стов	о	паблик	рилейшнз;	

3)	изучение	оформления,	дизайна	изданий	и	способы	визуализации	
контента	как	сформировавшееся	направление	исследований;

4)	внимание	к	изучению	некоторых	типов	изданий	(корпоративных,	
региональных,	детских)	и	к	темам	экономики,	менеджмента,	культуры,	
образования,	литературно­художественной	критики;

5)	высокая	частотность	упоминания	в	научных	работах	понятий	«ин­
новации»,	«образ/имидж»,	«публицистика».

Что	касается	перспективных	направлений	научных	текстов	и	иссле­
дований	о	журналистике,	они	неизбежно	сохранят	междисциплинарный	
характер.	Результаты	анализа	научных	статей	и	авторефератов	диссер­
таций	за	2010–2020	гг.	позволяют	обозначить	предметные	лакуны	и	зна­
чимые	перспективные	направления:	вопросы	правового	регулирования	
журналистики;	рекреатизация	медиаиндустрии;	укрепление	междисци­
плинарности	журналистских	исследований	за	счет	политологического	и	
социологического	направлений.		

Библиографические ссылки
1.	 От	теории	журналистики	к	теории	медиа.	Динамика	медиаисследований	в	

современной	 России:	 кол.	 моногр.	 под	 ред.	 Е.	 Л.	 Вартановой.	М.:	Изд­во	
Моск.	ун­та,	2019.	208	с.

2.	 	Загидуллина М. В.	Тематический	анализ	докторских	диссертаций	по	специ­
альности	10.01.10	–	журналистика	(обзор	диссертаций	1992–2009	годов)	//	
Знак:	проблемное	поле	медиаобразования.	2010.	№.	2	(6).	С.	83–90.

3.	 	Вартанова Е. Л.	 О	 необходимости	 модернизации	 концепций	 журнали­
стики	и	СМИ	//	Вестник	Моск.	ун­та.	Сер.	10,	Журналистика.	2012.	№	1.	
С.	7–26.

4.	 	Корконосенко С. Г.	Теория	журналистики:	от	схематизма	к	реализму	//	Во­
просы	теории	и	практики	журналистики.	2016.	Т.	5.	№	4.	С.	536–545.	DOI	
10.17150/2308­6203.2016.5(4).

5.	 	Корнев М. С.	Понимание	журналистики:	что	такое	журналистика	в	совре­
менной	цифровой	среде?	//	Вестник	Челяб.	гос.	ун­та.	2015.	№	5	(360).	Фило­
логия.	Искусствоведение.	Вып.	94.	С.	229–235.

6.	 	Суходолов А. П., Рачков М. П.	К	пониманию	теории	средств	массовой	ин­
формации:	постановка	задачи	//	Вопросы	теории	и	практики	журналистики.	
2016.	Т.	5.	№	1.	С.	6–13.	DOI	10.17150/2308­6203.2016.5(1).

БОЛЬШИЕ ДАННЫЕ  
В НОВЫХ МЕДИА И СОЦИАЛЬНЫХ СЕТЯХ:  

ПЛЮСЫ И МИНУСЫ

Ху Сяоянь

Белорусский государственный университет, 
ул. Кальварийская, 9, 220004, г. Минск, Республика Беларусь,  

942762919@qq.com

Тема	публикации	–	спектр	применения	технологии	больших	данных	в	
социальных	сетях,	ее	эффекты	для	новых	медиа.	Анализируются	обуслов­
ленные	технологией	преимущества	и	недостатки	больших	данных,	их	по­
зитивные	стороны	и	риски	для	пользователей.	Обращено	внимание	на	воз­
можности	для	 адресного	 рекламного	 воздействия	на	целевую	 аудиторию.	
Применение	больших	данных	дает	СМИ	и	новым	медиа	больше	возмож­
ностей	для	структурирования	целевой	аудитории	и	взаимодействия	с	ней.	
Это	достижимо	при	уменьшении	негативных	эффектов	и	защите	конфиден­
циальности	пользователей.

Ключевые слова:	технология	больших	данных;	новые	медиа;	социаль­
ные	сети;	аудитория;	персонализация;	защита	данных;	«информационный	
кокон».



232                                                                                                    Журналістыка-2021 Медыялогія як сінтэз навук                                                                                    233

опубликованных	 в	 2010–2020	 гг.	Эмпирическую	базу	 составили	 авто­
рефераты	 диссертационных	 исследований	 по	 специальности	 «Журна­
листика»,	а	также	научные	статьи,	опубликованные	в	«Журнале	Бело­
русского	 государственного	 университета.	Журналистика.	 Педагогика»	
в	 указанный	 период.	Сплошная	 выборка	 текстов	 позволила	 включить	
в	исследование	33	автореферата	кандидатских	и	докторских	диссерта­
ций	и	239	научных	статей.

Результаты	изучения	белорусского	и	российского	академического	дис­
курсов	о	журналистике	и	медиа	совпадают	по	некоторым	значимым	пози­
циям.	Так,	им	характерны	филологичность	(жанры,	образ,	тип,	стиль	сре­
ди	наиболее	часто	встречающихся	понятий)	и	нормативность	(ценности,	
функции,	диалог,	нравственность,	ответственность)	[см.	1,	с.	125].	

Однако	белорусские	научные	тексты	о	журналистике	и	медиа	обрели	
собственное	отличие	и	характерные	особенности.	Так,	специфика	бело­
русской	исследовательской	практики	состоит	в	следующем:	

1)	продуктивное	изучение	различных	аспектов	белорусской	медиа­
сферы	(интернет­СМИ,	социальные	медиа,	медиапотребление);

2)	включенность	в	журналистский	исследовательский	нарратив	тек­
стов	о	паблик	рилейшнз;	

3)	изучение	оформления,	дизайна	изданий	и	способы	визуализации	
контента	как	сформировавшееся	направление	исследований;

4)	внимание	к	изучению	некоторых	типов	изданий	(корпоративных,	
региональных,	детских)	и	к	темам	экономики,	менеджмента,	культуры,	
образования,	литературно­художественной	критики;

5)	высокая	частотность	упоминания	в	научных	работах	понятий	«ин­
новации»,	«образ/имидж»,	«публицистика».

Что	касается	перспективных	направлений	научных	текстов	и	иссле­
дований	о	журналистике,	они	неизбежно	сохранят	междисциплинарный	
характер.	Результаты	анализа	научных	статей	и	авторефератов	диссер­
таций	за	2010–2020	гг.	позволяют	обозначить	предметные	лакуны	и	зна­
чимые	перспективные	направления:	вопросы	правового	регулирования	
журналистики;	рекреатизация	медиаиндустрии;	укрепление	междисци­
плинарности	журналистских	исследований	за	счет	политологического	и	
социологического	направлений.		

Библиографические ссылки
1.	 От	теории	журналистики	к	теории	медиа.	Динамика	медиаисследований	в	

современной	 России:	 кол.	 моногр.	 под	 ред.	 Е.	 Л.	 Вартановой.	М.:	Изд­во	
Моск.	ун­та,	2019.	208	с.

2.	 	Загидуллина М. В.	Тематический	анализ	докторских	диссертаций	по	специ­
альности	10.01.10	–	журналистика	(обзор	диссертаций	1992–2009	годов)	//	
Знак:	проблемное	поле	медиаобразования.	2010.	№.	2	(6).	С.	83–90.

3.	 	Вартанова Е. Л.	 О	 необходимости	 модернизации	 концепций	 журнали­
стики	и	СМИ	//	Вестник	Моск.	ун­та.	Сер.	10,	Журналистика.	2012.	№	1.	
С.	7–26.

4.	 	Корконосенко С. Г.	Теория	журналистики:	от	схематизма	к	реализму	//	Во­
просы	теории	и	практики	журналистики.	2016.	Т.	5.	№	4.	С.	536–545.	DOI	
10.17150/2308­6203.2016.5(4).

5.	 	Корнев М. С.	Понимание	журналистики:	что	такое	журналистика	в	совре­
менной	цифровой	среде?	//	Вестник	Челяб.	гос.	ун­та.	2015.	№	5	(360).	Фило­
логия.	Искусствоведение.	Вып.	94.	С.	229–235.

6.	 	Суходолов А. П., Рачков М. П.	К	пониманию	теории	средств	массовой	ин­
формации:	постановка	задачи	//	Вопросы	теории	и	практики	журналистики.	
2016.	Т.	5.	№	1.	С.	6–13.	DOI	10.17150/2308­6203.2016.5(1).

БОЛЬШИЕ ДАННЫЕ  
В НОВЫХ МЕДИА И СОЦИАЛЬНЫХ СЕТЯХ:  

ПЛЮСЫ И МИНУСЫ

Ху Сяоянь

Белорусский государственный университет, 
ул. Кальварийская, 9, 220004, г. Минск, Республика Беларусь,  

942762919@qq.com

Тема	публикации	–	спектр	применения	технологии	больших	данных	в	
социальных	сетях,	ее	эффекты	для	новых	медиа.	Анализируются	обуслов­
ленные	технологией	преимущества	и	недостатки	больших	данных,	их	по­
зитивные	стороны	и	риски	для	пользователей.	Обращено	внимание	на	воз­
можности	для	 адресного	 рекламного	 воздействия	на	целевую	 аудиторию.	
Применение	больших	данных	дает	СМИ	и	новым	медиа	больше	возмож­
ностей	для	структурирования	целевой	аудитории	и	взаимодействия	с	ней.	
Это	достижимо	при	уменьшении	негативных	эффектов	и	защите	конфиден­
циальности	пользователей.

Ключевые слова:	технология	больших	данных;	новые	медиа;	социаль­
ные	сети;	аудитория;	персонализация;	защита	данных;	«информационный	
кокон».


