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как	всемирная	платформа	для	творческих	обменов.	Правительство	Япо
нии	активно	направляет	стажеров	из	своей	страны	за	границу	и	смягчает	
требования	к	притоку	зарубежных	талантов	и	стажеров,	чтобы	увеличить	
количество	и	качество	сотрудников	в	японской	индустрии	содержания.

За	последние	десять	лет	при	политической	поддержке	правительства	
индустрия	содержания	Китая	постепенно	перешла	от	экстенсивного	к	
агломерационному	типу.	Ее	быстрое	развитие	породило	большой	спрос	
на	 финансовые	 вложения.	 Основными	 методами	 поддержки	 этих	 от
раслей	стали	помощь	специальных	фондов,	льготное	налогообложение,	
поддержка	инвестиций	в	культуру	и	медиасферу.	Осуществляют	такую	
работу,	как	правило,	местные	органы	власти.	В	то	же	время	в	Китае	мо
гут	применить	опыт	США	по	созданию	систем	социального	капитала,	
таких	как	фонды	и	гильдии,	для	поддержки	развития	малых	предпри
ятий	и	индивидуальных	проектов.

Объем	 производства	 продукции	 китайской	 индустрии	 содержания	
увеличивается	 с	 каждым	 годом,	 хотя	 есть	 проблемы	 с	 интеграцией	 и	
включенностью	этого	сектора	китайской	экономики	в	мировой	контекст.	
С	учетом	преимуществ	развития	производства	и	информационных	ус
луг,	 а	 также	 тенденции	 конвергенции	СМИ,	 в	Китае	 приняли	модель	
создания	 парка	 культурной	 индустрии,	 объединяющего	 производство,	
образование	и	исследования	и	внедряющего	смежные	отрасли	для	уве
личения	экономического	эффекта.

Ситуация	в	Китае	аналогична	японской:	инфраструктура	и	преиму
щества	больших	городов	дают	большие	стимулы	для	творческих	иници
атив	и	их	поддержки	капиталом.	На	наш	взгляд,	создание	специальных	
проектов	и	использование	ресурсов	местных	вузов	для	развития	талан
тов	стоит	сочетать	с	формированием	кластера,	объединяющего	произ
водство,	образование	и	научные	исследования.	Это	создаст	благотвор
ный	полный	цикл	для	роста	индустрии	содержания	на	местах.

Ориентируясь	на	главное	направление	культурного	развития,	для	не
коммерческих	культурных	организаций	правительство	может	увеличить	
прямую	помощь,	а	для	прибыльных	–	может	достичь	баланса	и	реаль
ной	поддержки	с	помощью	налоговой	политики,	а	также	учитывать	ис
пользование	рыночного	спроса	для	производства	культурной	продукции	
и	медиапродукции.
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Медиа	сегодня	–	это	синтез	средств	преимущественно	визуализации	
действительности	на	уровне	технологического,	информационносоциа
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льного,	 политического,	 культурно		эстетического	 отображения	 жизни	
общества	как	интерактивно	интегрированной.	Все	эти	компоненты	вы
ражают	суть	процессов	медиатизации	общества	через	коммуникацион
ные	каналы,	которые	так	или	иначе	опосредованы	медиа.

Таким	образом,	под	медиатизацией	общества	следует	понимать	про
никновение	 медиапотенциала	 в	 механизмы	 формирования	 социаль
ноэкономических,	 информационнополитических,	 культурноэстети
ческих	и	пр.	 составляющих	институциональных	 структур,	 процессов,	
коммуникационных	отношений	и	т.	д.

Парадигма	 современного	 развития	 общества	 предполагает	 опреде
ленные	направления,	которые	первоначально	складывались	в	основном	
под	воздействием	социально		политических,	информационных	и	техно
генных	факторов.	В	 настоящее	 время	 определяющее	 значение	 приоб
рели	 тенденции	 глобальных	изменений,	 которые	 превентивно	 влияют	
на	жизнеобеспечение	и	человеческие	ресурсы	на	всей	планете.	Медиа
тизация	также	находится	в	числе	процессов	глобальной	трансформации	
цивилизации.	Преимущественно	электронные	ресурсы	задействованы	в	
формировании	систем	национальной	безопасности,	которые	удержива
ют	миропорядок	от	тотального	разрушения.	Медиатизация	постепенно	
приобретает	функцию	инструмента	государственного	менеджмента	по
сле	того,	как	завоевала	прочное	место	в	обыденной	жизни,	в	сфере	быта	
и	услуг	населению.

В	настоящее	время	к	медиа	относятся	не	только	традиционные	СМИ	
(электронные	и	печатные),	но	и	системы,	в	основе	которых	находится	
аудиовизуальный,	 электронный	 ресурс	 информационнотехнологиче
ского	качества,	позволяющий	осуществлять	многостороннюю	коммуни
кацию,	включая	мобильную.	Тем	самым	медийный	потенциал	внедряет
ся	в	традиционные	виды	деятельности,	используется	для	решения	задач	
на	административноорганизационном,	идеологическом,	социальнопо
литическом,	информационнообразовательном,	культурновоспитатель
ном	и	пр.	уровнях.

Консолидирующее	начало	медиа,	о	чем	в	свое	время	неоднократно	
писал	известный	ученый	Маклюэн,	позволило	в	современных	условиях	
пандемии	организовывать	системный	подход	для	налаживания	виртуа
льной	реальности	в	общественных	отношениях	во	имя	их	интеграции,	
чтобы	 не	 останавливалась	 динамика	 жизни.	 Благодаря	 медиатизации	
функционирование	государственных	и	общественных	институтов	в	ус
ловиях	 пандемии	 обрело	 новое	 содержание	 –	 аудиовизуальное	 транс
граничное	 взаимодействие	 посредством	 информационнокоммуника

ционных,	технологически	созданных	средств.	Медиа	приобрели	новые	
ролевые	характеристики,	которые	заключены	в	налаживании	делового	
общения	 (видеоконференции);	 просветительскоразъяснительной	 дея
тельности	(включая	социальную	рекламу	по	каналам	ТВ	и	интернета);	
обеспечении	аудиовизуального	контакта	с	теми,	кто	находится	на	уда
ленной	работе,	 учебе,	 лечении;	 выполнении	профессиональных	работ	
(телемедицина);	использовании	в	качестве	каналов	для	сервисного	об
служивания	на	дому	и	т.	д.

Медиатизацию	общества,	 таким	образом,	 справедливо	 квалифици
ровать	 как	 парадигму	 развития,	 которая	 заключена	 в	 научнотехниче
ском	росте	и	социальноэкономической	трансформации	общественных	
отношений	в	направлении	техногенного	развития.	Нельзя	утверждать,	
что	тем	самым	в	условиях	пандемии	произошла	резкая	индивидуали
зация	человеческой	личности,	окончательно	снизился	динамизм	обще
ственной	жизни,	нарушилось	воспроизводство	культурных	ценностей,	
упал	 интерес	 к	 творческому	 процессу.	 Медиатизация	 во	 многом	 вы
полняет	роль	спасательного	круга,	предотвращая	деградацию	человека	
в	условиях	самоизоляции	и	приобретая	значение	средства	накопления	
опыта	и	новых	знаний	на	нынешнем	этапе	цивилизационного	развития.

Медиатизация	 в	 условиях	 пандемии,	 самоизоляции	 нашла	 выра
жение	в	стремительном	росте	«медиапотребления»,	что	отмечается	во	
всем	мире.	Например,	в	России	резко	возросло	потребление	онлайнно
востей,	происходит	дальнейшая	конвергенция	разных	типов	массмедиа	
(например,	радио	сегодня	не	только	радио,	но	и	интернеттелевидение,	
текстовое	СМИ,	YouTubeканал).

За	 последние	месяцы	 во	 всем	мире	 констатирован	 стремительный	
рост	 интернетпользователей:	 социальные	 медиа	 (социальных	 сети,	
блоги,	RSS,	вики	и	др.)	стали	неотъемлемой	частью	ежедневного	обще
ния	людей;	подавляющее	большинство	организаций	присоединилась	к	
онлайнсообществам	для	быстрой	и	эффективной	коммуникации	с	об
щественностью,	 а	 также	для	 того	 чтобы	по	 возможности	продолжить	
работу	в	онлайнрежиме.	

Как	 известно,	 ежедневная	 аудитория	 платформы	 Zoom	 в	 марте	
2020	г.	увеличилась	в	20	раз.	Во	время	пандемии	в	сервисе	проводятся	
не	только	рабочие	встречи	и	онлайнуроки,	лекции,	но		даже	свидания,	
занятия	йогой,	свадьбы,	приемы	пациентов,	встречи	книжных	клубов,	
уроки	медитации	и	др.	Согласно	результатам	проведенных	опросов,	в	
странах,	где	эпидемия	и	ограничения	длятся	дольше,	наблюдается	уве
личение	«телесмотрения»	до	63	%,	пользование	интернетом	–	до	70	%;	
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онлайнсообществам	для	быстрой	и	эффективной	коммуникации	с	об
щественностью,	 а	 также	для	 того	 чтобы	по	 возможности	продолжить	
работу	в	онлайнрежиме.	

Как	 известно,	 ежедневная	 аудитория	 платформы	 Zoom	 в	 марте	
2020	г.	увеличилась	в	20	раз.	Во	время	пандемии	в	сервисе	проводятся	
не	только	рабочие	встречи	и	онлайнуроки,	лекции,	но		даже	свидания,	
занятия	йогой,	свадьбы,	приемы	пациентов,	встречи	книжных	клубов,	
уроки	медитации	и	др.	Согласно	результатам	проведенных	опросов,	в	
странах,	где	эпидемия	и	ограничения	длятся	дольше,	наблюдается	уве
личение	«телесмотрения»	до	63	%,	пользование	интернетом	–	до	70	%;	
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количество	просмотров	сайтов	выросло	на	70	%,	линейный	просмотр	
телепрограмм	–	на	63	%,	а	время	в	социальных	сетях	–	на	61	%	[1].

Пандемия	 вызвала	 резкий	 скачок	 в	 развитии	 онлайнсервисов.	По	
словам	гендиректора	телеканала	«Ю»	Натальи	Радько,	электронная	ком
мерция	за	несколько	месяцев	сделала	такой	рывок,	который	в	прогнозах	
должен	был	занять	несколько	лет.	«Кинопремьеры	перешли	в	онлайн.	
У	 людей	 изменилась	 роль	 собственного	 дома,	 который	 стал	 центром	
всего:	тут	и	шопинг,	и	кинотеатр,	и	спорт,	и	ресторан,	и	салон	красо
ты»,	–	отмечает	она.

По	оценкам	экспертов,	рост	рынка	ecommerce	может	составить	по	
итогам	2020	г.	порядка	40	%	[2].

Произошло	 изменение	 баланса	 диджиталинструментов.	 Лидером	
на	рынке	интерактивной	рекламы	в	2020	г.	окончательно	стал	видеофор
мат.	Его	объем	по	результатам	первого	полугодия	достиг	7,3–8,8	млрд	
руб.	без	НДС.	Формат	Outstream	прибавила	24	%	по	сравнению	с	ана
логичным	периодом	прошлого	года	–	2,3	млрд	руб.

А	вот	традиционный	формат	баннеров	показал	самое	глубокое	паде
ние	относительно	2019го	–	23	%	до	9,1	млрд	руб.	

Правительство	РФ	решило	 поддержать	 проекты	 в	 сфере	 кино	 и	 IT
продукции	госсубсидиями.	Претендентов	на	их	получение	будут	отбирать	
ежегодно.	Субсидии	частично	компенсируют	затраты	на	получение	сер
тификатов,	перевод	и	дубляж	фильмов,	аренду	студий	звукозаписи,	гоно
рары	актерам,	разработку	дизайна	ITсервисов,	а	также	на	продвижение.

В	России	появился	«социальный	интернет».	Минкомсвязи	утверди
ло	список	из	391	социально	значимого	ресурса	в	интернете,	к	которым	
будет	предоставляться	бесплатный	доступ.	В	список	вошли	«Яндекс»,	
Mail.ru,	Rambler,	новостные	агрегаторы,	соцсети	«ВКонтакте»	и	«Одно
классники»,	РБК,	«РИА	Новости»,	«Коммерсантъ»,	Lenta.ru,	«Москов
ский	 комсомолец»,	 «Известия»,	 ТАСС,	 интернетканал	 «Россия	 24»,	
сайт	«Первого	канала»,	RT	и	др.	[2].

Таким	 образом,	 медиатизация	 приобретает	 качественно	 новые	 ха
рактеристики	парадигмы	развития	современного	общества.
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В	российском	академическом	дискурсе	есть	примеры	систематизи
рованного	обобщающего	опыта	изучения	теории	журналистики	и	медиа	
[1;	2].	Помимо	этого,	дискутируются	вопросы,	связанные	с	актуализа
цией	понятий	и	терминов	современной	журналистики,	а	также	с	необ
ходимостью	модернизации	и	ревизии	концептуальных	подходов	к	по
ниманию	журналистики	и	медиа	[3;	4;	5;	6].	

Для	анализа	актуальной	тематики	и	терминологии,	которые	исполь
зуют	 в	 научных	 текстах	 белорусские	 исследователи	 журналистики,	
нами	было	предпринято	исследование	научных	текстов	о	журнаистике,	


