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Постановлением	Совета	Министров	Республики	Беларусь	№	21	от	
18	января	2021	г.	была	утверждена	Государственная	программа	«Массо­
вая	информация	и	книгоиздание»	на	2021–2025	г.	Целью	данной	Госу­
дарственной	программы	является	увеличение	влияния	СМИ	на	форми­
рование	позитивного	общественного	мнения,	сохранение	и	укрепление	
нравственных	ценностей	общества,	традиций	патриотизма	и	гуманизма,	
культурного	и	научного	потенциала	 страны	 [1].	Для	 достижения	 этой	
стратегической	цели	предусмотрено	решение	целого	комплекса	 задач,	
первой	из	которых	названо	улучшение	качества	информационных	това­
ров	и	услуг	государственных	СМИ,	повышение	их	конкурентоспособ­
ности	на	национальном	рынке	массовой	информации.	Успешное	реше­
ние	данных	задач	позволит	в	полной	мере	удовлетворять	потребности	
граждан	 в	 получении	 объективной,	 своевременной	 и	 исчерпывающей	
информации,	 обеспечит	 устойчивое	 функционирование	 государствен­
ных	и	 других	юридических	 лиц,	 осуществляющих	издательскую	дея­
тельность,	создаст	необходимые	условия	для	реализации	государствен­
ной	политики	в	сфере	массовой	информации.

В	документе	отмечается	значительный	масштаб	влияния	медиасфе­
ры	на	процессы	функционирования	государства	и	общества,	поскольку	
СМИ	информируют	о	происходящем,	распространяют	знания,	жизнен­
ный	опыт,	формируют	общественное	мнение,	осуществляют	функцию	
социального	контроля,	способствуют	сохранению	и	развитию	белорус­
ского	 языка	 и	 культуры.	 Многогранная	 деятельность	 медиа	 является	
одним	 из	 основных	 условий	 для	 решения	 важнейших	 задач	 государ­
ственной	политики,	развития	инновационного	гражданского	общества.	
В	рамках	усиливающихся	глобальных	процессов	дигитализации	и	ме­
диатизации	от	уровня	развития	национального	информационного	про­
странства	в	значительной	степени	зависят	экономика,	обороноспособ­
ность,	внешняя	и	внутренняя	политика	страны,	он	непосредственным	
образом	 влияет	 на	 поведение	 отдельных	 людей,	формирование	 обще­
ственных	объединений,	социальную	стабильность	в	целом.	

Особое	внимание	в	государственной	информационной	политике	уде­
ляется	печатным	СМИ,	которые	по­прежнему	занимают	значительный	
сегмент	 информационного	 поля	 страны.	 Рынок	 прессы	 в	 Республике	
Беларусь	 отличается	 структурированностью,	 большим	 количеством	
субъектов	и	высокой	конкурентностью,	продолжается	падение	тиражей	
изданий.	 Поэтому	 редакции	 газет	 и	 журналов	 должны	 внести	 в	 свои	
стратегии	 изменения,	 соответствующие	 вызовам	 времени,	 печатный	
контент	 необходимо	 сделать	 уникальным	 рыночным	 предложением,	
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ственной	политики,	развития	инновационного	гражданского	общества.	
В	рамках	усиливающихся	глобальных	процессов	дигитализации	и	ме­
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ляется	печатным	СМИ,	которые	по­прежнему	занимают	значительный	
сегмент	 информационного	 поля	 страны.	 Рынок	 прессы	 в	 Республике	
Беларусь	 отличается	 структурированностью,	 большим	 количеством	
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качественно	 отличающимся	 от	 условно	 бесплатного	 контента	 теле­	 и	
радиопрограмм,	веб­ресурсов.	В	рамках	конвергентных	процессов	пе­
чатным	 изданиям	 необходимо	 эффективно	 работать	 в	 интернете,	 как	
на	корпоративных	сайтах,	так	и	развивать	свои	аккаунты	в	социальных	
сетях	 и	 мессенджерах.	 В	 условиях	 цифровой	 трансформации	 нацио­
нальной	 медиасферы	 стратегическими	 направлениями	 редакционной	
политики	белорусской	прессы	должны	стать	усиление	аналитичности,	
образности	и	публицистичности	контента	для	интернет­площадок,	ди­
версификация	 предложения	 информационных	продуктов	 и	 услуг,	 соз­
дание	качественного	мультимедийного	контента	в	цифровом	формате.		

Еще	одним	важным	инструментом	реализации	государственной	ин­
формационной	политики	являются	радиовещательные	и	телевизионные	
компании,	 которые	 также	 активно	 используют	 интернет­технологии,	
в	 частности	 IPTV	 и	OTT­платформы,	 для	 увеличения	форматов	 и	 ка­
налов	распространения	 своих	продуктов	и	 услуг.	В	условиях	 трендов	
визуализации	контента	и	возрастающей	популярности	коротких	видео	
все	 государственные	 телевизионные	СМИ	 успешно	 работают	 на	 кор­
поративных	сайтах,	в	социальных	сетях,	на	видеохостинге	YouTube,	в	
Telegram­каналах,	 группах	в	мессенджерах	Viber,	WhatsApp	и	других,	
таким	образом	значительно	расширяя	свою	аудиторию,	усиливая	вли­
яние	на	общественное	мнение.	Важной	характеристикой	вещательной	
политики	государства	является	наличие	социального	пакета	бесплатных	
программ,	транслируемых	на	территории	всей	страны,	а	также	работа	
по	адаптации	телевизионного	продукта	для	лиц	с	нарушениями	слуха,	
созданию	специальных	проектов,	направленных	на		интеграцию	в	обще­
ственную	жизнь	людей	с	ограниченными	возможностями.	Националь­
ное	телевещание	осуществляется	с	использованием	таких	современных	
вещательных	платформ	и	сред,	как	наземное	цифровое	эфирное,	спут­
никовое,	кабельное,	IP­	и	ОТТ­телевидение,	вещание	с	использованием	
сотовой	мобильной	 связи.	Важнейшей	 характеристикой	 контент­стра­
тегии	вещательных	компаний	является	выполнение	положения	Закона	
Республики	Беларусь	от	17	июля	2008	г.	№	427­З	«О	средствах	массовой	
информации»	 об	 обязательной	 доле	 передач	 отечественного	 белорус­
ского	производства	в	объеме	вещания	телевизионных	СМИ	не	менее	30	
процентов.	

Национальное	радиовещание	заняло	достаточно	стабильное	место	в	
структуре	медиапотребления	населения	страны.	В	целях	максимального	
распространения	аудиоконтента	активно	используются	современные	и	
удобные	 для	 слушателей	 способы	 дистрибуции	 радиопрограмм	 и	 ин­

формационные	площадки.	Редакции	радиокомпаний	эффективно	допол­
няют	эфирное	вещание	работой	на	корпоративных	сайтах	в	интернете,	
социальных	сетях,	используют	такой	относительно	новый	инструмент,	
как	 онлайн­вещание.	 На	 веб­площадках	 размещаются	 фотографии,	
собственные	аудио­,	видео­	и	текстовые	материалы,	анонсы	событий	и	
радиопередач,	здесь	проводятся	голосования	и	конкурсы.	Лидирующие	
позиции	по	количеству	медиаресурсов,	охвату	аудитории	собственным	
вещанием	продолжают	занимать	радиопрограммы	Первого	националь­
ного	 канала	 Белорусского	 радио,	 канала	 «Культура»,	 радиостанций	
«Радиус­FM»,	«Столица»	и	«Беларусь»,	входящих	в	структуру	Белтеле­
радиокомпании.	

Главными	конкурентами	для	традиционных	СМИ	на	рынке	массо­
вой	информации	в	последнее	время	являются	социальные	сети	и	мес­
сенджеры,	которые	стали	для	аудитории	важным	источником	получения	
новостей,	 развлекательной	 инфорации	 и	 востребованным	 инструмен­
том	общения.	Необходимо	учитывать	и	тот	факт,	что	популярные	интер­
нет­ресурсы,	прежде	всего	социальные	сети	и	мессенджеры,	являются	
площадками,	объединяющими	людей	по	самым	различным	интересам,	
причем	 количество	 членов	 некоторых	 таких	 групп	 достаточно	 значи­
тельное.	В	этих	условиях	для	редакций	актуальной	является	задача	не	
просто	присутствовать	 в	новой	коммуникационной	 среде,	 а	 развивать	
свои	аккаунты	с	помощью	инструментов	SEO	и	SMM,	технологий	про­
ектного	менеджмента	Agile	и	Scrum.	

В	 условиях	 нестабильной	 внешней	 среды,	 увеличения	 количества	
альтернативных	 источников	 информации,	 различного	 рода	 «фейков»	
и	 «вбросов»	 соответствующие	 органы	 государственного	 управления	
должны	постоянно	проводить	мониторинг	важных	изменений	структу­
ры	рынка	массовой	коммуникации	и	медиапотребления,	своевременно	
и	эффективно	реагировать	на	них.	Проводя	мероприятия,	направленные	
на	обеспечение	информационного	суверенитета	и	безопасности	страны,	
необходимо	также	стремиться	к	повышению	уровня	доверия	обществен­
ности	 к	 средствам	 массовой	 информации,	 а	 также	 уровня	 медиагра­
мотности	и	медиакультуры	граждан.	Одним	из	путей	решения	данных	
проблем	 является	 создание	 новых	 государственных	 сетевых	 изданий,	
эффективное	использование	редакциями	газет,	журналов,	информаци­
онных	 агентств,	 радиовещания	 и	 телевидения	 дополнительных	 кана­
лов	дистрибуции	контента	и	услуг.	При	этом	важнейшей	существенной	
характеристикой	 национальных	 СМИ	 должно	 оставаться	 сохранение	
высокого	качества	их	медиапродуктов,	потому	что	в	условиях	массово­
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качественно	 отличающимся	 от	 условно	 бесплатного	 контента	 теле­	 и	
радиопрограмм,	веб­ресурсов.	В	рамках	конвергентных	процессов	пе­
чатным	 изданиям	 необходимо	 эффективно	 работать	 в	 интернете,	 как	
на	корпоративных	сайтах,	так	и	развивать	свои	аккаунты	в	социальных	
сетях	 и	 мессенджерах.	 В	 условиях	 цифровой	 трансформации	 нацио­
нальной	 медиасферы	 стратегическими	 направлениями	 редакционной	
политики	белорусской	прессы	должны	стать	усиление	аналитичности,	
образности	и	публицистичности	контента	для	интернет­площадок,	ди­
версификация	 предложения	 информационных	продуктов	 и	 услуг,	 соз­
дание	качественного	мультимедийного	контента	в	цифровом	формате.		

Еще	одним	важным	инструментом	реализации	государственной	ин­
формационной	политики	являются	радиовещательные	и	телевизионные	
компании,	 которые	 также	 активно	 используют	 интернет­технологии,	
в	 частности	 IPTV	 и	OTT­платформы,	 для	 увеличения	форматов	 и	 ка­
налов	распространения	 своих	продуктов	и	 услуг.	В	условиях	 трендов	
визуализации	контента	и	возрастающей	популярности	коротких	видео	
все	 государственные	 телевизионные	СМИ	 успешно	 работают	 на	 кор­
поративных	сайтах,	в	социальных	сетях,	на	видеохостинге	YouTube,	в	
Telegram­каналах,	 группах	в	мессенджерах	Viber,	WhatsApp	и	других,	
таким	образом	значительно	расширяя	свою	аудиторию,	усиливая	вли­
яние	на	общественное	мнение.	Важной	характеристикой	вещательной	
политики	государства	является	наличие	социального	пакета	бесплатных	
программ,	транслируемых	на	территории	всей	страны,	а	также	работа	
по	адаптации	телевизионного	продукта	для	лиц	с	нарушениями	слуха,	
созданию	специальных	проектов,	направленных	на		интеграцию	в	обще­
ственную	жизнь	людей	с	ограниченными	возможностями.	Националь­
ное	телевещание	осуществляется	с	использованием	таких	современных	
вещательных	платформ	и	сред,	как	наземное	цифровое	эфирное,	спут­
никовое,	кабельное,	IP­	и	ОТТ­телевидение,	вещание	с	использованием	
сотовой	мобильной	 связи.	Важнейшей	 характеристикой	 контент­стра­
тегии	вещательных	компаний	является	выполнение	положения	Закона	
Республики	Беларусь	от	17	июля	2008	г.	№	427­З	«О	средствах	массовой	
информации»	 об	 обязательной	 доле	 передач	 отечественного	 белорус­
ского	производства	в	объеме	вещания	телевизионных	СМИ	не	менее	30	
процентов.	

Национальное	радиовещание	заняло	достаточно	стабильное	место	в	
структуре	медиапотребления	населения	страны.	В	целях	максимального	
распространения	аудиоконтента	активно	используются	современные	и	
удобные	 для	 слушателей	 способы	 дистрибуции	 радиопрограмм	 и	 ин­

формационные	площадки.	Редакции	радиокомпаний	эффективно	допол­
няют	эфирное	вещание	работой	на	корпоративных	сайтах	в	интернете,	
социальных	сетях,	используют	такой	относительно	новый	инструмент,	
как	 онлайн­вещание.	 На	 веб­площадках	 размещаются	 фотографии,	
собственные	аудио­,	видео­	и	текстовые	материалы,	анонсы	событий	и	
радиопередач,	здесь	проводятся	голосования	и	конкурсы.	Лидирующие	
позиции	по	количеству	медиаресурсов,	охвату	аудитории	собственным	
вещанием	продолжают	занимать	радиопрограммы	Первого	националь­
ного	 канала	 Белорусского	 радио,	 канала	 «Культура»,	 радиостанций	
«Радиус­FM»,	«Столица»	и	«Беларусь»,	входящих	в	структуру	Белтеле­
радиокомпании.	

Главными	конкурентами	для	традиционных	СМИ	на	рынке	массо­
вой	информации	в	последнее	время	являются	социальные	сети	и	мес­
сенджеры,	которые	стали	для	аудитории	важным	источником	получения	
новостей,	 развлекательной	 инфорации	 и	 востребованным	 инструмен­
том	общения.	Необходимо	учитывать	и	тот	факт,	что	популярные	интер­
нет­ресурсы,	прежде	всего	социальные	сети	и	мессенджеры,	являются	
площадками,	объединяющими	людей	по	самым	различным	интересам,	
причем	 количество	 членов	 некоторых	 таких	 групп	 достаточно	 значи­
тельное.	В	этих	условиях	для	редакций	актуальной	является	задача	не	
просто	присутствовать	 в	новой	коммуникационной	 среде,	 а	 развивать	
свои	аккаунты	с	помощью	инструментов	SEO	и	SMM,	технологий	про­
ектного	менеджмента	Agile	и	Scrum.	

В	 условиях	 нестабильной	 внешней	 среды,	 увеличения	 количества	
альтернативных	 источников	 информации,	 различного	 рода	 «фейков»	
и	 «вбросов»	 соответствующие	 органы	 государственного	 управления	
должны	постоянно	проводить	мониторинг	важных	изменений	структу­
ры	рынка	массовой	коммуникации	и	медиапотребления,	своевременно	
и	эффективно	реагировать	на	них.	Проводя	мероприятия,	направленные	
на	обеспечение	информационного	суверенитета	и	безопасности	страны,	
необходимо	также	стремиться	к	повышению	уровня	доверия	обществен­
ности	 к	 средствам	 массовой	 информации,	 а	 также	 уровня	 медиагра­
мотности	и	медиакультуры	граждан.	Одним	из	путей	решения	данных	
проблем	 является	 создание	 новых	 государственных	 сетевых	 изданий,	
эффективное	использование	редакциями	газет,	журналов,	информаци­
онных	 агентств,	 радиовещания	 и	 телевидения	 дополнительных	 кана­
лов	дистрибуции	контента	и	услуг.	При	этом	важнейшей	существенной	
характеристикой	 национальных	 СМИ	 должно	 оставаться	 сохранение	
высокого	качества	их	медиапродуктов,	потому	что	в	условиях	массово­
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го	распространения	«постправды»,	«полуправды»	и	другой	подобного	
рода	информации	у	аудитории	возникает	запрос	на	качественную,	про­
фессиональную	 и	 объективную	 журналистику.	 Именно	 государствен­
ные,	 общественные	и	частные	 средства	массовой	информации	Респу­
блики	 Беларусь,	 считающие	 своей	миссией	 выражение	 национальной	
идеи	и	консолидацию	общества	на	основе	культурно­исторических	цен­
ностей	белорусского	народа,	должны	стать	той	реальной	социальной	си­
лой,	которая	выступает	в	качестве	главного	субъекта	информационного	
противодействия	внешнему	и	внутреннему	деструктивному	влиянию	в	
традиционных	и	новых	информационных	средах.	
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Актуальность	работы	определяется	необходимостью	изучения	свойств	
медиа,	интенсифицирующих	медиасоциализацию,	имеющую	первостепен­
ное	значение	для	современной	молодежи	и	являющуюся	ключевым	спосо­
бом	освоения	ценностей	социального	мира.	Цель	исследования	–	конкре­

тизация	новых	медиапрактик	в	процессе	медиасоциализации	молодежи.	В	
эмпирическую	 базу	 работы	 вошли	 результаты	 трех	 этапов	 исследования:	
глубинное	интервью	экспертов	из	различных	сфер	деятельности,	непосред­
ственно	связанных	с	молодежью,	а	также	двухэтапное	анкетирование	200	
респондентов	в	возрасте	от	15	до	35	лет.	Проведенное	исследование	позво­
ляет	определить	характер	влияния	медиасреды	на	развитие	и	личностное	
становление	молодого	поколения;	выявить	особенности	медиапотребления	
молодежи	и	принципы	взаимодействия	с	медиасредой.	В	результате	удалось	
установить	интернет­привычки	респондентов,	выяснить	ценности,	форми­
рующиеся	 в	 процессе	медиасоциализации.	В	 заключении	делается	 вывод	
о	том,	что	современная	медиасреда	является	первичным	агентом	социали­
зации	молодежи,	имеющим	всеохватывающий,	непрерывный	характер	воз­
действия	на	человека,	оказывающим	решающее	влияние	на	формирование	
социальных	и	ценностных	установок	молодежной	аудитории.

Ключевые слова:	 медиасоциализация;	 молодежь;	 медиапотребление;	
ценности;	эмпирическое	исследование.
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The	relevance	of	the	research	is	determined	by	the	need	to	study	the	properties	
of	media	that	intensify	media	socialization,	which	is	of	paramount	importance	for	
modern	youth	and	is	a	key	way	to	master	the	values	of	the	social	world.	The	aim	
of	the	study	is	to	concretize	new	media	practices	in	the	process	of	youth	media	
socialization.	The	empirical	base	of	the	work	included	the	results	of	three	stages	of	
the	study:	in­depth	interviews	with	experts	from	various	fields	of	activity	directly	
related	to	youth,	as	well	as	a	two­stage	questionnaire	survey	of	200	respondents	
aged	15	to	35	years.	The	study	allows	us	to	determine	the	nature	of	the	influence	of	
the	media	environment	on	the	development	and	personal	formation	of	the	younger	
generation;	to	identify	the	features	of	youth	media	consumption	and	the	principles	


