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та	и	о	важности	профессии	журналиста	в	современном	мире.	

7.	Проведение конкурса на лучшее эссе: «Почему я хочу стать жур-
налистом»	для	старшеклассников.

8.	Конференция для старшеклассников «Юный журналист»	(март–
апрель)	 с	 обязательным	 изданием	 сборника	материалов	 и	 публичным	
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9.	Проведение общественных мероприятий на факультете с при-
глашением старшеклассников.	

10.	Подготовительные курсы по дисциплине «Творчество»,	которые	
помогут	в	подготовке	к	вступительным	испытаниям	(творческое	сочи
нение,	творческое	тестирование	и	др.).	

Изложенные	ориентиры	раскрывают	динамику	коммуникационного	
процесса,	 понимание	 коммуникаторами	интересов	 и	 запросов	 аудито
рии,	поиск	творческих	подходов	к	достижению	обозначенной	цели,	что	
необходимо	для	будущей	профессиональной	деятельности	магистран
тов	и	студентов	в	современной	медиасфере.
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Ва	 ўмовах	 імклівай	 медыятызацыі	 ўсіх	 сфер	 жыцця	 грамадства	
медыяадукацыя	з	працэсу	кіруемага	і	стратэгічна	важнага	для	развіцця	
інфармацыйнай	 кампетэнтнасці	 індывіда	 ператвараецца	 ў	 працэс	
стыхійны.	У	той	жа	час	–	у	значнай	ступені	непазбежны,	бо	медыйная	
граматнасць,	 фарміраванне	 якой	 з’яўляецца	 адной	 з	 першасных	
мэт	 медыяадукацыі,	 прэтэндуе	 на	 дамінаванне	 ў	 сістэме	 агульных	
кампетэнцый	 сучаснага	 чалавека.	Калі	 яшчэ	 ў	 пачатку	ХХI	 стагоддзя	
дэкларавалася	 патрэба	 ў	 распаўсюджванні	 практык	 медыяадукацыі	 ў	
навучальным	працэсе	ўсіх	узроўняў,	то	цяпер	мэтазгодна	весці	гаворку	
пра	 зусім	 іншую	 тэндэнцыю:	 неабходнасць	 упарадкаваць	 натуральны	
працэс	фарміравання	медыяграматнасці.	Першапачаткова	дэкларуемая	
мэта	 медыяадукацыі	 –	 набыццё	 навыкаў	 камунікацыі	 ў	 сучаснай	
інфармацыйнай	прасторы	–	таксама	зведала	змены:	варта	весці	гаворку,	
хутчэй,	 пра	 навыкі	 эфектыўнай	 камунікацыі	 ў	 сеткавай	 прасторы	 ў	
кантэксце	неабходнасці	забеспячэння	інфармацыйнай	бяспекі	асобы.

Мяркуем,	 што	 падобныя	 змены	 ў	 значнай	 ступені	 абумоўлены	
актывізацыяй	 працэсу	 медыясацыялізацыі	 асобы,	 які	 таксама	 мае	
стыхійны	 характар.	 Пад	 медыясацыялізацыяй	 мы	 разумеем	 працэс	
засваення	індывідам	правілаў,	каштоўнасцей,	практык,	распаўсюджаных	
у	 канкрэтным	 інфармацыйнакамунікатыўным	 асяроддзі,	 з	 наступнай	
рэалізацыяй	 набытых	 кампетэнцый	 праз	 розныя	 віды	 індывідуальнай	
і	 групавой	 актыўнасці	 ў	 медыяпрасторы.	 А.	 Лучынкін	 прапануе	
наступнае	 азначэнне	 медыясацыялізацыі:	 «набыццё	 асобай	 са
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цыяльнага	 вопыту	 пераважна	 на	 аснове	штучных	медыяпрэзентацый,	
ва	 ўмовах	 адсутнасці	 ўдзелу	 ў	 гэтым	 працэсе	 наваколля,	 праз	 якое	
сацыялізуецца	асоба»	(пераклад	наш.	–	С. В.)	[1,	с.	7].	Розным	аспектам	
працэсу	 медыясацыялізацыі	 ў	 кантэксце	 медыяадукацыйных	 практык	
прысвечаны	працы	С.	Венідзіктава	[2;	3],	С.	Сімаковай	[4],	А.	Пішчовай	
[5],	А.	Давыдоўскага	[6],	таксама	праблема	закранаецца	ў	даследаваннях	
В.	Абраменкавай,	М.	Бутырынай,	В.	Мудрык,	Ф.	Гудсі,	М.	Данілавай,	
Б.	 Ліхтэнштэйна,	 С.	 Цымбаленкі	 і	 інш.	 аўтараў.	 Як	 адзначае	
А.	 Вартанава,	 «медыясацыялізацыя	 для	 моладзевай	 аўдыторыі	 –	 гэта	
адзін	з	ключавых	спосабаў	засваення	і	ўзнаўлення	норм	і	каштоўнасцей	
сацыяльнага	свету	як	на	ўзроўні	першаснай,	так	і	на	ўзроўні	другаснай	
сацыялізацыі»	 (пераклад	 наш.	 –	С. В.)	 [7].	 А.	 Пішчова	 звяртае	 ўвагу	
на	 сацыяльнапедагагічныя	 рызыкі	 медыясацыялізацыі:	 спажыванне	
маніпулятыўнага	 кантэнту,	 віртуалізацыя	 зносін,	 распаўсюджванне	
форм	віртуальнай	агрэсіі,	парушэнне	вучэбнай	дзейнасці,	фарміраванне	
сеткавай	 залежнасці	 і	 інш.	 [5,	 с.	 26]	Да	 канца	 не	 вырашанай	 задачай	
уяўляецца	 фармуліроўка	 стратэгічных	 задач	 развіцця	 медыяадукацыі	
ва	 ўмовах	 стыхійнай	 медыясацыялізацыі	 асобы,	што	 і	 вызначае	 мэту	
нашага	даследавання.

Медыясацыялізацыя	 як	 працэс	 мае	 натуральны	 характар,	 бо	 спа
лучаецца	з	задавальненнем	першасных	патрэб	індывіда	ў	інфармацыйна
камунікатыўнай	 прасторы:	 спажыванне	 кантэнту	 сродкаў	 масавай	
камунікацыі,	 выкарыстанне	 рэсурсаў	 сацыяльных	 медыя,	 стварэнне	
ўласнага	медыйнага	кантэнту,	канструіраванне	свайго	вобраза	ў	інтэрнэт
асяроддзі,	 ажыццяўленне	 міжасобасных	 і	 іншых	 форм	 камунікацыі	
праз	 сеткавыя	 рэсурсы,	 пошук	 інфармацыі	 ў	 адкрытых	 крыніцах	 і	 яе	
выкарыстанне	для	вырашэння	паўсядзённых	задач	(у	т.	л.	адукацыйных),	
фарміраванне	індывідуальнай	карціны	свету	на	падставе	спажываемага	
мэдыякантэнту	і	асабістага	вопыту	актыўнасці	ў	афлайнпрасторы	і	г.	д.	
Таму	медыясацыялізацыю	можна	таксама	лічыць	элементам	у	агульнай	
структуры	сацыялізацыі	(або	самасацыялізацыі)	асобы,	актуалізаваным	
ва	 ўмовах	 інфарматызацыі	 грамадства	 і	 лакалізаваным	 пераважна	 ў	
інтэрнэце,	 які	 ўсё	 часцей	 разглядаюць	 у	 якасці	 асобнага,	 унікальнага	
інфармацыйнасацыяльнага	асяроддзя	 і	 асобнай	культурнай	прасторы.	
Напрыклад,	 вынікі	праведзенага	ў	Беларусі	даследавання	паказваюць,	
што	 «фокус	 аўтарытэтных	 крыніц	 інфармацыі	 для	 сучаснай	 моладзі	
зрушыўся	 з	 бліжэйшага	 асяроддзя	 ў	 Сеціва.	 На	 пытанне	 “Калі	 вам	
тэрмінова	 трэба	 атрымаць	 адказ	 на	 пытанне,	 дзе	 вы	 яго	 шукаеце	 ў	
першую	 чаргу?”	 <...>	 89,2	 %	 апытаных	 з	 2	 344	 чалавек	 далі	 адказ	

“у	інтэрнэце,	гуглю”	і	не	больш	за	2	%	звернуцца	з	пытаннем	да	бацькоў»	
(пераклад	наш.	–	С. В.)	[8,	с.	233–234].

Стыхійнасць	медыясацыялізацыі,	у	адрозненне	ад	мэтанакіраванай	
дзейнасці	 ў	 межах	 медыяадукацыйных	 практык,	 выяўляецца	 праз	
наступныя	яе	асаблівасці:

1)	 адсутнасць	 усвядомленай	 мэты	 (фарміраванне	 медыйнай	 гра
матнасці,	агульнай	інфармацыйнакамунікатыўнай	культуры	асобы);

2)	 супярэчлівасць	 усведамляемых	 асобай	 задач	 дадзенага	 працэсу	
(усведамленне	 на	 ўзроўні	 сітуатыўных	 патрэб,	 калі	 сацыялізацыя	 ў	
медыйнай	прасторы	выступае	пабочным	прадуктам	дзейнасці);

3)	неаднароднасць	набываемых	індывідам	кампетэнцый	(знаходзіцца	
ў	 залежнасці	 ад	 суб’ектыўна	 прывабных	 відаў	 інфармацыйнай	
актыўнасці,	агульнай	адукаванасці);

4)	залежнасць	ад	спецыфікі	лакальнага	сацыяльнага	асяроддзя,	у	якім	
адбываецца	медыясацыялізацыя,	яго	інфармацыйных	пераваг	і	сістэмы	
каштоўнасцей	 (напрыклад,	 забава	 праз	 прагляд	 мультымедыйных	
матэрыялаў	 сацыяльных	 сетак	 або	 стварэнне	 ўласнага	 кантэнту	
аналітычнага	характару	ў	выглядзе	блогаў);

5)	 узаемаабумоўленасць	 з	 задачамі	 і	 прыярытэтамі	 асноўнай	
дзейнасці,	якая	рэалізуецца	ў	афлайнпрасторы	(напрыклад,	вывучэнне	
масавай	камунікацыі	ў	спецыялізаванай	навучальнай	установе);

6)	 адсутнасць	 дакладных	 часавых	 межаў	 і	 храналагічнай	
абумоўленасці	працэсу	(немагчымасць	дакладнага	вылучэння	этапаў,	іх	
характарыстык,	фіксацыі	завяршэння	працэсу);

7)	 неадназначнасць	 вызначэння	 характарыстык	 медыя	сацыялі
заванай	асобы	як	выніку	працэсу	медыясацыялізацыі.

Можна	сцвярджаць,	што	заканамерным	вынікам	працэсу	стыхійнай	
медыясацыялізацыі	 становіцца	 рост	 узроўню	 падрыхтаванасці	
школьнікаў	і	студэнтаў	(«лічбавых	абарыгенаў»,	«лічбавай	моладзі»)	да	
вывучэння	дысцыплін,	для	засваення	якіх	першапачаткова	патрабуецца	
медыйная	 граматнасць	 (напрыклад,	 спецыяльныя	 дысцыпліны	 курсаў	
вэбжурналістыкі	 і	 аўдыявізуальнай	 журналістыкі).	 Наш	 вопыт	
распрацоўкі	 метадычнага	 забеспячэння	 выкладання	 дысцыпліны	
«Інтэрнэткамунікацыя	 ў	 дзейнасці	 органаў	 унутраных	 спраў»	 у	
Магілёўскім	інстытуце	МУС	паказаў	штогадовае	зніжэнне	актуальнасці	
для	навучэнцаў	тэматыкі,	звязанай	з	агульнымі	паняццямі	і	тэндэнцыямі	
развіцця	 сусветнай	 інфармацыйнай	 прасторы,	 з	 характарыстыкамі	
сеткавых	 супольнасцей,	 правіламі	 і	 інструментамі	 забеспячэння	
асабістай	бяспекі	ў	 інтэрнэце	 і	 г.	д.	Пры	гэтым	засвоеныя	самастойна	
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цыяльнага	 вопыту	 пераважна	 на	 аснове	штучных	медыяпрэзентацый,	
ва	 ўмовах	 адсутнасці	 ўдзелу	 ў	 гэтым	 працэсе	 наваколля,	 праз	 якое	
сацыялізуецца	асоба»	(пераклад	наш.	–	С. В.)	[1,	с.	7].	Розным	аспектам	
працэсу	 медыясацыялізацыі	 ў	 кантэксце	 медыяадукацыйных	 практык	
прысвечаны	працы	С.	Венідзіктава	[2;	3],	С.	Сімаковай	[4],	А.	Пішчовай	
[5],	А.	Давыдоўскага	[6],	таксама	праблема	закранаецца	ў	даследаваннях	
В.	Абраменкавай,	М.	Бутырынай,	В.	Мудрык,	Ф.	Гудсі,	М.	Данілавай,	
Б.	 Ліхтэнштэйна,	 С.	 Цымбаленкі	 і	 інш.	 аўтараў.	 Як	 адзначае	
А.	 Вартанава,	 «медыясацыялізацыя	 для	 моладзевай	 аўдыторыі	 –	 гэта	
адзін	з	ключавых	спосабаў	засваення	і	ўзнаўлення	норм	і	каштоўнасцей	
сацыяльнага	свету	як	на	ўзроўні	першаснай,	так	і	на	ўзроўні	другаснай	
сацыялізацыі»	 (пераклад	 наш.	 –	С. В.)	 [7].	 А.	 Пішчова	 звяртае	 ўвагу	
на	 сацыяльнапедагагічныя	 рызыкі	 медыясацыялізацыі:	 спажыванне	
маніпулятыўнага	 кантэнту,	 віртуалізацыя	 зносін,	 распаўсюджванне	
форм	віртуальнай	агрэсіі,	парушэнне	вучэбнай	дзейнасці,	фарміраванне	
сеткавай	 залежнасці	 і	 інш.	 [5,	 с.	 26]	Да	 канца	 не	 вырашанай	 задачай	
уяўляецца	 фармуліроўка	 стратэгічных	 задач	 развіцця	 медыяадукацыі	
ва	 ўмовах	 стыхійнай	 медыясацыялізацыі	 асобы,	што	 і	 вызначае	 мэту	
нашага	даследавання.

Медыясацыялізацыя	 як	 працэс	 мае	 натуральны	 характар,	 бо	 спа
лучаецца	з	задавальненнем	першасных	патрэб	індывіда	ў	інфармацыйна
камунікатыўнай	 прасторы:	 спажыванне	 кантэнту	 сродкаў	 масавай	
камунікацыі,	 выкарыстанне	 рэсурсаў	 сацыяльных	 медыя,	 стварэнне	
ўласнага	медыйнага	кантэнту,	канструіраванне	свайго	вобраза	ў	інтэрнэт
асяроддзі,	 ажыццяўленне	 міжасобасных	 і	 іншых	 форм	 камунікацыі	
праз	 сеткавыя	 рэсурсы,	 пошук	 інфармацыі	 ў	 адкрытых	 крыніцах	 і	 яе	
выкарыстанне	для	вырашэння	паўсядзённых	задач	(у	т.	л.	адукацыйных),	
фарміраванне	індывідуальнай	карціны	свету	на	падставе	спажываемага	
мэдыякантэнту	і	асабістага	вопыту	актыўнасці	ў	афлайнпрасторы	і	г.	д.	
Таму	медыясацыялізацыю	можна	таксама	лічыць	элементам	у	агульнай	
структуры	сацыялізацыі	(або	самасацыялізацыі)	асобы,	актуалізаваным	
ва	 ўмовах	 інфарматызацыі	 грамадства	 і	 лакалізаваным	 пераважна	 ў	
інтэрнэце,	 які	 ўсё	 часцей	 разглядаюць	 у	 якасці	 асобнага,	 унікальнага	
інфармацыйнасацыяльнага	асяроддзя	 і	 асобнай	культурнай	прасторы.	
Напрыклад,	 вынікі	праведзенага	ў	Беларусі	даследавання	паказваюць,	
што	 «фокус	 аўтарытэтных	 крыніц	 інфармацыі	 для	 сучаснай	 моладзі	
зрушыўся	 з	 бліжэйшага	 асяроддзя	 ў	 Сеціва.	 На	 пытанне	 “Калі	 вам	
тэрмінова	 трэба	 атрымаць	 адказ	 на	 пытанне,	 дзе	 вы	 яго	 шукаеце	 ў	
першую	 чаргу?”	 <...>	 89,2	 %	 апытаных	 з	 2	 344	 чалавек	 далі	 адказ	

“у	інтэрнэце,	гуглю”	і	не	больш	за	2	%	звернуцца	з	пытаннем	да	бацькоў»	
(пераклад	наш.	–	С. В.)	[8,	с.	233–234].

Стыхійнасць	медыясацыялізацыі,	у	адрозненне	ад	мэтанакіраванай	
дзейнасці	 ў	 межах	 медыяадукацыйных	 практык,	 выяўляецца	 праз	
наступныя	яе	асаблівасці:

1)	 адсутнасць	 усвядомленай	 мэты	 (фарміраванне	 медыйнай	 гра
матнасці,	агульнай	інфармацыйнакамунікатыўнай	культуры	асобы);

2)	 супярэчлівасць	 усведамляемых	 асобай	 задач	 дадзенага	 працэсу	
(усведамленне	 на	 ўзроўні	 сітуатыўных	 патрэб,	 калі	 сацыялізацыя	 ў	
медыйнай	прасторы	выступае	пабочным	прадуктам	дзейнасці);

3)	неаднароднасць	набываемых	індывідам	кампетэнцый	(знаходзіцца	
ў	 залежнасці	 ад	 суб’ектыўна	 прывабных	 відаў	 інфармацыйнай	
актыўнасці,	агульнай	адукаванасці);

4)	залежнасць	ад	спецыфікі	лакальнага	сацыяльнага	асяроддзя,	у	якім	
адбываецца	медыясацыялізацыя,	яго	інфармацыйных	пераваг	і	сістэмы	
каштоўнасцей	 (напрыклад,	 забава	 праз	 прагляд	 мультымедыйных	
матэрыялаў	 сацыяльных	 сетак	 або	 стварэнне	 ўласнага	 кантэнту	
аналітычнага	характару	ў	выглядзе	блогаў);

5)	 узаемаабумоўленасць	 з	 задачамі	 і	 прыярытэтамі	 асноўнай	
дзейнасці,	якая	рэалізуецца	ў	афлайнпрасторы	(напрыклад,	вывучэнне	
масавай	камунікацыі	ў	спецыялізаванай	навучальнай	установе);

6)	 адсутнасць	 дакладных	 часавых	 межаў	 і	 храналагічнай	
абумоўленасці	працэсу	(немагчымасць	дакладнага	вылучэння	этапаў,	іх	
характарыстык,	фіксацыі	завяршэння	працэсу);

7)	 неадназначнасць	 вызначэння	 характарыстык	 медыя	сацыялі
заванай	асобы	як	выніку	працэсу	медыясацыялізацыі.

Можна	сцвярджаць,	што	заканамерным	вынікам	працэсу	стыхійнай	
медыясацыялізацыі	 становіцца	 рост	 узроўню	 падрыхтаванасці	
школьнікаў	і	студэнтаў	(«лічбавых	абарыгенаў»,	«лічбавай	моладзі»)	да	
вывучэння	дысцыплін,	для	засваення	якіх	першапачаткова	патрабуецца	
медыйная	 граматнасць	 (напрыклад,	 спецыяльныя	 дысцыпліны	 курсаў	
вэбжурналістыкі	 і	 аўдыявізуальнай	 журналістыкі).	 Наш	 вопыт	
распрацоўкі	 метадычнага	 забеспячэння	 выкладання	 дысцыпліны	
«Інтэрнэткамунікацыя	 ў	 дзейнасці	 органаў	 унутраных	 спраў»	 у	
Магілёўскім	інстытуце	МУС	паказаў	штогадовае	зніжэнне	актуальнасці	
для	навучэнцаў	тэматыкі,	звязанай	з	агульнымі	паняццямі	і	тэндэнцыямі	
развіцця	 сусветнай	 інфармацыйнай	 прасторы,	 з	 характарыстыкамі	
сеткавых	 супольнасцей,	 правіламі	 і	 інструментамі	 забеспячэння	
асабістай	бяспекі	ў	 інтэрнэце	 і	 г.	д.	Пры	гэтым	засвоеныя	самастойна	
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прынцыпы	 і	 практыкі	 інфармацыйных	 паводзін	 з’яўляюцца	 для	 на
вучэнцаў	хутчэй	пабочным	прадуктам	іх	дзейнасці.

У	 такой	 сітуацыі	 ўяўляецца	 найбольш	 перспектыўнай	 інтэграцыя	
практык	стыхійнай	медыясацыялізацыі	ў	медыяадукацыйныя	праграмы,	
што	дазволіць	эфектыўна	выкарыстоўваць	натуральны	працэс	развіцця	
медыйнай	 граматнасці	 і	 ўпарадкаваць	 фарміраванне	 неабходных	
кампетэнцый.	 На	 базавым	 узроўні	 гэта	 дасягаецца	 праз	 вывучэнне	
дамінуючых	спосабаў	інфармацыйнакамунікатыўнай	актыўнасці	асобы	
на	канкрэтным	этапе	яе	індывідуальнага	развіцця	(напрыклад,	стварэнне	
ўласнага	 мультымедыйнага	 кантэнту)	 і	 наступнае	 ўкараненне	 гэтых	
практык	 у	 адукацыйныя	 планы.	 Больш	 складаная	 задача	 –	 стварэнне	
адзінай	 сістэмы	 агульных	 і	 спецыялізаваных	 кампетэнцый,	 якія	
набываюцца	ў	працэсе	медыясацыялізацыі	і	з’яўляюцца	рэлевантнымі	
ў	 кантэксце	 задач,	 што	 вырашаюцца	 медыяадукацыяй,	 –	 патрабуе	
правядзення	спецыяльных	даследаванняў	у	гэтай	галіне.	Такім	чынам,	
супярэчнасці	 ў	 мэтах	 і	 задачах	 медыяадукацыі	 і	 медыясацыялізацыі	
асобы	 з’яўляюцца	 ўяўнымі.	 Медыясацыялізацыя	 стварае	 аснову	 для	
фарміравання	медыйнай	граматнасці	на	масавым	узроўні,	што	з’яўляецца	
адным	 з	 прыярытэтаў	 медыяадукацыі.	 Стыхійны	 характар	 гэтага	
працэсу	не	супярэчыць	агульнаму	кіруемаму	характару	медыяадукацыі,	
а	толькі	дапаўняе	яго,	фарміруючы	новае	медыйнае	асяроддзе,	новы	тып	
суб’екта	адукацыйнай	прасторы.
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прынцыпы	 і	 практыкі	 інфармацыйных	 паводзін	 з’яўляюцца	 для	 на
вучэнцаў	хутчэй	пабочным	прадуктам	іх	дзейнасці.

У	 такой	 сітуацыі	 ўяўляецца	 найбольш	 перспектыўнай	 інтэграцыя	
практык	стыхійнай	медыясацыялізацыі	ў	медыяадукацыйныя	праграмы,	
што	дазволіць	эфектыўна	выкарыстоўваць	натуральны	працэс	развіцця	
медыйнай	 граматнасці	 і	 ўпарадкаваць	 фарміраванне	 неабходных	
кампетэнцый.	 На	 базавым	 узроўні	 гэта	 дасягаецца	 праз	 вывучэнне	
дамінуючых	спосабаў	інфармацыйнакамунікатыўнай	актыўнасці	асобы	
на	канкрэтным	этапе	яе	індывідуальнага	развіцця	(напрыклад,	стварэнне	
ўласнага	 мультымедыйнага	 кантэнту)	 і	 наступнае	 ўкараненне	 гэтых	
практык	 у	 адукацыйныя	 планы.	 Больш	 складаная	 задача	 –	 стварэнне	
адзінай	 сістэмы	 агульных	 і	 спецыялізаваных	 кампетэнцый,	 якія	
набываюцца	ў	працэсе	медыясацыялізацыі	і	з’яўляюцца	рэлевантнымі	
ў	 кантэксце	 задач,	 што	 вырашаюцца	 медыяадукацыяй,	 –	 патрабуе	
правядзення	спецыяльных	даследаванняў	у	гэтай	галіне.	Такім	чынам,	
супярэчнасці	 ў	 мэтах	 і	 задачах	 медыяадукацыі	 і	 медыясацыялізацыі	
асобы	 з’яўляюцца	 ўяўнымі.	 Медыясацыялізацыя	 стварае	 аснову	 для	
фарміравання	медыйнай	граматнасці	на	масавым	узроўні,	што	з’яўляецца	
адным	 з	 прыярытэтаў	 медыяадукацыі.	 Стыхійны	 характар	 гэтага	
працэсу	не	супярэчыць	агульнаму	кіруемаму	характару	медыяадукацыі,	
а	толькі	дапаўняе	яго,	фарміруючы	новае	медыйнае	асяроддзе,	новы	тып	
суб’екта	адукацыйнай	прасторы.
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