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в данном случае можно говорить о визуализации данных, скорее речь 
может идти об их наглядности, формировании у потребителей «эффекта 
присутствия» на месте события. Иногда в некоторых изданиях (газеты 
«Вечерняя Казань», «Казанские ведомости», журнал «Татарстан») ви­
зуальный материал дополнялся коллажем или карикатурой в тему. Мы 
считаем, что такой формат подачи материала может способствовать 
формированию среди аудитории определенного образа, который будет 
зависеть от содержания и злободневности рисунков, а также от степени 
развитости воображения у людей.

В медиа РТ пока не популярна инфографика, издания, ее предлагаю­
щие, можно перечесть по пальцам одной руки. Так, в официальной га­
зете «Республика Татарстан» 2–3 раза в месяц можно найти инфографи­
ческие листовки, которые в свободное от основной работы время делает 
специалист по верстке. Спецификой инфографики является то, что она 
не иллюстрирует / визуализирует публикации авторов издания, а всегда 
представляет результаты некоторых опросов ВЦИОМ. На газетных по­
лосах инфографика размещалась без привязки к определенному тексту, 
занимала немного места, потому одним из ее предназначений, вероятно, 
было заполнение образовавшихся пустот. На сайте ВЦИОМ результаты 
некоторых опросов представлены в инфографике, но в «Республике Та­
тарстан» при перепечатке данных инфографика преобразуется в другой 
сюжет и форму.

В деловой электронной газете РТ «БИЗНЕС Online» инфографика 
богаче. Здесь и разного рода рейтинги и ТОПы, инфографические ли­
стовки и тайм-линии, выявлены примеры короткой видеоинфографики. 
Создавались они для публикаций в разных жанрах, включая заметки и, 
на наш взгляд, были в тему и способствовали быстрому восприятию 
информации аудиторией. Три года назад редакция сделала спецпроект 
в форме инфографики, посвященный восьми годам работы дирижера 
А. Сладковского с государственным симфоническим оркестром РТ.

В других изданиях (включая районные) в период проведения иссле­
дования инфографики не было. В КФУ не готовят таких специалистов 
(будущие журналисты изучают лишь отдельные дисциплины), в редак­
циях из-за ограниченности бюджета нет хороших бильд-редакторов и 
дизайнеров. Но развиваться надо. Думается, что не только учредителям 
СМИ стоит направлять своих сотрудников на курсы повышения квали­
фикации, но и кураторам региональной медиасферы со стороны госу­
дарства следует предусмотреть для редакций разные активности (кон­

курсы с денежными призами, мастер-классы и т. д.). Важно предлагать 
аудитории оригинальные визуальные образы.
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hand, has updated data journalism and visual ways of presenting information. On 
the other hand, it identified a number of problems related to data availability and 
the audience’s ability to perceive complex visualizations.

Key words: data journalism; data-driven journalism; visualization; 
coronavirus.

В 2020 г. фокус мировых медиа был направлен на тему коронавиру­
са. В The Economist проанализировали все новостные заметки за этот 
год и пришли к выводу, что именно сообщения о пандемии COVID-19 
доминировали в новостях, ни одна другая тема не упоминалась в медиа 
так часто со времен Второй мировой войны [1]. Журналисты столкну­
лись с массивным пластом данных о заражениях, смертях, вникали в 
алгоритмы распространения вируса, нюансы медицинской статистики и 
все больше обращались к средствам журналистики данных, чтобы разо­
браться в теме и удовлетворить запросы целевой аудитории.

Издание USA Today, на страницах которого в 1982 г. впервые появи­
лась инфографика, назвало 2020-й годом, требующим больше всего ви­
зуального объяснения [2]. Как отмечает журналист данных и редактор 
Deutsche Welle Джанна-Карина Груэн, пандемия подчеркнула роль да­
та-журналистики, поскольку она позволяет в эмоциональной ситуации 
предоставить читателям информацию, основанную на фактах, дать кон­
текст, следовать принципу «показывай, а не говори» [3]. В марте 2020 г. 
журналист данных из The Washington Post Гарри Стивенс для материала 
«Почему такие вспышки, как коронавирус, распространяются по на­
растающей, и как ослабить их рост» создал простую симуляцию, кото­
рая демонстрировала, как социальное дистанцирование может помочь 
замедлить распространение коронавируса (www.washingtonpost.com, 
18.03.2020). Этот материал был переведен на 13 языков и стал одним из 
самых просматриваемых в истории издания.

Благодаря ситуации с пандемией коронавируса журналистика, осно­
ванная на данных, безусловно, получила новый толчок своего развития. 
Однако в то же время нестабильная ситуация «оголила» и ряд проблем, 
с которыми столкнулись дата-журналисты. 

Во-первых, это отсутствие данных или их некорректность. Креатив­
ный директор South China Morning Post Даррен Лонг отмечал, что с на­
чала вспышки COVID-19 в Ухане его команда сталкивалась с пробела­
ми в данных. Например, было неизвестно, включало ли правительство 
в статистику смертельных случаев от COVID-19 жертв с сопутствую­

щими заболеваниями. Журналистам приходилось самостоятельно соби­
рать данные из социальных сетей [4]. 

Во-вторых, проявилась необходимость привлекать экспертов в жур­
налистские тексты, а также образовывать аудиторию по части восприя­
тия некоторых способов визуализации данных. Так, Джон Берн-Мердок 
из Financial Times 11 марта 2020 г. опубликовал визуализацию, в которой 
сравнивались траектории уровней заражения между странами. График 
доказывал: то, что миром уже воспринималось как пандемия, является 
все еще эпидемией, то есть рост заболеваемости, например, в Англии 
и США только начинается [5]. Страница сайта Financial Times с этой 
работой была достаточно просматриваемая, однако не менее популяр­
ным стал твиттер автора, где он в постах объяснял данные, которые ви­
зуализировал. Это подтверждает, что просто визуального отображения 
информации для аудитории, особенно в сложных темах, недостаточно, 
поскольку читатель не всегда может верно интерпретировать данные 
без контекста. Ситуация усугублялась тем, что Джон Берн-Мердок ис­
пользовал в графике логарифмическую шкалу, которая является доста­
точно сложной для восприятия. 

В-третьих, актуализировался вопрос, как показать «человека в дан­
ных». Как уже было отмечено выше, медиа выпускали графики и диа­
граммы на коронавирусную тематику в очень большом количестве. 
В какой-то момент стало очевидно, что стандартные визуализации роста 
заболеваемости и смертности не способны отразить трагизм ситуации. 
Одно из решений проблемы было найдено в изменении способа визуали­
зации данных: от абстрактных точек к пиктограммам и иллюстрациям. 
Например, в материале «В России от коронавируса погибли не мень­
ше 186 медиков» издание «Медиазона» показало пиктограммами чело­
вечков каждого погибшего, что определенно вызвало у читателей эмпа­
тию (zona.media, 19.05.2020). Аналогичным приемом пользовались и в 
The New York Times, когда, собрав данные из некрологов по всей стране, 
визуализировали пиктограммами сто тысяч смертей в материале «Не­
исчислимая потеря» (www.nytimes.com, 27.05.2020). 

Таким образом в условиях пандемии COVID-19 журналисты все 
чаще обращались к данным, чтобы разобраться в сложном явлении и 
объяснить его своей аудитории. Анализ данных позволил разъяснить, 
как вирус распространяется и как мы можем это предотвратить, а визу­
ализации наглядно демонстрировали масштаб проблемы. Однако слож­
ная ситуация актуализировала сразу несколько проблемных аспектов, с 
которыми сталкиваются в своей работе дата-журналисты: более остро в 
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мире встал вопрос открытости и качества данных; подтвердилась невоз­
можность просто демонстрировать данные без контекста и объяснения; 
специалисты обратили внимание на аспект «человека в данных». 
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В данном материале рассматриваются тенденции развития научно-по­
пулярной журналистики на современном этапе. Описываются новые фор­
мы подачи информации, призванные повысить интерес к данному сегменту 
средств массовой информации. Научно-популярные медиа рассматривают­
ся с точки зрения эффективного использования мультимедийных техноло­
гий. Описываются особенности взаимодействия научно-популярных изда­

ний с целевой аудиторией. Дается оценка деятельности научно-популярных 
изданий в условиях кросс-медиа.

Ключевые слова: кроссмедийность; медиа; медиапространство; наука; 
научно-популярная журналистика; средства массовой информации; тен­
денции. 

TRENDS IN THE DEVELOPMENT  
OF MODERN POPULAR SCIENCE JOURNALISM

E. I. Vitsiarets

Belarusian State University, 
9, Kalvariyskaya Str., 220004, Minsk, Republic of Belarus 

Corresponding author: E. I. Vitsiarets (vitiorec90@mail.ru)

This material examines the trends in the development of popular science 
journalism at the present stage, describes new forms of information presentation 
designed to increase interest in this segment of the media. Popular science 
media is considered from the point of view of the effective use of multimedia 
technologies. The features of interaction of popular science publications with the 
target audience are described. Anassessment of the activites of popular science 
publications in cross-media conditions is given.
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Наука в современном мире играет одну из ключевых ролей. Тенден­
ции глобализации и цифровизации современного медиапространства 
способствуют популяризации научного знания. 

Стремительное развитие цифровых технологий приводит к переходу 
печатных научно-популярных изданий в интернет. Связано это, в пер­
вую очередь, с облегчением процессов поиска, обработки и распро­
странения информации. Доля аудитории, использующей интернет как 
основной источник коммуникации, стремительно растет. В этой связи 
научно-популярные медиа увеличивают производство контента, видоиз­
меняют и дополняют его с учетом требований цифрового пространства, 
используют различные медиаплатформы для эффективного и оператив­
ного распространения научной информации.

Согласно исследованию Е. В. Давлетшиной и Л. К. Лободенко, ос­
новной тенденцией развития современных научно-популярных медиа 


