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лексики	и	оскорбления,	офтопик	и	т.	п.,	но	и	кто	активизирует	участие,	
призывает	к	установлению	норм	общения,	демонстрирует	такие	умения	
сам,	“итожит	и	множит”	сказанное	и	т.	п.»	[3].

Таким	образом,	можно	сделать	вывод	о	том,	что	публицистика	как	
объект	 научного	 исследования	 в	 современной	 медиасфере	 обладает	
определенным	потенциалом,	и	интерес	к	ней	может	и	должен	быть	воз­
обновлен	 в	 условиях	 неизбежного	 перехода	 СМИ	 к	 конвергентному	
формату	развития.
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Одной	из	важнейших	задач	оформителя	периодического	издания	яв­
ляется	поиск	компромисса	между	стилистическим	единством	и	много­
образием	элементов	дизайна.

Верстка	и	дизайн	формата	А4	во	много	отличается	от	дизайна	фор­
мата	А3.	В	первом	случае	оформитель	ограничен	небольшими	разме­
рами	 полосы	 и	 не	 имеет	 возможности	 использовать	 характерные	 для	
большого	формата	многие	приемы	и	элементы.	Эти	особенности	в	не­
которых	случаях	играют	основную	роль	в	использовании	графических	
элементов,	 т.	 к.	 в	 стандартном	 варианте	 полоса	 А4	 ограничивает	 их	



Журналістыка ва ўмовах лічбавізацыі медыяпрасторы                                              103102                                                                                                         Журналістыка-2021

применение.	Небольшие	размеры	страницы	с	множеством	выделитель­
но­экспрессивных	средств	неизбежно	приводят	к	разрушению	всей	ее	
конструкции.

Современные	программы	для	газетно­журнальных	настольно­изда­
тельских	систем	позволяют	получать	самые	различные	по	конфигура­
ции	и	построению	графические	элементы.	Однако,	как	показывает	прак­
тика,	сложные	компьютерные	композиции	используют	чаще	рекламные	
издания,	 основная	 же	 масса	 газет	 формата	А4	 применяет	 достаточно	
традиционные	графические	элементы:	рамки,	линейки,	выворотки,	под­
ложки	и	т.	п.

Существенно	отличаются	по	конструкции	на	полосе	А4	колонтиту­
лы.	Они	не	могут	 заключать	в	 себе	массивные	элементы	 (толстая	ли­
ния,	объемная	выворотка	и	т.	п.).	В	таких	случаях	обычно	используют	
тонкую	линию,	рамку	и	сетку.	Комбинируя	в	различных	вариантах	эти	
достаточно	простые	элементы,	можно	добиться	значительной	контраст­
ности	при	минимуме	отводимой	под	колонтитул	площади.

Выворотка	 как	 один	 из	 наиболее	 выразительных	 оформительских	
элементов	может	быть	использована	в	случае,	если	занимает	незначи­
тельное	место.	Комбинированный	колонтитул	(две	параллельные	линии	
вверху	и	внизу	полосы)	–	приемлемый	вариант	оформления,	но	он	огра­
ничивает	использование	других	графических	элементов.

При	отсутствии	на	полосе	А4	иллюстрации	для	создания	определен­
ной	разрядки	очень	часто	прибегают	к	 графическому	насыщению	ру­
брики	и	заголовка.	По	своей	структуре	это	может	быть	прямоугольная	
или	скругленная	рамка,	выворотка,	сетка.	Варианты	подобного	оформ­
ления	зависят	в	основном	от	общего	стиля	дизайна	полосы.	Для	рубри­
ки	 одним	из	 наиболее	приемлемых	вариантов	 следует	 считать	 линию	
(0,01–0,025	 дюйма)	 в	 сочетании	 с	 общей	рамкой	для	 всего	 заголовка.	
Длина	линии	под	рубрику	может	быть	произвольной	в	зависимости	от	
площади,	которую	занимает	заголовок	по	ширине.	Выделение	рубрики	
с	помощью	рамки	или	выворотки	накладывает	ограничение	на	количе­
ство	вариантов	оформления	заголовка.	Приемлемый	вариант	–	рубрика­
сетка,	заголовок­рамка.

Современные	 графические	 редакторы	 для	 настольно­издательских	
систем	 позволяют	 получать	 рамки	 самой	 различной	 конфигурации	 и	
структуры.	Для	текстовых	блоков	наиболее	приемлемы	из	них	тонкие	
(0,01–0,018	дюйма)	скругленные	или	прямоугольные.

Более	 практичная	 схема	 графического	 дизайна	 может	 быть	 пред­
ставлена	следующим	образом:	рамка­заголовок,	рамка­текстовой	блок.	

При	этом	элемент	«рамка­текстовой	блок»	не	будет	выпадать	из	общей	
конструкции	полосы.	В	некоторых	случаях	в	малоформатном	издании	в	
тонкую	рамку	берут	всю	полосу	целиком.

Чаще	всего	для	выделения	и	разделения	материалов	на	полосе	А4	
пользуются	простой	линейкой.	Толщина	линии	обыкновенно	зависит	от	
устоявшейся	 традиции,	 характерной	 для	 того	 или	 иного	 издания.	Не­
которые	газеты	используют	очень	жирную	линию	(0,125	дюйма),	но	ее	
толщина	не	должна	выходить	за	пределы	6	пунктов.

Основными	элементами	в	оформлении	рекламных	блоков	на	полосе	
А4	так	же,	как	и	на	полосе	А3,	являются	рамка,	сетка,	выворотка	в	раз­
личных	комбинациях.

Реклама	в	фигурном	варианте	(эллипс,	овал,	ромб	и	т.	п.)	в	некото­
рых	случаях	выглядит	более	эффектно,	но	требует	при	этом	больше	сво­
бодного	места.	Значительные	трудности	возникают	при	размещении	на	
полосе	А4	объемных	рекламных	блоков.

Кроме	 перечисленных,	 существуют	 еще	 и	 другие	 нюансы	 оформ­
ления	газеты	А4:	расположение	объемных	текстов	и	иллюстраций,	ис­
пользование	цвета	и	т.	д.	

К	сожалению,	некоторые	газеты	стали	слепо	перенимать	чужерод­
ные	варианты	оформления,	другие,	–	используя	опыт	полноформатных	
изданий,	пытаются	создать	в	собственном	стиле	нечто	новое	и	ориги­
нальное,	третьи	–	трансформируют	лишь	отдельные	элементы:	колон­
титул,	подпись	автора,	шрифт,	графику.	Практически	все	западные	из­
дания	уже	давно	отказались	от	замысловатых	конфигураций,	тяжелых	
графическо­текстовых	рекламных	подборок,	изощренно	выполненных	
заголовков	–	всего,	что	мешает	восприятию	публикаций.	

На	графических	деталях	держится	единство	стиля.	Оно	накладыва­
ет	 определенные	 ограничения	 на	 выбор	шрифта,	 требует	 единообра­
зия	в	распределении	свободного	пространства	на	газетной	полосе.	При	
этом	одной	из	 важнейших	 задач	оформителя	 является	поиск	компро­
мисса	между	стилистическим	единством	и	многообразием	элементов	
дизайна.

За	последние	годы	стиль	оформления	коренным	образом	изменился	
у	 большинства	 газет	 вне	 зависимости	 от	формата	и	 тематической	на­
правленности.	Он	создается,	как	правило,	не	за	один	день,	а	в	результате	
длительного	поиска,	тщательного	подбора	для	них	визуально­графиче­
ских	элементов.
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