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• Разъяснительная журналистика с привлечением игральных 
компонентов	(вопросыответы,	гифанимация,	таймлайны,	кроссворды,	
пиктограммы,	 визуализация	 данных)	 –	 таким	 образом	 построена	
деятельность	 таких	 медиаресурсов,	 как	 «Медуза»,	 «Huffpost»,	
BuzzFeed».

• Сериальная журналистика (с использованием трансмедийных 
форматов) –	здесь,	в	частности,	речь	идет	о	лонгридах.	Ряд	специали
стов	считают,	что	именно	благодаря	лонгридам,	предлагающим	форма
ты	длинного	и	детального	чтения,	в	журналистику	можно	вернуть	поня
тие	«качество».	Сюжетная	линия,	драматургия,	расследование,	история,	
аналитика,	–	это	все	о	лонгридах,	которые	являются	и	развлекательным	
контентом	за	счет	обращения	к	мультимедийным	и	визуальным	техно
логиям.	Создание	лонгридных	проектов	требует	немало	усилий,	челове
ческих	ресурсов,	серьезных	затрат	и	технологий.	

• Веб-документалистика	 –	 никого	 сегодня	 не	 удивишь	 разме
щением	на	многих	изданиях	15минутных,	а	порой	почти	и	2часовых	
документальных	фильмов	(докфильмы	Юрия	Дудя	–	«Кремниевая	до
лина»,	«Камчатка»,	«ВИЧ2020»);	или	сетевые	документальные	сериа
лы	(проект	«Срок»),	увеличивающие	трафик	сайта	издания.	На	сегодня	
уже	очевидно,	что	Интернетвидео	–	это,	с	одной	стороны,	конечно,	не	
новое	TV	(и	типичные	форматы	здесь	уже	не	действуют),	с	другой	–	это	
новое	TV,	 когда	 тысячи	блогеров	 создают	 свои	каналы	с	миллионами	
подписчиков.

Говоря	о	трансмедиасторителлинге,	стоит	сказать	и	о	геймификации	
в	цифровой	журналистике.	Геймификация	в	широком	толковании	–	это	
вовлечение	игровых	компонентов,	игрового	темпа	развития	и	игровых	
технологий	 (компоненты	 интеграции	 и	 состязательности	 –	 прохожде
ние	уровней,	набор	очков)	в	неигровые	процессы.	Не	зря	сегодняшнего	
среднестатистического	юзера	именуют	не	просто	«человеком	коммуни
кационным»,	но	и	«человеком	играющим».	«Мы	цитируем,	копируем,	
сокращаем,	 дописываем,	 интерпретируем,	 расширяем	 –	 т.	 е.,	 по	 сути,	
играем	с	текстом»,	–	отмечает	исследователь	И.	Волкова	[4,	с.	160.].	Так	
что	современные	журналисты	должны	понимать,	что	процесс	информи
рования	сегодня	становится	игрой,	вовлечением.	Человек	в	Интернете	
обретает	еще	одну	–	цифровую	–	личность	(создает	аватарки	и	новые	
образы	самого	себя,	экспериментирует	и	примеряет	цифровые	роли),	а	
медиа	превращаются	в	«продолжение	человека».	

Таким	 образом,	 говоря	 о	 трансформации	 современного	 медиапро
странства,	 можно	 заметить,	 что,	 реагируя	 на	 вызовы	 современности,	

мы	получаем	совершенно	новую	журналистику	–	журналистику	транс
медийную,	 интерактивную,	 иммерсивную,	 построенную	 на	 массивах	
данных,	которые	придают	ей	новые	качества	и	свойства	репортажности	
(юзеры	становятся	соучастниками	событий),	аналитики	 (всеобщая	де
мократизация	технологий,	источников	и	инструментария	с	обращением	
к	 общественным	 и	 психологоповеденческим,	 научноисследователь
ским	рецептам),	трансмедиасторителлинга	(интерактивный	рассказ,	ко
торый	при	помощи	сюжета	и	форматных	аттракционов	размещается	на	
различные	виртуальные	и	сетевые	площадки).	Возможно,	именно	такая	
журналистика	является	результатом	процесса	«репозизиционирования»	
СМИ,	который	требует	глубинного	научного	исследования	и,	в	первую	
очередь,	теоретического	осмысления.	
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ском	регионе	имеется	серьезная	конкуренция	и	борьба	между	традицион
ными	СМИ	и	новыми	медиа	за	внимание	аудитории	и	за	подписчиков,	по
тому	 авторы	 текстов	 стремятся	 сделать	 так,	 чтобы	информация	 была	 как	
можно	быстрее	воспринята	и	понята	аудиторией.	На	наш	взгляд,	визуализа
ция	информации	может	и	должна	способствовать	этому.	Используя	методы	
содержательного	и	сравнительносопоставительного	анализа	медиатекстов	
двадцати	традиционных	и	новых	медиа	региона	на	русском	языке	и	разных	
форм	собственности	с	января	по	август	2021	г.,	мы	установили,	что	визу
ализация	информации	происходит	 главным	образом	 за	 счет	подобранных	
авторами	статей	фотографий	и	коротких	видео.	Инфографика	–	пока	очень	
редкое	явление	в	СМИ	нашего	региона.	Практическая	значимость	данного	
исследования	в	том,	что	его	результаты	могут	помочь	авторам	медиатекстов	
выбрать	 тактику,	 средства	 и	 приемы	 подачи	 информации,	 которые	 будут	
способствовать	 максимально	 оперативному	 и	 эффективному	 восприятию	
информации	медийной	аудиторией.

Ключевые слова:	 Республика	 Татарстан;	 визуализация	 информации;	
инфографика;	 инфографическая	 листовка;	 рейтинг;	 график;	 визуальный	
образ.
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В	настоящее	время	в	Республике	Татарстан	(далее	РТ)	зарегистри
ровано	немногим	более	800	разных	видов	СМИ,	с	редакциями	которых	
за	 внимание	 и	 вовлеченность	 аудитории	 постоянно	 конкурируют	 так	
называемые	авторские	медиа	(блоги,	влоги,	паблики	в	соцсетях,	тема
тические	каналы	в	мессенджерах)	 [1].	Чтобы	не	оказаться	на	обочине	
информационной	жизни	и	не	терять	аудиторию,	руководство	Республи
канского	агентства	по	печати	и	массовым	коммуникациям	АО	«Татме
диа»	(крупнейшего	медийного	холдинга	в	РТ),	да	и	первые	лица	региона	
ставят	перед	редакциями	традиционных	СМИ	(многие	из	которых	в	той	
или	иной	степени	дотируются	из	госбюджета)	задачу	привлечения	ре
кламодателей,	увеличения	финансовой	устойчивости,	интересной	ауди
тории	«повестки	дня».	При	этом	ставка	делается	на	дальнейшее	развитие	
webресурсов,	которые	как	можно	быстрее	должны	начать	зарабатывать	
[2].	Мы	полагаем,	 что	 одним	из	 способов	 удержания	прежней	и	 при
влечения	новой	аудитории	может	и	должна	стать	практика	качественной	
визуализации	информации,	создание	авторами	медиатекстов	оригиналь
ных	образов,	которые	помогут	аудитории	понять	опубликованные	све
дения	и	запомнить	их.	Однако	для	этого	необходимо	приложить	больше	
усилий,	ведь	такую	работу,	как	правило,	одному	человеку	оперативно	
выполнить	не	под	силу.

Изучив	контент	двадцати	региональных	русскоязычных	печатных	и	
onlineСМИ	разной	тематической	направленности	и	формы	собственно
сти	за	период	с	10	января	по	31	августа	2021	г.,	мы	установили,	что	их	ре
дакции	использовали	очень	мало	способов	визуализации	информации.	
Как	правило,	это	традиционное	«разбавление»	длинного	текста	репор
тажными	(иногда	постановочными)	фото	и/или	видео.	Так	поступали	и,	
вероятно,	продолжат	использовать	эту	практику	во	всех	исследованных	
нами	СМИ.	Это,	вопервых,	легче	с	точки	зрения	трудозатрат	(во	время	
мероприятия	можно	сделать	текст,	фото	и	видео),	вовторых,	соответ
ствует	оперативности	публикации	сообщений	о	чемлибо.	Но	вряд	ли	
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в	данном	случае	можно	говорить	о	визуализации	данных,	скорее	речь	
может	идти	об	их	наглядности,	формировании	у	потребителей	«эффекта	
присутствия»	на	месте	события.	Иногда	в	некоторых	изданиях	(газеты	
«Вечерняя	Казань»,	 «Казанские	ведомости»,	журнал	«Татарстан»)	 ви
зуальный	материал	дополнялся	коллажем	или	карикатурой	в	тему.	Мы	
считаем,	 что	 такой	 формат	 подачи	 материала	 может	 способствовать	
формированию	среди	аудитории	определенного	образа,	который	будет	
зависеть	от	содержания	и	злободневности	рисунков,	а	также	от	степени	
развитости	воображения	у	людей.

В	медиа	РТ	пока	не	популярна	инфографика,	издания,	ее	предлагаю
щие,	можно	перечесть	по	пальцам	одной	руки.	Так,	в	официальной	га
зете	«Республика	Татарстан»	2–3	раза	в	месяц	можно	найти	инфографи
ческие	листовки,	которые	в	свободное	от	основной	работы	время	делает	
специалист	по	верстке.	Спецификой	инфографики	является	то,	что	она	
не	иллюстрирует	/	визуализирует	публикации	авторов	издания,	а	всегда	
представляет	результаты	некоторых	опросов	ВЦИОМ.	На	газетных	по
лосах	инфографика	размещалась	без	привязки	к	определенному	тексту,	
занимала	немного	места,	потому	одним	из	ее	предназначений,	вероятно,	
было	заполнение	образовавшихся	пустот.	На	сайте	ВЦИОМ	результаты	
некоторых	опросов	представлены	в	инфографике,	но	в	«Республике	Та
тарстан»	при	перепечатке	данных	инфографика	преобразуется	в	другой	
сюжет	и	форму.

В	 деловой	 электронной	 газете	 РТ	 «БИЗНЕС	Online»	 инфографика	
богаче.	Здесь	и	разного	рода	рейтинги	и	ТОПы,	инфографические	ли
стовки	и	таймлинии,	выявлены	примеры	короткой	видеоинфографики.	
Создавались	они	для	публикаций	в	разных	жанрах,	включая	заметки	и,	
на	 наш	 взгляд,	 были	 в	 тему	 и	 способствовали	 быстрому	 восприятию	
информации	аудиторией.	Три	года	назад	редакция	сделала	спецпроект	
в	 форме	 инфографики,	 посвященный	 восьми	 годам	 работы	 дирижера	
А.	Сладковского	с	государственным	симфоническим	оркестром	РТ.

В	других	изданиях	(включая	районные)	в	период	проведения	иссле
дования	инфографики	не	было.	В	КФУ	не	готовят	таких	специалистов	
(будущие	журналисты	изучают	лишь	отдельные	дисциплины),	в	редак
циях	изза	ограниченности	бюджета	нет	хороших	бильдредакторов	и	
дизайнеров.	Но	развиваться	надо.	Думается,	что	не	только	учредителям	
СМИ	стоит	направлять	своих	сотрудников	на	курсы	повышения	квали
фикации,	но	и	кураторам	региональной	медиасферы	со	стороны	госу
дарства	следует	предусмотреть	для	редакций	разные	активности	(кон

курсы	с	денежными	призами,	мастерклассы	и	т.	д.).	Важно	предлагать	
аудитории	оригинальные	визуальные	образы.
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