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Сучасныя раённыя выданні нярэдка балансуюць паміж попытам з 
боку мясцовага насельніцтва і пазіцыяй заснавальніка, аднак трэба мець 
на ўвазе, што свабода СМІ і прафесійная незалежнасць журналістаў – 
базавая ўмова эфектыўнасці дэмакратычнай і сацыяльна адказнай прэ­
сы. У той жа час даследчыкі адзначаюць, што «ў абодвух выпадках, і ў 
імкненні да максімальнай свабоды, і ў служэнні інтарэсам улады, усё 
адбіваецца на выкананні галоўнай задачы – служэнні грамадству… Ап­
тымальны шлях для сродкаў масавай інфармацыі – прайсці паміж “Сцы­
лай і Харыбдай” так, каб вытрымаць патрабаванні сацыяльнай місіі і 
адказнасці, не абмяжоўваючы свабоду творчасці і не трапляючы цалкам 
у “абдымкі” ўлады. Гэты падыход звязаны з пошукам залатой сярэдзіны 
паміж грамадствам і СМІ» [3, с.  273]. З такім меркаваннем нельга не 
пагадзіцца. 
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В начале XXI в. существенно возросли объемы производимого кон­
тента. Это связано с развитием социальных сетей, блогов, интернет-со­
обществ. Основной проблемой любых медиа стало вовлечение своего 
читателя в контент, возвращение его внимания к текстам и поднимае­
мым темам. Одной из наиболее выигрышных стратегий решения данно­
го вопроса является использование метода сторителлинга в журналист­
ских материалах. 

В переводе с английского языка сторителлинг (storytelling) – это рас­
сказывание истории. По мнению О. Р. Самарцева, это особый генераль­
ный жанр или стиль «письма», называемый западными исследователями 
«features writing». В отличие от стиля или жанра «перевернутая пира­
мида», называемого «news writing», он необходим не для приведения 
фактов, а для раскрытия драматических событий общественной жизни 
[1]. Александр Горбачев, бывший главный редактор изданий «Медуза» 
и «Афиша», отмечает, что человек как вид мыслит свое существование 
историями, и потому одна из важнейших задач журналистики – расска­
зывать истории людей, лишенных возможности рассказать о себе [2]. 
Схожего мнения придерживается бывший главный редактор белорус­
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ского портала Onliner.by Николай Козлович [3]. Сторителлинг вызывает 
в читателях эмоциональный отклик, тем самым позволяя долго удержи­
вать внимание и возвращаться к чтению повторно. 

Принципиальное отличие от газетно-публицистических жанров со­
стоит в необходимости описания какой-либо проблемы через историю 
или генерирования новых смыслов для читателя на основе его собствен­
ного опыта. К примеру, публикация в газете «Знамя юности» «В 12 лет 
жизнь разделилась на до и после. Этот парень вырос в детском доме 
семейного типа» [4] является сторителлингом: здесь журналист расска­
зывает о трудностях, с которыми сталкиваются воспитанники детских 
домов, через пример одного героя. Данный текст написан по правилам 
развития истории: есть завязка, проблема, кульминация, развязка. Для 
сравнения: публикация «“Складываю и вычитаю номера проезжающих 
мимо автомашин”. 13-летний Георгий Выдерко из Гродно выиграл три 
золотые медали на чемпионате мира по шашкам» [5] также раскрывает 
героя, однако в ней отсутствует проблема. Это пример традиционной 
«газетной» истории, которая рассказывает о человеке в контексте его 
достижений. 

Одним из видов сторителлинга можно назвать сториномику – метод, 
когда одна проблема раскрывается с помощью серии публикаций исто­
рий разных героев. Например, в общественно-политической газете «СБ. 
Беларусь сегодня» существует спецпроект «Беларусь помнит», в кото­
ром отражены разные аспекты одной темы через истории людей. Добав­
ление в интернет-публикацию фотоиллюстраций, видео, инфографики 
является мультимедийным сторителлингом. Этот прием раскрывает и 
дополняет текст, а также удерживает внимание читателя до полного про­
чтения. 

Отметим, что сторителлинг как метод подачи информации редко 
используется в современной белорусской общественно-политической 
прессе. Интервью или репортажи часто не имеют какого-либо компо­
нента истории: конфликта (или проблемы), кульминации или развязки. 
К примеру, в материале газеты «Минский курьер» «Обычные с водки» 
[6] поднимается вопрос о гражданах, которые ведут асоциальный образ 
жизни. Однако проблема как таковая здесь не обозначена. Она может 
быть у милиционеров, которые «пытаются образумить опустившихся на 
дно граждан», как заявлено в лиде текста, у соседей или у самих главных 
героев публикации. Также в данной истории нет кульминации и развяз­
ки, которая подвела бы читателей к возможному решению конфликта. 

При должной проработке текста сторителлинг в общественно-поли­
тической прессе может стать ключевым инструментом для привлечения 
внимания читательской аудитории и повышения конкурентоспособно­
сти выпускаемого контента. 
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[6] поднимается вопрос о гражданах, которые ведут асоциальный образ 
жизни. Однако проблема как таковая здесь не обозначена. Она может 
быть у милиционеров, которые «пытаются образумить опустившихся на 
дно граждан», как заявлено в лиде текста, у соседей или у самих главных 
героев публикации. Также в данной истории нет кульминации и развяз­
ки, которая подвела бы читателей к возможному решению конфликта. 

При должной проработке текста сторителлинг в общественно-поли­
тической прессе может стать ключевым инструментом для привлечения 
внимания читательской аудитории и повышения конкурентоспособно­
сти выпускаемого контента. 
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