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за счет контраста между «серьезными» публикациями, составляющими 
ядро журнала, и менее «серьезными» играми, направленными на релак­
сацию реципиента.  

В издании регулярно публикуются кроссворды, изображения с за­
дачей «Найди отличия», сканворды, которые могут быть построены 
как с использованием ребусов, так и иллюстраций. Причем стоит отме­
тить, что в игре «Найди отличия» зачастую используются изображения 
представителей животного мира, что схоже с визуальным оформлени­
ем игрового контента журнала «Волшебный». Кроме того, в «Стреко­
зе» читателям в каждом номере предлагается так называемая «Модная 
раскраска», где главными фигурами являются различные представите­
ли фауны. Это позволяет сделать вывод, что у журналов «Стрекоза» и 
«Волшебный» есть общие черты.

Рубрика «Отдохни» дополнена рубрикой «Поиграем», где печатают­
ся идеи для проведения досуга при помощи игр. Так, один из номеров 
рекомендует несколько настольных игр («Кулинариум», «Домик», «Сол­
нечная долина»), тематика которых ассоциируется с занятиями (приго­
товление пищи, работа по дому), традиционно соотносимыми с женской 
социальной ролью, и имеет в своей основе развлечение. 

Анализ журнала «Стрекоза» выявил типологическое сходство с дву­
мя другими изданиями в выборе игровых ориентиров и предпочтений: 
наличие игр, направленных на эстетическое воспитание и развитие, и 
индивидуальных игр с открытыми правилами на развитие логических 
способностей.

В ходе исследования мы пришли к выводу, что в детских белорус­
ских журналах специфика игровых методик связана с двумя основными 
траекториями: эстетическое воспитание читательниц и развитие ло­
гических способностей ребенка. Перспективным видится дальнейшее 
изучение своеобразия игровых методик, предложенных белорусскими 
журналами для детей и подростков, так как это позволит систематизи­
ровать положительные и негативные стороны современных способов 
привлечения целевой аудитории.
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Разглядаюцца асаблівасці рэдакцыйнай палітыкі раённых газет, у 
прыватнасці ўзаемадзеянне з мясцовымі органамі ўлады. Даследаван­
не праводзілася на прыкладзе рэгіянальных выданняў Брэстчыны, засна­
вальнікамі якіх выступаюць мясцовыя выканаўчыя камітэты і мясцо­
выя Саветы дэпутатаў. Нягледзячы на тое, што ў апошнія гады да 
адміністрацыйнага тандэма ўсё часцей далучаюцца і калектывы рэдакцый, 
органы ўлады па-ранейшаму аказваюць істотны ўплыў на інфармацыйную 
дзейнасць раённых газет.
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The author considers features of the editorial policy of district newspapers, 
in particular, interaction with local authorities are considered. The study was 
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conducted on the example of regional publications of the Brest region, founded 
by local executive committees and local councils of deputies. Despite the fact 
that in recent years the administrative tandem has been increasingly joined by 
editorial staffs, the authorities still have a great influence on the information 
activities of district newspapers. 

Key words: media; district newspapers; information activities; editorial poli­
cy; editorial office; founder.

Даследуючы функцыянаванне раённага друку, немагчыма абысці­
вачай пытанне ўзаемаадносін СМІ з мясцовымі ўладамі. Трэба аддаць 
належнае: у крызісныя 1990-я гады сістэма раённай перыёдыкі 
захавалася менавіта дзякуючы падтрымцы органаў улады. Сёння 
заснавальнікамі большасці раённых выданняў Брэстчыны па-ранейшаму 
застаюцца раённыя выканаўчыя камітэты і раённыя Саветы дэпутатаў 
(56,25 %). Заўважым, што ў апошнія гады да адміністрацыйнага тандэма 
далучыліся і калектывы рэдакцый (43,75 %). Гэта сведчыць аб тым, што 
статус мясцовых выданняў паступова змяняецца. Аднак, як паказвае 
практыка, нягледзячы на фармальнае раўнапраўе заснавальнікаў  – 
калектываў рэдакцый і мясцовых адміністрацый, – органы ўлады маюць 
дастатковыя магчымасці для стымулявання працы СМІ. 

Кантэнт-аналіз раённых газет Брэсцкай вобласці паказаў, што цэн­
тральнай тэмай выданняў застаецца асвятленне работы райвыканкамаў 
і мясцовых Саветаў дэпутатаў. Сярод дакументаў, на якія арыетуюцца 
журналісты ў сваёй рабоце, не толькі статут рэдакцыі, канцэпцыя вы­
дання і яго бізнес-план, але і планы органаў мясцовай улады. Трады­
цыйна ў ролі асноўных ньюсмейкераў у рэгіёнах выступаюць чыноўнікі 
і дэпутаты. СМІ рэгулярна асвятляюць афіцыйныя мерапрыемствы, ад­
нак здзіўляе, што інфармацыйнай падставай для напісання публікацый 
часта выступае звычайная актыўнасць мясцовых улад: на першы план 
выходзіць тое, што, напрыклад, старшыня райвыканкама наведаў прад­
прыемства і азнаёміўся са спецыфікай работы калектыву. Журналісты 
абмяжоўваюцца паведамленнямі аб гэтам факце, не раскрываючы 
ні прычын, ні абставін, што, безумоўна, негатыўна адбіваецца на 
аўтарытэце «раёнак». Супрацоўнікі мясцовых выданняў нярэдка скард­
зяцца на тое, што кіраўнікі раёна не заўжды аператыўна прадстаўляюць 
неабходную інфармацыю па праблемных пытаннях, што сёння, у час 
імклівага развіцця інфармацыйных тэхналогій, выглядае зусім неда­
рэчным. Атрымліваецца, што пакуль чыноўнікі «думаюць», у мясцовай 
суполцы нарастае ўзровень сацыяльнага напружання. Сваю ролю ў гэ­

тым плане адыгрываюць і неафіцыйныя інтэрнэт-рэсурсы, задача якіх 
у большай ступені падарваць давер чытачоў да афіцыйных СМІ. 

Вызначаючы асаблівасці ўзаемадзеяння органаў мясцовай улады і 
прэсы, мэтазгодна звярнуцца да вынікаў апытання рэдактараў раённых 
газет Брэсцкай вобласці [1]. На пытанне пра ўзаемаадносіны са сваімі 
заснавальнікамі ў цэлым былі атрыманы даволі пазітыўныя адказы. 
Большасць кіраўнікоў СМІ гаворыць аб дзелавым супрацоўніцтве 
на правах і адсутнасці празмернага ўмяшання ў справы рэдакцыі 
з боку сваіх заснавальнікаў. Пры гэтым, характарызуючы тып 
узаемадзеяння газеты і мясцовых органаў улады, рэспандэнты часцей 
выкарыстоўвалі наступныя катэгорыі: «партнёрскія адносіны», 
«сацыяльнае партнёрства», «працоўныя адносіны», «канстуктыўны 
дыялог», акцэнтуючы ўвагу, што гэта менавіта дыялог, а не маналог. 
Вось некаторыя вытрымкі з адказаў апытаных: «супрацоўніцтва дзеля 
агульнай справы  – інфармавання і рэальнай дапамогі ў вырашэнні 
праблем мясцовага насельніцтва», «мы – заснавальнікі, вы  – выка­
наўцы», «газета паказвае работу ўлады, падтрымлівае давер да яе з боку 
насельніцтва», «канструктыўнае і плённае супрацоўніцтва ў межах 
прававога поля». 

Адзначым, што 14,28 % рэдактараў для характарыстыкі тыпу ўзаема­
дзеяння са сваімі заснавальнікамі выкарысталі паняцце «кантроль». 
У ідэале кантрольную функцыю, якая ў першую чаргу заснавана на 
аўтарытэце грамадскай думкі, павінны выконваць менавіта сродкі ма­
савай інфармацыі ў дачыненні да органаў улады, а ніяк не наадварот. 
Паказальна, што такая ж колькасць рэспандэнтаў увогуле пакінула гэтае 
пытанне без адказу. Значыць – у пэўных маштабах праблема ўсё ж такі 
існуе. Партнёрскія адносіны, як вядома, прадугледжваюць сумесную 
дзейнасць кіраўнікоў і падначаленых, выкананне загадзя абумоўленых 
абавязкаў, самастойнасць у прафесійнай дзейнасці, канкурэнтаздоль­
насць. І хоць адказваючы на пытанне: «Ці здольная раённая газета пра­
цягнуць сваю дзейнасць без адпаведнай падтрымкі?», усе рэдактары 
брэсцкіх СМІ адзначылі, што іх выданні фінансава незалежныя і сама­
акупныя (сапраўды, 16 раённых газет Брэстчыны сёння ў ліку рэнта­
бельных), аднак, як бачым, набыццё эканамічнай свабоды цалкам не 
змяніла сітуацыю. Прычыны рэальнага стылю ўзаемаадносін мясцо­
вых органаў улады і прэсы, па меркаванні Л. М. Кіслай, хаваюцца ў 
спецыфіцы «сацыяльнай памяці» раённага друку. У нейкай ступені яна 
абавязвае журналістаў «змякчаць» крытыку ў адрас органаў улады ці 
нават пазбягаць такіх сітуацый [2, с. 101].
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аўтарытэце грамадскай думкі, павінны выконваць менавіта сродкі ма­
савай інфармацыі ў дачыненні да органаў улады, а ніяк не наадварот. 
Паказальна, што такая ж колькасць рэспандэнтаў увогуле пакінула гэтае 
пытанне без адказу. Значыць – у пэўных маштабах праблема ўсё ж такі 
існуе. Партнёрскія адносіны, як вядома, прадугледжваюць сумесную 
дзейнасць кіраўнікоў і падначаленых, выкананне загадзя абумоўленых 
абавязкаў, самастойнасць у прафесійнай дзейнасці, канкурэнтаздоль­
насць. І хоць адказваючы на пытанне: «Ці здольная раённая газета пра­
цягнуць сваю дзейнасць без адпаведнай падтрымкі?», усе рэдактары 
брэсцкіх СМІ адзначылі, што іх выданні фінансава незалежныя і сама­
акупныя (сапраўды, 16 раённых газет Брэстчыны сёння ў ліку рэнта­
бельных), аднак, як бачым, набыццё эканамічнай свабоды цалкам не 
змяніла сітуацыю. Прычыны рэальнага стылю ўзаемаадносін мясцо­
вых органаў улады і прэсы, па меркаванні Л. М. Кіслай, хаваюцца ў 
спецыфіцы «сацыяльнай памяці» раённага друку. У нейкай ступені яна 
абавязвае журналістаў «змякчаць» крытыку ў адрас органаў улады ці 
нават пазбягаць такіх сітуацый [2, с. 101].
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Сучасныя раённыя выданні нярэдка балансуюць паміж попытам з 
боку мясцовага насельніцтва і пазіцыяй заснавальніка, аднак трэба мець 
на ўвазе, што свабода СМІ і прафесійная незалежнасць журналістаў – 
базавая ўмова эфектыўнасці дэмакратычнай і сацыяльна адказнай прэ­
сы. У той жа час даследчыкі адзначаюць, што «ў абодвух выпадках, і ў 
імкненні да максімальнай свабоды, і ў служэнні інтарэсам улады, усё 
адбіваецца на выкананні галоўнай задачы – служэнні грамадству… Ап­
тымальны шлях для сродкаў масавай інфармацыі – прайсці паміж “Сцы­
лай і Харыбдай” так, каб вытрымаць патрабаванні сацыяльнай місіі і 
адказнасці, не абмяжоўваючы свабоду творчасці і не трапляючы цалкам 
у “абдымкі” ўлады. Гэты падыход звязаны з пошукам залатой сярэдзіны 
паміж грамадствам і СМІ» [3, с.  273]. З такім меркаваннем нельга не 
пагадзіцца. 
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Дается определение понятию «сторителлинг», рассматриваются его от­
личия от традиционных газетно-публицистических жанров журналистского 
текста. Сегодня данный инструмент может стать ключевым в формирова­

нии контента общественно-политической прессы, так как он вовлекает чи­
тателей в обозначенные журналистами проблемы.

Ключевые слова: сторителлинг; мультимедийный сторителлинг; новые 
форматы медиатекстов; общественно-политическая пресса.
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The definition of the concept of «storytelling» is given, its differences from 
the traditional newspaper and journalistic genres of journalistic text are deter­
mined. Today, this tool can become a key one in the formation of the content of 
the socio-political press, as it involves readers into the issues raised by journalists.

Key words: storytelling; multimedia storytelling; new formats of mediatexts; 
socio-political press.

В начале XXI в. существенно возросли объемы производимого кон­
тента. Это связано с развитием социальных сетей, блогов, интернет-со­
обществ. Основной проблемой любых медиа стало вовлечение своего 
читателя в контент, возвращение его внимания к текстам и поднимае­
мым темам. Одной из наиболее выигрышных стратегий решения данно­
го вопроса является использование метода сторителлинга в журналист­
ских материалах. 

В переводе с английского языка сторителлинг (storytelling) – это рас­
сказывание истории. По мнению О. Р. Самарцева, это особый генераль­
ный жанр или стиль «письма», называемый западными исследователями 
«features writing». В отличие от стиля или жанра «перевернутая пира­
мида», называемого «news writing», он необходим не для приведения 
фактов, а для раскрытия драматических событий общественной жизни 
[1]. Александр Горбачев, бывший главный редактор изданий «Медуза» 
и «Афиша», отмечает, что человек как вид мыслит свое существование 
историями, и потому одна из важнейших задач журналистики – расска­
зывать истории людей, лишенных возможности рассказать о себе [2]. 
Схожего мнения придерживается бывший главный редактор белорус­


