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любой	операционной	 системой.	Медийная	функциональность	SCORM	
непрерывно	развиватеся,	успешно	отвечая	на	вызовы	современных	се
тевых	образовательных	сред.	Так,	в	SCORM	Cloud	можно	напрямую	им
портировать	видео	MP4,	аудиофайлы	MP3	и	документы	PDF,	не	загружая	
zipархив	(в	котором	и	находится	основной	контент	в	формате	XML).	
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В	настоящее	время	руководство	страны	и	научное	сообщество	ве
дут	 активную	 работу	 по	 формированию	 и	 реализации	 региональной	
политики,	 направленной	на	 повышение	 уровня	и	 качества	жизни	на
селения.	Вопрос	регионального	развития	стал	одним	из	ключевых	и	в	
Программе	социальноэкономического	развития	Республики	Беларусь	
на	 2021–2025	 гг.,	 в	 которой	 отмечается,	 что	 «региональная	 политика	
будет	направлена	на	повышение	привлекательности	для	жизни,	работы	
и	бизнеса	территорий,	расположенных	за	пределами	столицы	и	област
ных	центров,	на	популяризацию	сельского	образа	жизни	(деурбаниза
ция)»	[1].	

Решение	миграционных	 и	 демографических	 проблем	 регионов	 за
висит	не	только	от	мероприятий	по	стимулированию	экономики,	укре
плению	социальной	инфраструктуры.	В	условиях	существующих	про
блем	важна	работа	по	ценностной	ориентации	современного	общества,	
в	том	числе	со	стороны	региональных	средств	массовой	информации.	
Так,	 актуально	 поддержание	 и	 формирование	 региональными	 СМИ	
мировоззренческого	базиса	в	пользу	создания	крепкой семьи, материн-
ства и отцовства.	 Заслуживает	 рассмотрения	 опыт	 редакции	 газеты	
«Віцьбічы»	 в	 ведении	 целенаправленной	 информационной	 кампании	
по	привитию	семейных	ценностей.	В	рубрике	«Крепка	семья	–	крепка	
держава»	 представлены	 рецепты	 выстраивания	 счастливой	 семейной	
жизни.	 Необычный	 социокультурный	 проект	 «Вясельны	 вянок»	 еще	
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в	 январе	 2019	 г.	 анонсировала	 и	 «Маладзечанская	 газета».	Читателям	
предлагается	 отправить	 организаторам	 старые	 семейные	фотографии,	
сделанные	до	1960	г.,	и	рассказать	об	истории	таких	браков.	

В	регионах	сегодня	также	важно	обеспечить	защиту детства,	рас
сматривая	 ситуации	 в	 семьях,	 находящихся	 в	 социально	 опасном	 по
ложении,	 профилактику пьянства, наркозависимости.	 Демонстрация	
негативного	и	позитивного	сценариев	развития	событий	–	прямая	обя
занность	 СМИ.	Девиантное	 поведение	 подвергается	 частому	 осужде
нию	на	 страницах	«Сельской	 газеты»,	 «Лідскай	 газеты»,	 «Аршанскай	
газеты»,	«Ляхавіцкага	весніка»,	«Віцьбічаў»,	«Жодзінскіх	навін».

При	 осуществлении	 региональной	 политики	 есть	 необходимость	
формирования	 культуры	 населения,	 в	 которой	 доминантными	 долж
ны	 стать	 инициативность, трудолюбие,	 ответственность перед 
обществом,	 осознание последствий непрофессиональных действий 
в социаль но значимых сферах.	Современная	пресса	действительно	спо
собствует	формированию	инициативного,	добросовестного	отношения	
к	трудовой	деятельности.	Журналисты	настойчиво	доносят	мысль	о	том,	
что	в	регионах	можно	добиться	 значительных	успехов	благодаря	тру
долюбию.	 Высокую	 заинтересованность	 в	 достижении	 данных	 целей	
проявляют	«Сельская	 газета»,	 «Гомельская	праўда»,	 «Маладзечанская	
газета»,	 «Веснік	 Глыбоччыны»,	 «Голас	Касцюкоўшчыны»,	 «Ляхавіцкі	
веснік»,	 «Хойніцкія	 навіны»,	 «Бабруйскае	 жыццё»,	 «Аршанская	 газе
та»,	а	также	«Віцьбічы»,	«Праца».	Так,	за	полугодие	в	«Сельской	газете»	
публикуется	порядка	50	публикаций	на	данную	тематику.	В	материалах,	
выходящих	под	рубриками	«Земля	и	люди»,	«Сельская	жизнь»,	«Наши	
партнеры»,	«Пьедестал	почета»,	журналисты	рассуждают	о	любви	жи
телей	села	к	труду	на	земле.	Также	редакция	отмечает	достижения	спор
тсменов,	работников	культуры	и	представителей	других	профессий.	В	
данном	направлении	выделяется	и	«Маладзечанская	газета».	Достиже
ния	передовиков	труда	района	отмечаются	в	рубрике	«Раённая	дошка	
гонару».	Личностные	качества	людей,	добившихся	профессиональных	
успехов,	подробно	рассматриваются	в	рубриках	«Дороги,	которые	мы	
выбираем»,	«Лёсы	людскія»,	«След	на	зямлі».	

Различные	инициативы	 граждан,	 направленные	на	 улучшение	ка
чества	жизни	в	регионах,	патриотизм,	проявляющийся	в	стремлении	
жить	и	работать	на	благо	малой	родины,	–	важные	составляющие	в	ра
боте	СМИ	в	контексте	формирования	актуальных	ценностей.	Так,	в	га
зете	«Крупскі	веснік»	к	столетию	образования	БССР	в	рубриках	«Зала

ты	фонд	малой	радзімы»,	«Наш	залаты	фонд»	рассказывалось	о	людях,	
которые	трудились	на	благо	района	и	получили	признание	на	государ
ственном	уровне.	В	рубрике	«Транскрыпцыя	любві»	газеты	«Ляхавіцкі	
веснік»	 опубликованы	 пейзажные	 фотографии	 края,	 эссе	 читателей.	
Также	в	газете	функционирует	проект	«Маладзёжны	праспект»,	где	рас
сказывается	о	выборе	молодых	людей	жить	и	работать	в	Ляховичском	
районе.	Подобных	примеров	в	настоящее	время	в	прессе	недостаточно.	
Некоторые	редакции	стремятся	рассказать	о	людях,	которые	сознатель
но	выбрали	жизнь	в	небольшом	районном	центре,	сельской	местности,	
удовлетворены	карьерой	и	сложившейся	судьбой.	Так,	в	«Сельской	га
зете»	уже	много	лет	существует	проект	«Вандроўкі	з	Уладзімірам	Су
батам».	В	очерках,	интервью	автор	рассказывает	о	характерах,	судьбах	
людей,	живущих	в	сельской	местности.	Среди	региональных	газет	есть	
и	такие,	которые	обращаются	к	теме	патриотизма,	истории	края	доста
точно	редко.	Особенно	это	непозволительно	для	изданий,	которые	рас
пространяются	в	районах	с	острой	демографической	ситуацией.	

Редакции	активно	поддерживают	государственные	инициативы,	на
правленные	на	привитие	бережного	отношения	к	малой	родине.	В	ве
сенний	период	практически	все	районные	газеты	участвуют	в	органи
зации	мероприятий	по	наведению порядка в общественных местах.	В	
изданиях	показывается,	что	степень	благоустройства	населенных	пун
ктов	зависит	не	только	от	социальнобытовых	служб,	но	и	от	сознатель
ного	отношения	граждан	к	порядку	на	их	территориях.	Отдельные	изда
ния	активно	реагируют	на	факты	бесхозяйственности	(например,	газета	
«Наш	край»).

Сегодня	 также	 важно	 демонстрировать	 то,	 что	 люди	 сами	 ответ
ственны	за	качество	жизни	в	социуме,	вскрывая	факты	неуважительного	
отношения	 к	 окружающим,	 к	 чужому	 труду,	 нечистоплотности,	 хули
ганства	и	т.	д.	Однако	публикации	такого	рода	в	региональных	изданиях	
встречаются	достаточно	редко.	Можно	отметить	проект	газеты	«Новы	
дзень»	«Вам	слово»,	в	котором	неравнодушные	к	происходящему	в	рай
оне	люди	рассказывают	о	неприятных	ситуациях,	очевидцами	которых	
стали.	В	«Сельской	 газете»	 есть	 авторская	рубрика	«Заметки	провин
циала».	В	материалах	Наум	Сандомирский	точно	подмечает	морально
нравственные	проблемы	современного	общества.	

Усилению	 информационного	 воздействия	 в	 формировании	 духов
ных	 ценностей	 современного	 общества	 могут	 способствовать	 публи
кации,	отражающие	видение	церковью	современных	проблем.	В	боль
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негативного	и	позитивного	сценариев	развития	событий	–	прямая	обя
занность	 СМИ.	Девиантное	 поведение	 подвергается	 частому	 осужде
нию	на	 страницах	«Сельской	 газеты»,	 «Лідскай	 газеты»,	 «Аршанскай	
газеты»,	«Ляхавіцкага	весніка»,	«Віцьбічаў»,	«Жодзінскіх	навін».

При	 осуществлении	 региональной	 политики	 есть	 необходимость	
формирования	 культуры	 населения,	 в	 которой	 доминантными	 долж
ны	 стать	 инициативность, трудолюбие,	 ответственность перед 
обществом,	 осознание последствий непрофессиональных действий 
в социаль но значимых сферах.	Современная	пресса	действительно	спо
собствует	формированию	инициативного,	добросовестного	отношения	
к	трудовой	деятельности.	Журналисты	настойчиво	доносят	мысль	о	том,	
что	в	регионах	можно	добиться	 значительных	успехов	благодаря	тру
долюбию.	 Высокую	 заинтересованность	 в	 достижении	 данных	 целей	
проявляют	«Сельская	 газета»,	 «Гомельская	праўда»,	 «Маладзечанская	
газета»,	 «Веснік	 Глыбоччыны»,	 «Голас	Касцюкоўшчыны»,	 «Ляхавіцкі	
веснік»,	 «Хойніцкія	 навіны»,	 «Бабруйскае	 жыццё»,	 «Аршанская	 газе
та»,	а	также	«Віцьбічы»,	«Праца».	Так,	за	полугодие	в	«Сельской	газете»	
публикуется	порядка	50	публикаций	на	данную	тематику.	В	материалах,	
выходящих	под	рубриками	«Земля	и	люди»,	«Сельская	жизнь»,	«Наши	
партнеры»,	«Пьедестал	почета»,	журналисты	рассуждают	о	любви	жи
телей	села	к	труду	на	земле.	Также	редакция	отмечает	достижения	спор
тсменов,	работников	культуры	и	представителей	других	профессий.	В	
данном	направлении	выделяется	и	«Маладзечанская	газета».	Достиже
ния	передовиков	труда	района	отмечаются	в	рубрике	«Раённая	дошка	
гонару».	Личностные	качества	людей,	добившихся	профессиональных	
успехов,	подробно	рассматриваются	в	рубриках	«Дороги,	которые	мы	
выбираем»,	«Лёсы	людскія»,	«След	на	зямлі».	

Различные	инициативы	 граждан,	 направленные	на	 улучшение	ка
чества	жизни	в	регионах,	патриотизм,	проявляющийся	в	стремлении	
жить	и	работать	на	благо	малой	родины,	–	важные	составляющие	в	ра
боте	СМИ	в	контексте	формирования	актуальных	ценностей.	Так,	в	га
зете	«Крупскі	веснік»	к	столетию	образования	БССР	в	рубриках	«Зала

ты	фонд	малой	радзімы»,	«Наш	залаты	фонд»	рассказывалось	о	людях,	
которые	трудились	на	благо	района	и	получили	признание	на	государ
ственном	уровне.	В	рубрике	«Транскрыпцыя	любві»	газеты	«Ляхавіцкі	
веснік»	 опубликованы	 пейзажные	 фотографии	 края,	 эссе	 читателей.	
Также	в	газете	функционирует	проект	«Маладзёжны	праспект»,	где	рас
сказывается	о	выборе	молодых	людей	жить	и	работать	в	Ляховичском	
районе.	Подобных	примеров	в	настоящее	время	в	прессе	недостаточно.	
Некоторые	редакции	стремятся	рассказать	о	людях,	которые	сознатель
но	выбрали	жизнь	в	небольшом	районном	центре,	сельской	местности,	
удовлетворены	карьерой	и	сложившейся	судьбой.	Так,	в	«Сельской	га
зете»	уже	много	лет	существует	проект	«Вандроўкі	з	Уладзімірам	Су
батам».	В	очерках,	интервью	автор	рассказывает	о	характерах,	судьбах	
людей,	живущих	в	сельской	местности.	Среди	региональных	газет	есть	
и	такие,	которые	обращаются	к	теме	патриотизма,	истории	края	доста
точно	редко.	Особенно	это	непозволительно	для	изданий,	которые	рас
пространяются	в	районах	с	острой	демографической	ситуацией.	

Редакции	активно	поддерживают	государственные	инициативы,	на
правленные	на	привитие	бережного	отношения	к	малой	родине.	В	ве
сенний	период	практически	все	районные	газеты	участвуют	в	органи
зации	мероприятий	по	наведению порядка в общественных местах.	В	
изданиях	показывается,	что	степень	благоустройства	населенных	пун
ктов	зависит	не	только	от	социальнобытовых	служб,	но	и	от	сознатель
ного	отношения	граждан	к	порядку	на	их	территориях.	Отдельные	изда
ния	активно	реагируют	на	факты	бесхозяйственности	(например,	газета	
«Наш	край»).

Сегодня	 также	 важно	 демонстрировать	 то,	 что	 люди	 сами	 ответ
ственны	за	качество	жизни	в	социуме,	вскрывая	факты	неуважительного	
отношения	 к	 окружающим,	 к	 чужому	 труду,	 нечистоплотности,	 хули
ганства	и	т.	д.	Однако	публикации	такого	рода	в	региональных	изданиях	
встречаются	достаточно	редко.	Можно	отметить	проект	газеты	«Новы	
дзень»	«Вам	слово»,	в	котором	неравнодушные	к	происходящему	в	рай
оне	люди	рассказывают	о	неприятных	ситуациях,	очевидцами	которых	
стали.	В	«Сельской	 газете»	 есть	 авторская	рубрика	«Заметки	провин
циала».	В	материалах	Наум	Сандомирский	точно	подмечает	морально
нравственные	проблемы	современного	общества.	

Усилению	 информационного	 воздействия	 в	 формировании	 духов
ных	 ценностей	 современного	 общества	 могут	 способствовать	 публи
кации,	отражающие	видение	церковью	современных	проблем.	В	боль
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шинстве	случаев	редакции	освещают	лишь	деятельность	православной	
и	католической	конфессий.	Представляет	интерес	опыт	редакций	газет	
«Віцьбічы»,	«Веснiк	Глыбоччыны».	В	изданиях	регулярно	освещаются	
не	только	религиозные	события,	но	показываются	примеры	порядочно
го	и	достойного	поведения	в	различных	жизненных	ситуациях.	

Таким	образом,	в	информационной	политике	редакций	необходимо	
учитывать	 мероприятия,	 направленные	 на	 формирование	 морально
нравственных	ценностей,	регулирующих	общественные	взаимоотноше
ния.	В	практике	изданий	актуально	соблюдение	тематического	баланса	
в	освещении	данного	направления	путем	более	активного	рассмотрения	
негативных	явлений,	учреждения	постоянных	проектов,	апеллирующих	
к	семейным	ценностям,	патриотизму,	трудолюбию,	уважительному	от
ношению	к	окружающим,	добропорядочности.
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Автор	статьи	ориентировался	на	осмысление	своеобразия	игровых	ме
тодик,	выявленных	в	детских	белорусских	журналах	для	детей	и	подрост
ков.	Результаты	исследования	позволят	в	дальнейшем	уточнить	основные	
методические	принципы	анализа	изданий	такого	вида,	а	также	обозначить	
их	типологические	сходства	и	определить	перспективы	исследования	вы
бранного	автором	научного	направления.
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The	author	of	the	article	focused	on	understanding	the	uniqueness	of	game	
techniques	 in	 Belarusian	 children’s	 magazines	 for	 children	 and	 adolescents.	
The	results	of	the	study	will	further	clarify	the	main	methodological	principles	
of	the	analysis	of	publications	of	this	type,	as	well	as	identify	their	typological	
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Как	известно,	слово	игра	семантически	неоднородно,	многослойно	
и	потому	может	трактоваться	в	научной	сфере	с	разных	точек	зрения.	
А.	М.	Новиков	пишет,	что	в	самом	общем	смысле	игрой	можно	назвать	
вид	непродуктивной	деятельности,	смысл	которой	заключен	не	в	полу
чении	какоголибо	результата,	а	в	самом	процессе	[1,	с.	5].

Й.	Хёйзинга	подчеркивал,	что	смысл	игры	заключен	в	ней	самой	[2,	
с.	34].	Игровая	деятельность	ребенка,	где	он	обособляется	«от	обыден
ной	жизни»	[2,	с.	34],	позволяет	приобрести	опыт,	который	в	условиях	
повседневной	 жизни	 получить	 не	 представляется	 возможным.	 Игро
вой	процесс	особенно	значим	в	детском	возрасте,	так	как	включает	не	
только	путь	к	развлечению	и	отдыху,	но	и	способы	формирования	пред
ставления	о	мире	и	человеке,	элементы	эстетического	и	нравственного	
воспитания,	 развивающих	 и	 обучающих	 методик.	 Неслучайна,	 таким	
образом,	востребованность	игры	при	формировании	контента	печатных	
изданий	для	детей	и	подростков.	Одной	из	задач	периодики,	безусловно,	
является	 увеличение	 тиража,	 что	 напрямую	 связано	 с	 удовлетворени
ем	читательского	спроса.	Решением	этих	задач	занимается	менеджмент	
СМИ,	 под	 которым	 традиционно	 понимается	 «совокупность	 принци
пов,	методов,	средств	и	форм	подготовки	и	выпуска	газетных	номеров	
и	 телерадиопрограмм	 с	 целью	 удовлетворить	 потребности	 массовой	
ауди	тории	и	получить	прибыль»	[3,	с.	120].	Поэтому	использование	игр	
в	создании	контента	журналов	вполне	логично	и	оправданно.


