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но	18	материалов	в	той	или	иной	степени	касающихся	социально­куль­
турных	отношений	между	двумя	 странами.	И	СМИ	являются	 важной	
силой	 и	 средством	 в	 деле	 сохранения	 и	 развития	 социальных,	 эконо­
мических	 и	 культурных	 отношений.	Посредством	медиа	жители	КНР	
получают	информацию	о	сотрудничестве	между	Китаем	и	Беларусью,	
а	также	узнают	об	экономических,	научных	и	культурных	отношениях	
в	рамках	Союзного	государства	РФ	и	РБ	[7,	с.	228–295].	Несмотря	на	то	
что	китайцы	и	белорусы	говорят	на	разных	языках	и	имеют	разные	куль­
турные	 традиции,	 тем	не	менее	 во	многом	благодаря	медиа	межкуль­
турные	 коммуникации	между	нашими	 странами	 являются	 достаточно	
успешными,	хотя	могли	быть	и	более	активными.
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Улада,	 бізнес	 і	 грамадзянская	 супольнасць	 выконваюць	 важную	
ро	лю	 ў	 развіцці	 любой	 краіны.	 Пытанні	 іх	 узаемадзеяння	 былі	
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актуальныя	на	працягу	ўсёй	 гісторыі	 і	 асабліва	актуальныя	на	сёння.	
Адным	з	варыянтаў	узаемадзеяння	з’яўляецца	карпаратыўная	сацыяль­
ная	адказнасць.

Тэрмін	«карпаратыўная	сацыяльная	адказнасць»	існаваў	яшчэ	ў	XIX	
стагоддзі.	Але	быў	распрацаваны	і	атрымаў	найбольшую	папулярнасць	
у	 XX	 у	 сувязі	 з	 глабальнымі	 кліматычнымі	 зменамі	 і	 фарміраваннем	
канцэпцыі	ўстойлівага	развіцця.	У	1950­я	гады	эканаміст	Говард	Боуэн	
звярнуў	увагу	на	тое,	што	«кампаніі	павінны	ўсведамляць	ступень	свайго	
ўплыву	 на	 грамадства»	 [1,	 с.	 106].	 Пра	 карпаратыўную	 сацыяльную	
адказнасць	загаварылі	ў	сувязі	з	развіццём	прафсаюзнага	руху,	а	таксама	
станаўленнем	папулярнасці	 дабрачыннасці.	У	 камунікацыі	 з’яўляецца	
яшчэ	 адзін	 удзельнік	 (некамерцыйны	 сектар),	 які	 выступае	 ў	 якасці	
выразніка	 інтарэсаў	 ушчэмленых	 сацыяльных	 груп.	 Звернем	 увагу	
на	тое,	што	для	камерцыйнага	сектара	ў	дадзеным	выпадку	выбудоўванне	
сацыяльна	арыентаванай	дзейнасці	прадыктавана	больш	камерцыйнай	
цікавасцю,	чым	высакароднымі	намерамі	[1,	с.	106].

Пазней	мадэль	 камунікацыі	 карпаратыўнай	 сацыяльнай	 адказнасці	
трансфармуецца	ў	мадэль	сацыяльнага	партнёрства.	Грунтоўнай	асно­
вай	 для	 яе	 паслужыла	 канцэпцыя	 агульных	 каштоўнасцяў,	 распра­
цаваная	 даследчыкамі	 М.	 Портэрам	 і	 М.	 Крамерам.	 Канцэпцыя	
агульных	каштоўнасцяў	прадугледжвае,	што	ўзаемадзеянне	партнёраў	
па	 камунікацыі	 ажыццяўляецца	 не	 толькі	 на	 аснове	 грамадскіх	
каштоўнасцяў,	 але	 і	 з	 улікам	 інтарэсаў	 і	 каштоўнасных	 арыентацый	
кожнага	 з	 суб’ектаў	 узаемадзеяння.	 Пры	 рэалізацыі	 на	 практыцы	
канцэпцыі	агульных	каштоўнасцяў	у	камунікацыю	ўступаюць	прадстаў­
нікі	не	толькі	трох	класічных	сектараў	(улады,	бізнесу	і	грамадзянскай	
супольнасці),	але	і	некаторых	іншых	сектараў.

У	 Рэспубліцы	 Беларусь	 на	 сёння	 адбываецца	 трансфармацыя	
ад	двухбаковага	ўзаемадзеяння.	Ужо	з’яўляюцца	прыклады	камунікацыі,	
якія	магчыма	аднесці	да	мадэлі	сацыяльнага	партнёрства.	Гаворка	ідзе	
аб	 праекце	 па	 ачыстцы	 тэрыторыі	 біялагічнага	 заказніка	 «Тураўскі	
луг»,	 а	 таксама	 праекце	 «Новая	 жизнь	 в	 обмен	 на	 крышечки».	 Пры	
рэалізацыі	 праекта	 па	 ачыстцы	 тэрыторыі	 Тураўскага	 луга	 была	
праведзена	 пісьмовая	 камунікацыя	 не	 толькі	 з	 прадстаўнікамі	
дзяржаўных	 органаў,	 але	 і	 з	мясцовай	 супольнасцю.	Кампанія	 «Coca­
Cola	Беларусь»	сумесна	з	грамадзянскай	арганізацыяй	«Ахова	птушак	
Бацькаўшчыны»	і	Тураўскім	гарадскім	выканаўчым	камітэтам	правяла	
шэраг	 мерапрыемстваў	 па	 ачыстцы	 тэрыторыі	 ад	 пластыку	 і	 яго	

ўтылізацыі.	 Школьнікі	 і	 тураўцы,	 валанцёры	 «Coca­Cola	 Беларусь»,	
супрацоўнікі	арганізацыі	«Абарона	птушак	Бацькаўшчыны»	прымаюць	
удзел	у	экалагічных	акцыях	па	рэабілітацыі	Тураўскага	лугу	[2].

Другі	 праект	 «Новая	 жизнь	 в	 обмен	 на	 крышечки»	 таксама	
рэалізуецца	 кампаніяй	 «Coca­Cola	 Беларусь».	 Ініцыятыва	 спрасціла	
перапрацоўку,	 навучыла	 людзей	 экалагічна	 чыстаму	 ладу	 жыцця.	
Пасля	збору	вечкі	перадаюцца	арганізацыям	па	перапрацоўцы	адходаў,	
а	ўсе	грошы	–	дзецям	з	абмежаванымі	магчымасцямі.	Драўляная	тара	
размяшчаецца	ў	буйных	гандлёвых	цэнтрах	Мінска	(«Скала»,	GreenCity,	
«Галерэя»,	Outlet,	«Суседзі»),	у	Міжнародным	дзяржаўным	экалагічным	
інстытуце	ім.	А.	Д.	Сахарава	БДУ,	у	ПДУ	ім.	М.	Танка,	БДУІР	і	іншых	
грамадскіх	 месцах.	 У	 2020	 годзе	 ў	 рамках	 праекта	 сабрана	 больш	
за	 55	 тон	 пластыкавых	 вечак,	 якія	 перададзены	на	 перапрацоўку.	 Тут	
задзейнічаны	 як	 бізнес	 (які	 прыдумаў	 і	 рэалізаваў	 гэтую	 ідэю),	 так	
і	ўлада	(дазволіла	размясціць	у	ГЦ	і	універсітэтах	скрынкі),	а	таксама	
грамадзянская	 супольнасць,	 якая	 сваімі	 рукамі	 рэалізуе	 гэтую	 ідэю,	
збіраючы	і	здаючы	вечкі	на	перапрацоўку	[2].

Аналіз	 гэтых	 двух	 праектаў	 паказвае,	 што	 такая	 тэхналогія	
ўзаемадзеяння	 бізнесу,	 улады	 і	 грамадзянскай	 супольнасці,	 як	 са­
цыяльнае	 партнёрства,	 актыўна	 развіваецца	 ў	 Беларусі,	 кампаніі	
імкнуцца	да	такога	ўзаемадзеяння.	Прадстаўленыя	праекты	дапамагаюць	
кожнаму	 з	 сектараў	 актыўна	 ўключацца	 ў	 партнёрства	 і	 рэалізоўваць	
свой	патэнцыял.
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грамадскіх	 месцах.	 У	 2020	 годзе	 ў	 рамках	 праекта	 сабрана	 больш	
за	 55	 тон	 пластыкавых	 вечак,	 якія	 перададзены	на	 перапрацоўку.	 Тут	
задзейнічаны	 як	 бізнес	 (які	 прыдумаў	 і	 рэалізаваў	 гэтую	 ідэю),	 так	
і	ўлада	(дазволіла	размясціць	у	ГЦ	і	універсітэтах	скрынкі),	а	таксама	
грамадзянская	 супольнасць,	 якая	 сваімі	 рукамі	 рэалізуе	 гэтую	 ідэю,	
збіраючы	і	здаючы	вечкі	на	перапрацоўку	[2].

Аналіз	 гэтых	 двух	 праектаў	 паказвае,	 што	 такая	 тэхналогія	
ўзаемадзеяння	 бізнесу,	 улады	 і	 грамадзянскай	 супольнасці,	 як	 са­
цыяльнае	 партнёрства,	 актыўна	 развіваецца	 ў	 Беларусі,	 кампаніі	
імкнуцца	да	такога	ўзаемадзеяння.	Прадстаўленыя	праекты	дапамагаюць	
кожнаму	 з	 сектараў	 актыўна	 ўключацца	 ў	 партнёрства	 і	 рэалізоўваць	
свой	патэнцыял.

Бібліяграфічныя спасылкі

1.	 	Минтусов И. Е.	GR:	теория	и	практика.	СПб.:	СПбГУ,	2013.	180	с.
2.	 «Coca­Cola	 HBC	 Беларусь»	 [Электронный	 ресурс].	 URL:	 https://by.coca­

colahellenic.com/ru/a­more­sustainable­future/environment/environmental­
programmes	(дата	обращения:	03.09.2021).	


