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развивался	в	2020	году	в	период	пандемии	и	публиковал	довольно	агрес­
сивные	тексты	на	тему	политики	и	коронавируса.

Творчество	Хантера	С.	 Томпсона	 породило	феномен	 гонзо­журна­
листики,	 последователями	 которой	 являются	 и	 журналисты,	 и	 совре­
менные	 блогеры.	 Можно	 ли	 назвать	 безнаказанно	 смелое	 творчество	
Telegram­канала	«Злой	мордвин»	гонзо­журналистикой?	С	одной	сторо­
ны,	некоторое	соответствие	критериям	имеется,	например,	Н.	В.	Укана­
кова,	называя	их	«авторски­сфокусированными	текстами»,	отмечает	их	
«эмоциональную	 насыщенность»,	 «яркую	 стилистическую	 окраску»,	
«острую	социальную	тематику»	 [2,	 с.	 191–192].	Выявлены	такие	осо­
бенности,	 как	 «наличие	 эмоционально­окрашенной,	 в	 редких	 случаях	
ненормативной	 лексики;	 использование	 в	 текстах	 художественно­вы­
разительных	 средств	 (чаще	 всего	 используют	 риторические	 вопросы,	
метафоры	и	сарказм)»	[3,	с.	67],	«диалогичность,	образность	и	детали­
зированность»	[4,	с.	95].	

В	то	же	время	в	контенте	исследуемого	Telegram­канала	можно	отме­
тить	и	черты,	не	свойственные	гонзо­журналистике.	Так,	во	многих	ра­
ботах	[2;	5]	отмечается,	что	основным	жанром,	в	котором	представлены	
гонзо­тексты,	является	репортаж,	при	этом	атмосфера	присутствия	–	не­
пременное	условие	метода.	Однако	есть	и	мнения,	что	это	«текст,	напи­
санный	в	любом	жанре	или	даже	нескольких	жанрах	одновременно»	[4,	
с.	92].	Тексты	Telegram­канала	«Злой	мордвин»,	как,	впрочем,	и	других	
региональных	каналов,	никогда	не	были	представлены	в	жанре	репор­
тажа,	авторы	не	подчеркивают	своего	присутствия	на	каком­либо	собы­
тии,	хотя	стараются	представить	экспертное	мнение.

Таким	образом,	можно	сделать	вывод,	что	гонзо	все	чаще	внедряет­
ся	в	различные	виды	медиакоммуникаций,	при	этом	налицо	его	транс­
формации,	подстройки	под	новые	виды	медиатекстов.	Одним	из	новых	
каналов	распространения	новостной	информации	в	формате	гонзо	ста­
новятся	Telegram­каналы.	
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Конструктивные	 изменения	 медиаландшафта	 за	 счет	 интенсификации	
социальных	сетей	запускают	новые	модули	социального	дискурса.	Особый	
интерес	сегодня	приобретает	экологическая	тематика,	популярность	кото­
рой	 обусловлена	 рядом	факторов,	 в	 числе	 которых	 –	 рост	 экологической	
осведомленности,	 вызванный	 открытым	 доступом	 к	 информации	 в	 соци­
альных	сетях.	Сюда	включают	и	повышение	уровня	грамотности	в	вопро­
сах	природопользования,	сохранения	окружающей	среды,	а	также	быстрое	
оповещение	об	экологических	инцидентах.

Ключевые слова:	социальные	сети;	молодежь;	экологическое	сознание;	
устойчивое	развитие;	аудитория.	
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Уровень	понимания	экологического	дискурса	сегодня	строится	на	не­
скольких	платформах.	Первая	–	непосредственно	экологическая.	Исто­
рически	тема	экологических	бедствий	и	катаклизмов	является	чувстви­
тельной	для	жителей	Казахстана,	 опыт	радиационного	и	химического	
загрязнения,	 военные	 полигоны,	 освоение	 целины,	 крупные	 стройки	
нанесли	 существенный	 экологический	 ущерб	 населению	 и	 экосисте­
ме	страны.	Современность,	к	сожалению,	демонстрирует	наращивание	
экологических	рисков,	усиление	опасных	антропогенных	факторов.	Се­
годня	Казахстан	является	государством	с	самыми	высокими	показателя­
ми	выброса	парниковых	газов	в	Центральной	Азии.	

По	данным	Минэкологии,	за	прошедшие	годы	«фактические	выбро­
сы	 загрязняющих	веществ	в	 атмосферу	составили	2,4	млн	тонн…	По	
прогнозу,	в	2030	году	фактические	эмиссии	загрязняющих	веществ	со­
ставят	3,6	млн	тонн,	то	есть	они	могут	вырасти	в	1,5	раза	за	10	лет…	В	
настоящее	время	на	3,5	тыс.	полигонах	страны	накоплено	более	120	млн	

тонн	ТБО	и	ежегодно	образуется	свыше	5	млн	тонн	ТБО.	Для	сравнения,	
по	размеру	–	это	примерно	42	футбольных	поля»	[1].

Следующая	платформа	–	государственное	участие	и	регулирование.	
В	 сфере	 охраны	 окружающей	 среды	 правительством	Казахстана	 при­
нято	 более	 30	 Законов,	 Кодексов,	 Постановлений	 и	 Правил.	 В	 2007	
году	–	Экологический	кодекс,	в	2009	–	Закон	о	поддержке	использова­
ния	возобновляемых	источников	энергии,	в	2013	–	Концепция	перехода	
к	«зеленой	экономике».	В	апреле	2020	года	Кабмином	был	утвержден	и	
передан	 для	 утверждения	 в	Парламент	 Республики	Казахстан	Проект	
нового	 экологического	 Кодекса.	 Однако,	 документ	 вызвал	 бурное	 об­
суждение	и	комментарии	в	СМИ.	Эксперты	назвали	его	репрессивным,	
ужесточающим	госполитику	и	не	мотивационным	для	бизнеса,	предло­
жили	доработать	и	перенести	внедрение	на	посткризисный	период	[2].	
Председатель	комитета	геологической	отрасли,	горнорудной,	угледобы­
вающей	и	металлургической	промышленности	НПП	«Атамекен»	Нико­
лай	Радостовец	 отметил:	 «Учитывая	 высокую	 стоимость	 проектов	 по	
снижению	эмиссий	вредных	веществ,	внедрение	НДТ	во	всем	мире	со­
провождается	принятием	мер	экономического	стимулирования.	Однако	
Казахстан	почему­то	решил	стать	исключением	и	действовать	методом	
кнута»	[3].

Следующий	 уровень	 проблем	 базируется	 в	 сфере	 экологического	
сознания.	На	фоне	принципиального	понимания	 важности	 экологиче­
ского	мышления	и	поведения	в	 сознании	некоторых	граждан	 заложен	
принцип:	 сначала	 экономика,	 потом	 экология.	 Следовательно,	 многие	
экологические	проблемы	решаются	по	остаточному	принципу.	Крупные	
компании	проводят	экологические	акции	или	социальные	проекты	как	
средство	повышения	имиджа,	 а	не	 как	часть	продуманной	 экологиче­
ской	стратегии.	Понятно,	что	капиталоемкие	вливания	в	экологические	
программы	могут	 себе	позволить	относительно	богатые	предприятия.	
И	в	данном	контексте	речь	идет	не	о	добывающей	и	перерабатывающей	
промышленности,	экологические	эмиссии	которых	предусмотрены	за­
коном.	

Социальные	сети,	являясь	общедоступной,	оперативной	и	удобной	
площадкой	 для	 получения	 информации,	 обмена	 мнениями,	 формиро­
вания	 сообществ	 по	 интересам	 и	 политическим	 взглядам,	 становятся	
как	 раз	 той	 платформой,	 на	 которой	 активно	 коммуницирует	 моло­
дежь.	Популярные	соцсети	у	молодых	казахстанцев	это	–	Instagram,	VK	
и	Youtube	 (независимо	от	 города).	Наибольший	интерес	 сосредоточен	
в	сети	ВКонтакте	(71	%).	Причем	особо	популярна	она	среди	младшей	
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возрастной	группы	(15–18	лет).	На	втором	месте	–	Instagram	(59	%).	Она	
также	популярна	больше	у	школьников	и	студентов.	Facebook	не	особо	
популярен	у	молодежи	Казахстана	(10	%)	(у	младшей	возрастной	груп­
пы	–	7	%)	[4].	

Тема	экологии	безусловно	волнует	молодых	людей,	это	видно	по	ак­
тивности	пользователей	и	контенту	социальных	сетей.	Об	этом	говорят	
множественные	посты,	которые	находят	широкий	отклик	у	аналогичной	
аудитории.	В	Казахстане	широко	развернуто	молодежное	экологическое	
движение,	 особенно	 активно	оно	поддерживается	 в	 крупных	 городах:	
Молодежное	общественное	объединение	Фонд	Земли	«Устойчивое	раз­
витие»,	общественный	фонд	«Акбота»,	«Альянс	Волонтеров	Казахста­
на»,	«Организация	Скаутского	Движения	Казахстана»,	«Орлеу­Консал­
тинг»,	«Инкубатор	проектов	устойчивого	развития»	и	др.

С	развитием	социальных	сетей	правительственные	органы,	чинов­
ники	самого	разного	уровня	вынуждены	перестраивать	политику	ком­
муникации	с	населением,	идти	на	диалог	с	общественностью,	создавать	
сайты,	 аккаунты	в	 соцсетях,	 общаться	 с	населением	без	посредников.		
Закономерно,	 что	 в	 сентябре	 2019	 года	Президент	Республики	Казах­
стан	Касым­Жомарт	Кемелевич	Токаев	обратился	к	народу	с	посланием	
«Конструктивный	общественный	диалог	–	основа	стабильности	и	про­
цветания	 Казахстана»,	 в	 котором	 обосновал	 концепцию	 «Слышащего	
государства»,	оперативно	и	эффективно	реагирующего	на	все	конструк­
тивные	 запросы	 граждан.	 «Только	 путем	 постоянного	 диалога	 власти	
и	 общества	 можно	 построить	 гармоничное	 государство,	 встроенное	
в	контекст	современной	геополитики»,	считает	Президент	[5].

Это,	безусловно,	совершенно	новые	процессы,	запущенные	в	Казах­
стане,	в	том	числе	и	активными	социальными	коммуникациями.	А	так­
же	возникающей,	благодаря	интернету,	транспарентностью	многих	по­
литических	процессов.	

Сегодня	можно	говорить	о	структурном	феномене	–	выравнивании	
метрик	активности	в	социальных	сетях	молодежи	развитых	и	развива­
ющихся	 стран.	Соцсети	инициируют	процессы	 активности,	формиру­
ют	гражданскую	позицию,	сокращают	дистанцию	власти.	По	аналогии	
с	 «сарафанным	 радио»,	 которому	 доверяют	 больше,	 социальные	 сети	
увеличивают	охват	аудитории	молниеносно.	И	не	всегда	с	предсказуе­
мым	эффектом.	В	рамках	данного	исследования	авторы	также	пришли	
к	выводу,	что	социальные	сети	являются	одним	из	самых	эффективных	
инструментов	поддержки	и	продвижения	экологических	идей	среди	мо­
лодежи.	В	экологическом	дискурсе	соцсетей	происходит	диверсифика­

ция:	создаются	отдельные	странички	по	уборке	или	сортировке	мусора,	
поддержке	экологии,	развиваются	личные	страницы	экоблогеров,	кото­
рые	пропагандируют	«зеленые	идеи».	Однако	базовые	формы	регули­
рования	экологических	процессов,	охрана	окружающей	среды,	а	также	
сфера	экологического	образования	остаются	за	государством.	
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