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PODEPAT

KarouaBbisi CJI0BBI: pOIKJIaMa; MOBa PAIKIAMHBIX TIKCTAY; CTPYKTypa
PAKJIAaMHBIX TIKCTAy; MOYHBIS CPOJIKI PAKJIAMBbl; CPOJKI HPBIUATHEHHS YBari; THIIbI
PAKJIaMHBIX TIKCTaY; THIIbI MAYJICHYBIX AKTaY.

AKTyanbHacub. Ha CEHHAIIHI A3€HHP MOBA PIKJIAMBbl ¥ J1aCTaTKOBall CTyMeHi
npaaHajli3aBaHa ¥y AacHOYHBIM 3 NYHKTY OISy MapKeTbIHraBall a3edHacul 1
CTBUIICTBIYHA-MOYHBIX PIKJIAMHBIX CpPOJAKaY. Y TICTapblYHBIM AaCHEKIE MPBIHIBIIBI
CTBapIHHS TIKCTAY pIKJIaMHara 3MecTy (akThluHA HE JaciieaBaHbl. Y OeiapycKiMm
MOBA3HAYCTBE IITHI HAIIpaMakK 3’ syJsellla MpakThIYHa [1aJIkaM HaBaTaAPCKIM.

Mb3Tta paboThl — IMATACEKTHBI JIIHTBICTBIYHBI aHAJ3 PIKIAMHBIX TIKCTAY y
rasene “Hama Hipa” (19061915 rr.).

[Tactaynenast Mm3Ta naTpabaBaja BhIpAlIdHHS HACTYIIHBIX 3a4aY:

- BBIBYUBII[b T1a HAaBYKOBBIX KpBIHIIIAX acabjiBaciii ‘“‘HamaHiyckara”
nepbIsALy ¥ TicTOophll Oenapyckai JliTapaTypHail MOBBI;

— cabpaup (DaKTBIYHBI MaT3PBII — TIKCTBI a0’ay 1 PAKIAMHBIX
naBenamieHHsY y rasene “Hama Hisa”;

— BBISABIIb acaliiBacIli HaIIaHIYCKIX pPAKIAMHBIX TIKCTAY: a) MOYHae
agapmiieHHe; 0) CTPYKTYpy PAKJIAMHBIX TIKCTay; B) BOOpa3Ha-MacTalKisl CPOJIKI;
) CPOJIKI TPBIISATHEHHS YBari KapbICTalbHIKAY pPIKIAMBI; JI) THIIBI PIKIAMHBIX
TAKCTAY; €) THIIbI MayJIEHYBIX aKTay Y CKIIaJ3€ PIKJIAMHBIX a0’ sy 1 MaBeTaMIICHHSY.

— a/13HAYBIIb XPaHAJATTYHbIS 3MEHBI ¥ MpaIdce pa3Billisg MOBBI PAKIAMHBIX
TAKCTAY 1 a0 4y.

A®’exTam nacnenaBaHHs 3’ synsera Mosa raszetsl “‘Hama Hisa” (1906-1915
rr.). [Ipaamer nacienaBanHs — TOKCTHI a0 sy 1 PIKJIAMHBIX MaBEAAMIICHHSY ¥ rasere
“Hamma Hisa” (1909-1911 rr.).

AcHOYHBIS MeTaabl padOThl — amicalibHbI, KaMIapaTblyHbl, Kiaci(iKalbliHbl,
MeTaJl JbIsIXpaHiuHara aHamsy.

ATpbIMaHHE JakiiagHara YsyJeHHsS a0 HalbITHAJIbHBIX TPAJBIIBISIX MOYHAra
adapMIICHHS PIKJIIAMHBIX MATIPBIsIIay MOXa CTaIlla BAXKHBIM YKIIaJlaM Y paciparoyky
HABYKOBA-TIap3THIYHBIX ACHOY Oenapyckara KamipaWThIHTY. Y MpPaKThIYHBIM COHCE ¥
Hall yac, Kajai OenmapyckaMmoVyHas paIkjiamMa CTaHOBIIIA TPBIKMETHAM 3’siBail Ha
MapKEThIHTaBbIM 1MOJ1 benmapyci, BIByYdHHE 1 MPBIMSHEHHE TiCTapblYHATa BOIIBITY
Ipbl HaIMICaHHI PAKIAMHBIX TIKCTAY OyJ3€ CHPBIAIL CTBAPIHHIO A()EKTHIYHBIX
HalBISTHANIBHBIX PIKIAMHBIX MRy 1 crpaTdrid. Iata § cBato wapry Moxka
caj3eiHIvalb NaBEJIYdHHIO OelapycKkaMoyHara cekrapa ¥ paKiiaMe 1 Y3MallHEeHHIO
IP3CTHIKY Oenapyckail MOBBI 3a KOIIT pIKJIaMHal MmyOiyHacCIIi.

AryiabHbl a0’éM abIIVIOMHAN mpaunbl. J[plMUIOMHAe JaciielaBaHHE YKIIO4ae
YBOJ3IHBI, IIAIb IJ1aY, 3aKIFOUYIHHE, CIIC BBIKapbhICTaHA JiTaparyphl (46 masimplii),
cric myOJikanplii ayTapa (4 masinpli), 1agaTki. AryJabHbI a0’ éM ABITIIOMHAKN mpalbl 62
CTapOHKI1, 3 1IX ACHOYHBI TIKCT 3aiimae 50 cTapoHak, CIIiC BbIKapbICTaHAH JIITapaTyphl —
4 ctapoHki, criic myoikaIeiii aytapa — 1 cTapoHKy, 1agaTki — / CTapOHAK.



PEDEPAT

KawuyeBble cjioBa: pekinama; S3bIK  PEKJIAMHBIX TEKCTOB; CTPYKTypa
PEKJIAaMHBIX TEKCTOB; SI3BIKOBBIE CpEACTBAa pEKJIaMbl; CpEACTBA MPUBJICUYCHUS
BHHMAaHUS; TUIIbI PEKJIAMHBIX TEKCTOB; THIIbI PEUEBBIX aKTOB.

AKTyaJbHOCTD. Ha ceroausmamii 7eHb SI3bIK PEKJIaMbl B IOCTATOYHON CTETICHU
MPOAHAIM3UPOBAH B OCHOBHOM C TOYKH 3PEHHUS MApKETHUHTOBOM NEATEIIBHOCTH U
CTUJIMCTUYECKU-SI3BIKOBBIX CPEJICTB. B MCTOpUYECKOM aclEeKTe MPUHIUIBI CO3aHUS
TEKCTOB PEKJIAMHOIO COJAepKaHHus (hpaKTHUYECKH HE HcciefoBaHbl. B Oemopycckom
S3BIKO3HAHUY ATO HAIPABJICHUE SABIISIECTCS MPAKTUYECKU MOJTHOCTHIO HOBATOPCKUM.

Leab paboThl — MHOTOACTIEKTHBIN aHAJIN3 PEKJIIAMHBIX TEKCTOB B Ta3eTe “Harma
Huga” (1906—1915 rr.).

[TocraBiienHas 1enap TpeOOBaIa pEIICHUs CICAYIOININX 3a4a4:

— U3YYUTh 10 HAYYHBIM HCTOYHHKAM OCOOCHHOCTH ‘‘HAIlICHUBCKOTO”
nepruoa B UCTOPHUH OEJIOPYCCKOTO JIUTEPATyPHOTO SA3bIKa;

— coOparh (pakTHUUECKUN MaTepuall — TEKCThl OOBSIBICHUM M PEKIAMHBIX
cooOuienuii B razere “Hama Husa” (1906—1915 rr.);

— BBISIBUTH OCOOCHHOCTH HAIICHUBCKUX PEKJIAMHBIX TEKCTOB: a) SI3BIKOBOE
oopmienue; O0) CTPYKTYpy PEKIaMHBIX TEKCTOB; B) 00pa3HO-XYJ0KECTBEHHbBIE
CPEICTBA; T') CPEACTBA MPHUBJICYCHUSI BHUMAHUS MOJb30BaTEIEH PEKJIaMbl; 1) THUIIbI
PEKJIAaMHBIX TEKCTOB; €) THIIbI PEUEBBIX aKTOB B COCTaBE PEKJIAMHBIX OOBSBICHUN U
COOOIIICHUA.

— OTMETUTh XPOHOJOTHMYECKHUE HU3MEHEHHS B MPOIECCE Pa3BUTHUS SI3bIKA
PEKJIAaMHBIX TEKCTOB U OOBSIBICHUM.

O0bexTOM HCcaeaoBaHUs ABISIETCS s3bIk razeTsl “‘Hama Humea” (1906-1915
rr.). Ilpeamer uccienoBaHus — TEKCThl OOBSIBICHHN M PEKIIAMHBIX COOOIIEHHI B
razere “Hama Husa” (1909—-1911 rr.).

OcHOBHBIE METO/IbI paboThI — OTucaTeIbHbIN, KOMITapaTUBHBIMH,
KJIaCCU()MKAITMOHHBIN, METO TUAXPOHUYECKOTO aHAIH3A.

[Tomyyenue TOYHOTO MPECTABICHUS O HAIIMOHATBHBIX TPAJAMIIHIX SA3BIKOBOTO
oopMIICHUST PEKJIIaMHBIX MAaTEPUAJIOB MOKET CTaTh BaXKHBIM BKJIAJIOM B pa3pabOTKy
HAyYHO-TECOPETUICCKUX OCHOB OCIOPYCCKOTO KOMUpaThHra. B mpakTuueckoMm
CMBICIIE B Hallle BpeMs, Korja OelopyCcCKOs3bIUHAs peKjiaMa CTaHOBUTCS
puMeUYaTeIbHbBIM SIBJIEHHEM Ha MapKeTHHroBoM Iojie bemapycu, usydeHue u
MIPUMEHEHUE UCTOPUIECKOTO OTBITa OYJIET CONEUCTBOBATh CO3MaHUI0 () (HEKTUBHBIX
HallMOHAJIBHBIX PEKJIAMHBIX MOJEIEH W CTpaTeruii. OTO B CBOI OYEPEAb MOXKET
COJICCTBOBATh YBEJIIMUCHHUIO OEJIOPYCCKOSI3BIYHOTO CEKTOpa B peKiIaMe U YCHICHHUIO
MPECTIKa OEIOPYCCKOTO SI3bIKA 32 CUET PEKIAMHOM My OIMIHOCTH.

O0mmii 00beM IMIJIOMHON PpadoThl. /[UIIIOMHOE HCCIIEIOBAaHUE BKIIHOYAET
BBEJICHUE, TATHh TJIaB, 3aKJIIOYEHHE, CIHCOK HCIOJIb30BaHHON muTepaTypbl (46
MO3UIINI), CIIUCOK IMyOJIMKaIuili aBTopa (4 mo3uiuu), npuioxkenus. OOmmii 0obem
JTUTITIOMHON pa0boThl 62 cTpaHUIBI, M3 HUX OCHOBHOW TeKCT 3aHmMMaeT 50 cTpaHwuIl,
CIIMCOK HUCTIOJIb30BAHHOMW JTUTEPATYphl — 4 CTpaHUIIbI, CIUCOK MyOIMKaIuil aBTopa — 1
CTpaHUILy, IPUJIOKEHUS — / CTPAHULL.



REFERAT

Schliisselworter: Werbung; Sprache der Werbetexte; Struktur der Werbetexte;
sprachliche Mittel der Werbung; Mittel der Aufmerksamkeit; Arten von Werbetexten;
Arten von Sprachakten.

Die Aktualitit. Bis heute ist die Sprache der Werbung genug mit dem Bezug
auf Marketingaktivitaten und stilistisch-sprachliche Mittel analysiert. Im historischen
Aspekt werden die Prinzipien der Entstehung der Werbetexte nicht wirklich erforscht.
In der belarussischen Sprachwissenschaft ist diese Richtung fast vollstindig innovativ.

Das Ziel der Arbeit ist eine vielseitige Analyse von Werbetexten in der Zeitung
"Nascha Niwa" (1906-1915).

Dieses Ziel erforderte die Losung der folgenden Aufgaben:

— nach  wissenschaftlichen  Quellen  die  Besonderheiten  der
“Nascheniwsky”-Periode in der Geschichte der belarussischen Literatursprache zu
studieren;

— das eigentliche Material — die Texte der Anzeigen und Werbebotschaften
in der Zeitung "Nascha Niwa" (1906-1915) zu sammeln;

— die Besonderheiten der nascheniwskich Werbetexte: a) sprachliche
Gestaltung; b) die Struktur der Werbetexte; ¢) bildlich-kiinstlerische Mittel; d) Mittel,
um die Aufmerksamkeit der Nutzer der Werbung heranzuziehen; e) Arten von
Werbetexten; f) Arten von Sprachakten als Teil der Werbung und Nachrichten zu
identifizieren;

— die chronologischen Verdnderungen im Prozess der Sprachentwicklung
von Werbetexten und Anzeigen zu beachten.

Das Objekt der Untersuchung ist die Sprache der Zeitung "Nascha Niwa"
(1906-1915).

Gegenstand der Untersuchung sind die Texte von Anzeigen und
Werbebotschaften in der Zeitung "Nascha Niwa" (1909-1911).

Die  wichtigsten  Arbeitsmethoden  sind  Beschreibungsmethode,
Komparativmethode, Klassifizierungsmethode, diachronische Analysemethode.

Eine genaue Vorstellung von den nationalen Traditionen der sprachlichen
Gestaltung von Werbematerialien zu erhalten, kann ein wichtiger Beitrag zur
Entwicklung der wissenschaftlichen und theoretischen Grundlagen des belarussischen
Werbetextes sein. In unserer Zeit, in der die belarussischsprachige Werbung auf dem
Marketingfeld von Belarus zu einem bemerkenswerten Phdnomen wird, wird das
Studium und die Anwendung der historischen Erfahrungen zur Schaffung effektiver
nationaler Werbemodelle und-strategien beitragen. Das kann wiederum dazu
beitragen, den belarussischsprachigen Sektor in der Werbung zu erhéhen und das
Prestige der belarussischen Sprache durch Werbung zu stirken.

Der Arbeitsanfall der Diplomarbeit. Die Diplomstudie umfasst eine
Einleitung, fiinf Kapitel, eine Schlussfolgerung, einen Literaturverzeichnis (46
Positionen), eine Liste der Publikationen des Autors (4 Positionen), einen Anhédnge.
Der Gesamtanfall der Diplomarbeit betrdgt 62 Seiten, davon nimmt der Haupttext 50
Seiten ein, Literaturverzeichnis nimmt 4 Seiten ein, die Liste der Publikationen des
Autors nimmt 1 Seite ein, Anhdnge nechmen 7 Seiten ein.



