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Проблема политических технологий, рассматри-
ваемых сквозь призму методов ведения политической 
борьбы в демократических государствах, впервые 
в Новое время стала предметом анализа у европей-
ского создателя теории неизбежности наступления 
демократии Алексиса де Токвиля [1]. Особое внимание 
уделил данной теме и современный американский по-
литолог Майкл Паренти [2]. В более широком плане 
и трактовке свой вклад в понимание социокультурно-
го контекста возникновения и развития политических 
технологий и механизма их действия внесли работы 
семиолога Р. Барта [3], социологов Ж. Бодрийяра [4],  
П. Бурдье [5], Ж.-Ф. Лиотара [6], П. Лазарсфельда [7],  
А. Маслоу [8].

К сожалению, в настоящее время фактически от-
сутствуют исследования, обобщающие особенности 
использования этих технологий применительно к ре-
алиям современных процессов, в том числе в сфере 
образования. Это одно из следствий того, что понятие  
«политические технологии» в русскоязычных публи-
кациях весьма размыто и неопределенно, а «термин, 
столь часто употребляемый политическими консуль-
тантами и политиками всех уровней, еще не получил 
достаточной разработки ни в рамках политологии, ни 
в рамках политического менеджмента» [9, с. 58] и за-
частую его содержание неоправданно сужается и сво-
дится только к избирательным технологиям. Все это 
делает проблему политических технологий актуальной 
и требующей внимания и практической проработки. 

В самом общем виде политические технологии 
определяют как «совокупность способов, методов 
и процедур воздействия на массы людей с целью при-
дания их политическому поведению характера, благо-
приятного для достижения определенных политиче-
ских или управленческих целей» [10, с. 140]. Исходя 
из анализа практики на постсоветском пространстве, 
политические технологии, используемые в работе 
со студентами, студенческими организациями и моло-
дежными структурами, можно разделить на группы.

Социально-гуманитарные технологии ориентиро-
ваны на работу с различными категориями молодежи 
(студентами, учащимися, рабочей молодежью, при-
зывниками, курсантами и т. д.) и реализуются в виде 
долгосрочных проектов-программ, имеющих «адрес-
ный» характер. На практике чаще используются го-
сударственными и негосударственными структурами, 
позиционирующими себя как «неполитические». Их 
можно подразделить на три вида:

• кадровые – способствуют созданию системы  
кадрового развития организации, формированию ли-
дерских навыков и трансляции собственного опыта  
на все заинтересованные структуры;

• воспитательные – способствуют развитию твор-
ческих способностей и конкретных умений и навы-
ков, необходимых для активного участия в деятельно-
сти молодежных объединений;

• идеологические – способствуют воспитанию  
активной гражданской позиции у подростков и мо-
лодежи и стимулированию социально значимой дея-
тельности учащихся и студентов.

Социально-политические технологии ориентиро-
ваны на работу со студенческой молодежью, активно 
участвующей в политических акциях и массовых кам-
паниях, прежде всего избирательных. Могут реализо-
вываться в рамках определенных, четко очерченных 
во времени политических проектов и акций. На прак-
тике используются политизированными молодежными 
организациями. Также подразделяются на три вида:

• проведение массовых мероприятий, обеспечи-
вающее создание молодежных ячеек (в период вы-
боров – штабов) и сетей сторонников в регионах и на 
общегосударственном уровне;

• распространение средств наглядной агитации, 
обеспечивающее воздействие на молодежную аудито-
рию на площадях и улицах городов и населенных пун-
ктов, в общественном транспорте, на автомагистралях;

• медиапроекты и демоскопия (социологические 
исследования), обеспечивающие «задел» студенче-
ской молодежи в информационном и смысловом  
пространстве. Включают реализацию текущих ре гио-
нальных и общегосударственных проектов и акций  
по критерию их медийного (в период выборов – элек-
торального) эффекта.

Поскольку реализуемые в виде долгосрочных про-
грамм медиапроекты наиболее эффективны в образова-
тельной сфере и имеют непосредственное отношение  Рукапіс паступіў у рэдакцыю 22.03.2021.
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к учебно-воспитательной работе со студентами в вузах 
Республики Беларусь, основной акцент в данной ста-
тье будет сделан именно на них и их содер жательной 
стороне. 

В 2010-х гг. представители ведущих республикан-
ских и региональных учебных заведений Беларуси 
вместе со своими студентами и магистрантами при-
няли участие в проекте-исследовании, посвященном 
роли массмедиа и социальных сетей в формировании 
гражданской позиции и работе со студенческой мо-
лодежью республики. К сожалению, многие из идей, 
изложенных тогда в работах, представленных учащи-
мися и их научными руководителями, до сих пор не 
получили широкого распространения. Тем не менее 
они не теряют своей актуальности и заслуживают 
по меньшей мере популяризации и активного изуче-
ния с целью внедрения в практику информационной 
и воспитательной работы в высшей школе. 

С политтехнологической точки зрения можно вы-
делить четыре основных медиаресурса, способных 
играть роль СМИ и информационно-образовательного 
инструмента в студенческой среде (Интернет, радио, 
печать и телевидение) и четыре формата медиапроек-
тов, соответствующих каждому из основных ка налов 
медиакоммуникаций. Все они уже опробованы на 
практике и будут приведены ниже в изложении, макси-
мально приближенном к трактовке авторов, имевших 
непосредственное отношение к этим проектам, что по-
вышает практическую значимость их идей и форматов.

Интернет-формат представлен проектами «вирту-
альной» работы со студентами в БГЭУ и БГУ посред-
ством возможностей Интернета, являющегося чрез-
вычайно важным инструментом, особенно в разрезе 
воспитательной и учебной работы. Он описан в работе 
«Роль молодежных СМИ в формировании гражданской 
позиции студенчества», выполненой студенткой 4-го 
курса факультета финансов и банковского дела БГЭУ 
Ю. В. Довнар под научным руководством секретаря 
БРСМ Ю. Н. Цаба, и работе «Виртуальная работа с мо-
лодежью (на примере БРСМ БГУ)», выполненой маги-
странтом исторического факультета БГУ С. М. Клише-
вичем под научным руководством начальника отдела 
молодежных программ и проектов Н. С. Романовой.

В Интернете главным способом выхода воспита-
тельной работы в УВО на качественно новый уровень 
развития являются интересные для молодежи пози-
тивные ресурсы. Сложность создания таких ресур-
сов в том, что позитив далеко не всегда привлекает 
молодежь. Поэтому такие ресурсы могут и должны 
поднимать проблемы и темы, реально интересующие 
молодежь. Подобные сайты и порталы должны быть 
интегрированы в социальные сети, что позволит го-
ворить с молодежью на одном языке. Их надо часто 
обновлять, они должны быть где-то и злободневными, 
чтобы постоянно привлекать к себе внимание. По мне-
нию С. М. Клишевича и Н. С. Романовой, студенты на 
данном этапе практически не читают печатных изда-

ний, а Интернет прочно вошел в их жизнь, поэтому бе-
лорусскому обществу стоит оградить свою молодежь 
от порнографии, экстремизма и прочего мусора в сети. 

Всемирная сеть, являясь продуктом общества, 
лишь отражает духовное и нравственное состояние 
общества. Проблемы есть не в Интернете, а в обще-
стве, поэтому банальная фильтрация сети похожа на 
борьбу с ветряными мельницами: работа будет ве-
стись, а результата не будет. Важно не просто убирать 
негативный контент в сети, но и создавать альтерна-
тивную информацию позитивного толка, в первую 
очередь направленную на детей и молодежь. Взрос-
лый человек, обладающий житейским опытом, мо-
жет отфильтровать нужную ему информацию, а дети 
и молодежь не имеют такого опыта, поэтому им нужно 
помочь, дать ориентир. Такими ориентирами должны 
стать в первую очередь воспитание и образование. 

В БГЭУ с этой целью функционирует локальная 
сеть, которая охватывает все общежития и корпуса 
университета. Для более качественного информиро-
вания студентов созданы интернет-страницы каждого 
общежития и факультета, так как каждый факультет 
и общежитие БГЭУ – это отдельный мир со своими 
особенными праздниками, традициями. Здесь учат-
ся и живут студенты с различными взглядами и спо-
собностями, обучающиеся в разнообразных областях 
экономики и права, поэтому в свое время и созрела не-
обходимость наделить каждое общежитие и факультет 
своим «представительством» в интернет-пространстве.

Интернет-страницы общежитий и факультетов – 
это оригинальный дизайн, разнообразная наполня-
емость и т. д. Но существует и ряд условий. Каждая 
интернет-страница имеет несколько обязательных раз-
делов: нормативная база или ссылка на сайт универси-
тета, где эту информацию можно найти, информация 
о руководстве (будь то деканат или администрация 
общежитий). Каждый интернет-ресурс имеет ленту  
новостей, как запланированных, так и прошедших, 
где содержатся фотоотчет, небольшая статья и др. Это 
делается для более эффективного информирования 
студентов, привлечения их к участию в мероприятиях. 

Основные задачи интернет-страниц – повышение 
качества информирования студентов о происходящем 
в стенах вуза, их социальной активности, а главная 
цель – вовлечение в общественную жизнь как можно 
большего числа студентов. Создавать подобные ре-
сурсы, с точки зрения С. М. Клишевича, должны мо-
лодежные организации, такие как БРСМ. Во-первых, 
им есть что сказать, во-вторых, у них уже есть гото-
вая аудитория, ждущая в сети Интернет информацию,  
которой порой не хватает. 

В БГУ подобную концепцию работы в сети Интер-
нет реализует ПО ОО «БРСМ» с правами районного 
комитета. Ее цель – привлечение ребят к организации 
и созданию альтернативы негативной информации, ко-
торая присутствует в сети. Центральное место в рабо-
те в сети Интернет отводится сайту БРСМ БГУ, кото-
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рый регулярно обновляется. Однако на сегодняшний 
день сайты в молодежной среде воспринимаются как 
источник официальной информации, что не позволя-
ет в полной мере превратить этот ресурс в площадку 
для общения и воздействия. Поэтому основной упор 
в информационной работе сделан на социальную сеть 
«ВКонтакте» как на самую массовую среди молодежи. 

Каждым структурным подразделением БРСМ БГУ 
созданы свои сообщества в данной сети. Суммарный 
объем участников составляет более 5 тысяч человек. 
Созданы также отдельные темы для основных на-
правлений деятельности и реализуемых проектов 
БРСМ БГУ: Молодежный отряд охраны правопоряд-
ка, Штаб трудовых дел (ШТД), волонтерское движе-
ние «Объятия», общественно-просветительская акция 
«Университет – твой шаг в будущее» и др. При этом 
около 30 % заявок в ШТД на трудоустройство полу-
чены из Интернета. В рамках волонтерского движения 
«Объятия» оповещение о каждой акции дается через 
Интернет. Проведены конкурсы в главном сообще-
стве БРСМ БГУ: на лучшую первичную организацию 
в БГУ и на лучший слоган с использованием аббреви-
атуры «БГУ». Создан и регулярно обновляется акка-
унт в социальной сети Twitter. 

Большое внимание уделяется обучению людей, 
ответственных за работу в сети Интернет. Регулярно 
проводятся встречи со специалистами в данной сфере, 
разработаны методические рекомендации по ведению  
групп в социальной сети «ВКонтакте». В рамках сту-

денческого форума-конкурса на лучшую первичную 
организацию БГУ «Стань лучшим!» проведена специ-
альная секция для руководителей пресс-служб (ответ-
ственных за работу в Интернете) ПО ОО «БРСМ» на 
факультетах. В рамках подобных семинаров студенты 
могут обмениваться своим опытом ведения групп, 
а также получать знания от специалистов в данной 
сфере.

Радиоформат представлен проектом «Студен-
ческое радио», предназначенным для информиро-
вания студентов и сотрудников БГЭУ о деятельно-
сти молодежных организаций (БРСМ с правами РК 
УО «БГЭУ», профком, студенческие советы, СНО), 
студенческого и спортивного клубов, распоряжени-
ях и приказах ректората и деканатов, а также о важ-
нейших экономических и политических событиях 
в стране. Он описан в работе «Роль молодежных СМИ 
в формировании гражданской позиции студенчества», 
выполненной студенткой 4-го курса факультета фи-
нансов и банковского дела БГЭУ Ю. В. Довнар под 
научным руководством секретаря БРСМ Ю. Н. Цаба.

Выпуски «Студенческого радио» транслируются 
во время большой перемены, что позволяет охватить 
максимально возможное количество целевой ауди-
тории. Комитет ПО ОО «БРСМ» с правами РК УО 
«БГЭУ», студенческий клуб при участии первичных 
организаций факультетов БГЭУ и администрации 
вуза собирают информацию, готовят и транслируют 
радиовыпуски ежедневно (таблица 1). Время вещания,  

Таблица 1
План реализации проекта

Мероприятие Сроки Исполнители
1. Рубрика «Большой вопрос» (специалист отвечает на вопросы студентов) В течение года Редколлегия
2. Рубрика «Разомнем косточки» или «То, что вы хотели услышать» (по итогам  
голосования выбираются 5 самых популярных песен, которые звучат в выпуске)

В течение года Редколлегия

3. Радиовыпуск «С днем рождения» В течение года Редколлегия
4. Рубрика «Гора бесплатных советов» В течение года Редколлегия
5. Рубрика «Смешные истории студенческой жизни» В течение года Редколлегия
6. Встречи редколлегии с активами факультетов В течение года Редколлегия
7. Пропаганда в студенческой среде здорового образа жизни посредством  
специализированных выпусков, вечеров, бесед

В течение года Редколлегия

8. Проведение благотворительной акции по оказанию помощи детям-инвалидам Ноябрь ПО «БРСМ» с правами  
РК УО «БГЭУ»,  

профкомом студентов
9. Освещение районных и городских мероприятий, посвященных памятным датам  
Республики Беларусь: День Конституции, День Независимости, День Победы и др.

В течение года ПО «БРСМ» с правами  
РК УО «БГЭУ»

10. Освещение подготовки и проведения работы Штаба «Абитуриент» Июнь-август Редколлегия
11. Осуществление поддержки развития клуба интеллектуальных игр БГЭУ В течение года ПО «БРСМ» с правами  

РК УО «БГЭУ»
12. Информирование студентов о важнейших экономических и политических  
событиях страны и мира

В течение года Редколлегия

13. Информирование о работе Штаба трудовых дел УО «БГЭУ»
(освещение вакансий, информация о летнем трудовом семестре)

В течение года Штаб трудовых дел

14. Освещение деятельности дискуссионного клуба УО «БГЭУ» в разрезе новых  
направлений работы

Декабрь-июнь Редколлегия

15. Текущее информирование студентов о внутренней жизни факультетов  
и университета

В течение года Редколлегия

16. Организация дискотек и концертов, популяризирующих работу радиоточки  
УО «БГЭУ»

Февраль, март ПО «БРСМ» с правами  
РК УО «БГЭУ»

17. Информирование студентов о культурно-досуговой деятельности Минска В течение года Редколлегия
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охватывающее две смены, а также расположение  
рупоров благоприятствуют получению полноценной 
информации. Цель проекта – создание эффективной 
системы информирования учащихся и сотрудников 
БГЭУ – достигается решением следующих задач: 

1) обеспечение оперативного информирования 
студентов о событиях жизни университета, деятель-
ности БРСМ, профсоюзного комитета, студенческого 
клуба;

2) создание условий для реализации творческих, 
интеллектуальных способностей студентов путем 
привлечения их к сбору информации для радиовы-
пусков;

3) мотивирование активности посредством по-
здравлений, чествований лучших студентов за их до-
стижения;

4) воспитание чувства патриотизма посредством 
тематических выпусков, посвященных памятным  
датам Республики Беларусь.

Студент не всегда может получить оперативно 
достоверную информацию о жизни университета. 
В итоге он зачастую ощущает себя «выброшенным 
из жизни университета». Работа радио позволяет  
получить информацию, актуальную для целевой  
аудиторию.

Печатный формат представлен проектом специ-
ального ежемесячного выпуска «Студенческий вест-
ник» к университетской газете «Экономист», пред-
назначенного для информационного обеспечения 
молодежи и сотрудников БГЭУ достоверными, опе-
ративными и актуальными сведениями о деятельно-
сти студенческих советов факультетов и общежитий, 
мероприятиях, важнейших событиях и достижениях 
студентов в учебной, научной, спортивной, культур-
ной и других сферах деятельности. Он также описан 
в работе «Роль молодежных СМИ в формировании 
гражданской позиции студенчества», выполненной 
студенткой 4-го курса факультета финансов и банков-
ского дела БГЭУ Ю. В. Довнар под научным руковод-
ством секретаря БРСМ Ю. Н. Цаба.

Цель проекта – совершенствование системы ин-
формационного обеспечения и обмена информацией 
в студенческой среде, развитие у студентов чувства 
патриотизма, формирование активной гражданской  
позиции, гордости и уважения к альма-матер, ее исто-
рии и традициям, создание комплекса практической 
работы по формированию социальной активности 
студентов с учетом их профессиональной направлен-
ности. 

Задачи проекта:
1) повышение уровня информированности сту-

дентов по различным вопросам, развитие органов 
студенческого самоуправления и молодежного лидер-
ства;

2) подготовка аналитического материала, направ-
ленного на повышение социальной активности сту-
дентов, их участия в мероприятиях и акциях на уровне 

республики, города, вуза, молодежных общественных 
организаций;

3) распространение материалов информационно-
развлекательного характера, способствующих веде-
нию здорового образа жизни и организации познава-
тельного культурного отдыха и досуга;

4) установление и поддержка взаимосвязи студен-
чества и деканатов, развитие взаимодействия между 
студентами различных факультетов;

5) привлечение социально активных студентов 
к информационной работе, деятельности БРСМ с пра-
вами РК УО «БГЭУ».

Целевая аудитория проекта – социально активные 
представители студенческого сообщества, преподава-
тельского состава, которые способны оказывать влия-
ние на мнение окружающих и постоянно интересуют-
ся жизнью университета.

«Студенческий вестник» выходит в БГЭУ один раз 
в месяц тиражом 1000 экземпляров. Имеет место не-
посредственное взаимодействие редакции и читате-
лей, т. е. работа «лицом к лицу». Поскольку аудитория 
ограничена рамками университета, то максимальная 
приобщенность к делам и заботам студентов, их ин-
тересам позволяет почти «персонифицированно» 
учитывать их запросы, конкретные цели и ожидания, 
повседневные потребности. Деятельность осущест-
вляется студенческой редколлегией, состоящей из 
представителей информационных секторов студенче-
ских советов факультетов и активных студентов, де-
легированных студенческими советами факультетов. 
Они отвечают за информационную наполняемость 
своей полосы.

Простейшие наблюдения показали, что из стопки 
различных печатных источников (газет) практиче-
ски без исключения первой будет прочитана «своя». 
Она «пробивается» к читателю вне очереди: узна-
ваемость фактов, событий, лиц – большая притяга-
тельная сила.  

Печатное издание имеет возможность оперативно 
реагировать на актуальные события в жизни конкрет-
ных людей, обеспечивая тем самым максимальную 
конкретность в работе со своим читателем. Прямой 
путь реализации этого преимущества – нацеленность  
на доминирующую аудиторию с ее интересами, про-
блемами, запросами. Создается ощущение, будто га-
зета адресована одновременно всей аудитории и каж-
дому читателю в отдельности.

Преимущества печатного формата:
1) узнаваемость предлагаемой информации, сти-

мулирующая личностный смысл;
2) непосредственная обращенность к конкретной 

читательской аудитории;
3) близость газеты с читателями и авторами, 

обеспечивающая их взаимодействие, повседневная 
контактность читательской и авторской аудиторий, 
создаю щая условия для личностного восприятия  
текстов;
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4) тесная и оперативная обратная связь, благо-
приятно влияющая на учет конкретной ситуации, кор-
ректировку публикаций в зависимости от характера 
событий, восприятия их читателем;

5) привлечение интеллектуального потенциала 
студентов факультета, возможность выражения своих 
мыслей.

Газета обладает большим организаторским по-
тенциалом, так как имеет благоприятные условия 
для обратной связи, поэтому в ней наиболее ярко мо-
гут проявляться «функции участия»: близость газеты 
и аудитории способствует развитию многообразных 
форм выступления и работы в ней общественных 
корреспондентов. Социологами выявлено, что веро-
ятность усвоения информации зависит не только от 
ее качества, но и от степени причастности людей 
к созданию и распространению этой информации. 
Отсюда следует, что эффективность журналистского 
творчества во многом определяется тем, в какой мере 
люди участвуют в процессе информирования и са-
мообразования.

Телевизионный формат представлен проектом 
лаборатории учебного телевидения, реализуемым 
с 2012 г. кафедрой социально-гуманитарных дис-
циплин Мо гилевского высшего колледжа МВД Рес-
публики Беларусь. Он описан в работе «Развіццё 
інфармацыйнай культуры моладзі праз адукацыйнае 
тэлебачанне», выполненой курсантом 3-го курса фа-
культета милиции Могилевского высшего колледжа 
МВД Республики Беларусь А. М. Колыско под науч-
ным руководством кандидата филологических наук, 
доцента, профессора кафедры социально-гуманитар-
ных дисциплин С. В. Венидик това.

Для реализации проекта было создано творческое 
объединение в составе заведующего лабораторией, 
курсантов колледжа (6 человек постоянно, до 10 че-
ловек – вариативно), службы транспорта и техниче-
ской поддержки. Для функционирования лаборатории 
выделено помещение, оборудованное видео- и ком-
пьютерной техникой, обеспечивающее полный цикл 
видеопроизводства. Структура ориентирована на 
максимальную интеграцию теоретической подготов-
ки и практической деятельности курсантов с учетом 
основных тенденций развития современного телеви-
дения в техническом плане, возможности усвоения 
курсантами опыта гражданского общения.

Основные задачи лаборатории учебного телеви-
дения Могилевского высшего колледжа МВД Респуб-
лики Беларусь:

1) обеспечение учебного заведения медийными 
дидактическими материалами;

2) оптимизация процесса преподавания гумани-
тарных и профильных дисциплин;

3) информационная интеграция в правовой сек-
тор медиасферы Могилевской области и республики;

4) развитие правовой культуры студентов, содей-
ствие правовому просвещению населения ре гиона;

5) развитие культуры гражданской коммуникации 
и социализации курсантов;

6) развитие информационной культуры курсантов;
7) формирование положительного имиджа учеб-

ного заведения.
Работа лаборатории учебного телевидения преду-

сматривает четыре основных направления.
Учебное направление включает создание учеб-

ных и учебно-методических фильмов, подготовку 
видеоинструкций, введение в учебный процесс ви-
деоуроков и иллюстративных видеосюжетов к лек-
ционным материалам и т. д.

Созданные в колледже учебные материалы марки-
руются символикой учебного заведения и могут быть 
использованы в других вузах Беларуси. Например, 
подготовленный в тестовом режиме фильм о распо-
рядке дня курсантов, используемый в качестве дей-
ственного средства профориентации, или размещен-
ная в открытом доступе на сайте учебного заведения, 
а также распространяемая в социальных сетях видео-
инструкция «Как стать офицером?», раскрывающая 
пошаговый алгоритм поступления в вузы МВД.

Научно-методическое направление предусматри-
вает работу по аудиовизуализации научных разработок 
профессорско-преподавательского состава высшего 
колледжа в сфере методики обучения и педагогиче-
ских технологий, включая издание информационного 
видеожурнала, в котором представлены:

• видеофрагменты учебно-методических мастер-
классов;

• отдельные выступления ведущих специалистов 
на научно-практических конференциях;

• видеорепортажи, отражающие дискуссионные 
вопросы, актуальные для развития образовательной 
сферы;

• видеоинтервью и новости из учебных заведений;
• отражение взаимодействия с комплектующими 

органами.
На базе кафедры социально-гуманитарных наук 

запланирована деятельность центра медиакоммуни-
каций, позволяющая проводить презентации видео-
продукции, семинары, вебинары, круглые столы, 
а также организовывать видеолекции по гуманитар-
ным наукам. Благодаря этому международная заоч-
ная научно-методическая конференция «Медиасфера 
и медиаобразование: особенности взаимодействия 
в современном социокультурном пространстве», про-
водимая кафедрой социально-гуманитарных наук, 
включает в себя сеансы конференц-связи с участием 
ученых – авторов статей.

Информационное направление предполагает уча-
стие лаборатории в освещении событий в право-
вой сфере (чрезвычайные ситуации, профилактиче-
ская работа, деятельность органов и подразделений  
МВД, судебной системы и др.) во взаимодействии 
с Управлением внутренних дел Могилевского облис-
полкома.
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Совместно с «2 каналом» городского телевидения 
Могилева в 2013 г. запущен проект «Наряд вне оче-
реди» – цикл 20-минутных передач, раскрывающих 
специфику работы различных органов и подразде-
лений МВД. Особенность проекта – участие (рабо-
та в составе) курсантов колледжа, пробующих себя  
в будущей профессии: они участвуют в работе де-
журной службы, участковых инспекторов милиции, 
патрульно-постовой службы, инспекции по делам не-
совершеннолетних и т. д. Среди задач проекта – ней-
трализация стойких негативных стереотипов о ра-
боте милиции, актуализация социальных проблем, 
нестандартный взгляд на работу правовой системы 
в целом.

Имиджевое направление необходимо, поскольку 
специфика деятельности сотрудников милиции опре-
деляется тесным взаимодействием с гражданами, эф-
фективность которого зависит от отношения общества 
к органам внутренних дел. Данное направление реали-
зуется в следующих формах:

• присутствие курсантов на телевидении, что 
делает учебное заведение более открытым для мас-
совой аудитории, тем самым повышая престиж кол-
леджа;

• образовательные и информационные програм-
мы, созданные в колледже, направляются для уча-
стия в республиканских творческих конкурсах МВД,  
а также в республиканских и международных кон-
курсах и фестивалях студенческих видеороликов  
и социальной рекламы;

• дополнительная социализация курсантов и раз-
витие культуры гражданского общения посредством 
телетрансляций, что способствует повышению ими-
джа сотрудников правоохранительных органов.

Медиасфера дает возможность максимально бы-
стро оптимизировать имидж сотрудников правоохра-
нительных органов, поскольку информация в СМИ 
распространяется оперативно и воздействует на ши-
рокие круги общественности. Методы, используемые 
в работе лаборатории учебного телевидения, создают 
возможности для интенсификации процесса пони-
мания, усвоения и творческого использования полу-
ченных знаний, что обеспечивается более активным 
вовлечением в процесс не только получения, но и не-

посредственного использования информации («здесь 
и сейчас»). 

В целом социально-политические образовательные 
медиатехнологии помогают мотивировать и вовлекать 
учащихся в процесс совместного решения задач. Это 
способствует активности студентов, создает ситуацию 
успеха, творческого сотрудничества. Формируется 
умение креативно мыслить, видеть нестандартные 
проблемные ситуации, обосновывать свою позицию, 
развивать навыки гражданского взаимодействия, то-
лерантное отношение к противоположным мнениям. 
Все эти составляющие, безусловно, способствуют 
развитию информационно-образовательной культуры 
студенческой молодежи.
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Аннотация

В статье рассматривается проблематика современных политических технологий применительно к работе со студенческой 
молодежью. Проведенный автором анализ позволил классифицировать эти технологии и осветить реализуемые в виде долго-
срочных программ медиапроекты, имеющие непосредственное отношение к учебно-воспитательной работе со студентами 
в УВО Республики Беларусь, сделав основной акцент на их содержательной стороне.

Abstract

In the article are discussed the problems of political technologies. The analysis carried out by the author made it possible to classify 
these technologies and highlight media projects implemented in the form of long-term programs that are directly related to educational 
work with students in High-school of the Republic of Belarus, focusing on their content side.


