Анализ выручки от реализации продукции и пути ее увеличения (на примере ОАО «Молодечненский комбинат хлебопродуктов») / Татьяна Игоревна Ковалевич; Экономический факультет, Кафедра корпоративных финансов; науч. рук. Т.Г. Струк
Белорусский государственный университет

Экономический факультет

Кафедра корпоративных финансов

Аннотация к дипломной работе

«Анализ выручки от реализации продукции и пути ее увеличения (на примере ОАО «Молодечненский комбинат хлебопродуктов»)»
КОВАЛЕВИЧ ТАТЬЯНА ИГОРЕВНА
Научный руководитель доцент, к.э.н. Струк Татьяна Григорьевна  
Минск, 2021
АННОТАЦИЯ

На дипломную работу «Анализ выручки от реализации продукции и пути ее увеличения (на примере ОАО «Молодечненский комбинат хлебопродуктов»)»
        Дипломная работа посвящена вопросу анализа выручки от реализации продукции, анализу влияния внешних и внутренних факторов на формирование выручки, показателям, экономическую эффективность деятельности организации. В данной работе представлены к рассмотрению экономическая сущность, задачи и методы формирования выручки на предприятии, проведено исследование выручки  ОАО «Молодечненский комбинат хлебопродуктов», определены резервы и разработаны мероприятия для ее повышения.
      Объектом исследования является выручка от реализации продукции, особенности ее формирования и использования в ОАО «Молодечненский комбинат хлебопродуктов»- белорусского производителя муки, комбикорма отрубей и прочей продукции. Предприятие твердо закрепилось как на внутреннем, так и на внешних рынках и в настоящее время является экспортоориентированным.
         В первой главе работы рассмотрены теоретические основы исследования выручки от реализации продукции, понятие и факторы, определяющие ее величину .
         Во второй главе проведен анализ структуры и динамики выручки от реализации продукции в период с 2017 по 2020 год, отражен порядок учета выручки, а так же представлена организационно-экономическая характеристика ОАО «Молодечненский комбинат хлебопродуктов».
          В третьей главе рассмотрены резервы роста выручки от реализации продукции и предложены мероприятия по ее увеличению в ОАО «Молодечненский комбинат хлебопродуктов».
          Автор работы подтверждает, что приведенный в ней расчетно- аналитический материал правильно и объективно отражает состояние исследуемого процесса, а все заимствованные из литературных и других источников теоретические, методологические положения и концепции сопровождаются ссылками на их авторов.

ANNOTATION
Auf die Diplomarbeit "Die Analyse der Erlöse aus dem Verkauf der Produktion und des Weges ihrer Vergrerung (am Beispiel der Publikumsgesellschaft" Molodetschnenski Kombinat der Brotprodukte»)»

Diplomarbeit widmet sich der Analyse der Einnahmen aus dem Verkauf von Produkten, die Analyse der Auswirkungen von externen und internen Faktoren auf die Bildung von Einnahmen, Indikatoren, die wirtschaftliche Effizienz der Organisation. In der vorliegenden Arbeit sind an die wirtschaftliche Substanz der Betrachtung, Aufgaben und Methoden der Bildung der Umsatz im Unternehmen, eine Studie Einnahmen JSC «Molodechno machine Kombinat Bäckereien» Reserven identifiziert und entwickelt Aktivitäten für Sie zu verbessern.

Gegenstand der Forschung ist der Erlös aus dem Verkauf von Produkten, insbesondere seiner Bildung und Verwendung in der JSC Molodetschnensky kombinieren Brotprodukte - belarussischen Hersteller von Mehl, Kleie Futtermittel und andere Produkte. Das Unternehmen ist sowohl auf inländischen als auch auf ausländischen Märkten fest verankert und ist derzeit exportorientiert.

Im ersten Kapitel der Arbeit werden die theoretischen Grundlagen der Forschung der Erlöse aus dem Verkauf der Produktion, das Konzept und die Faktoren, die ihre Größe bestimmen, betrachtet .

Im zweiten Kapitel wurde die Analyse der Struktur und Dynamik der Erlöse aus dem Verkauf von Produkten im Zeitraum von 2017 bis 2020 durchgeführt, die Reihenfolge der Erlöse wurde reflektiert und die organisatorische und wirtschaftliche Charakteristik der OAO «Molodechnensky Kombinat von Brotprodukten»vorgestellt.

Im dritten Kapitel werden die Reserven des Wachstums der Einnahmen aus dem Verkauf von Produkten betrachtet und Maßnahmen für ihre Zunahme in JSC Molodechnensky Kombinat von Brotprodukten vorgeschlagen.

Der Autor der Arbeit bestätigt, dass das durch Ihr Rechen - analytische Material richtig und Objektiv spiegelt den Zustand des untersuchten Prozesses, und alle entlehnt aus literarischen und anderen Quellen theoretische, Methodologische Bestimmungen und Konzepte begleitet verweisen auf Ihre Autoren.
