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АННОТАЦИЯ 
 

Объектом исследования в данной дипломной работе выступают 

маркетинговые коммуникации и направления их реализации. Предметом 

исследования является стриминг, используемый в рамках реализации процесса 

осуществления маркетинговых коммуникаций в организации. Целью данной 

дипломной работы является изучение общего уровня эффективности стриминга в 

качестве элемента маркетинговых коммуникаций и направления развития данной 

отрасти маркетинговых коммуникаций в целом. В рамках написания данной 

дипломной работы были использованы методы проведения маркетинговых 

исследований с помощью опроса и анкетирования, а также методы обобщения и 

анализа данных. 

Исследование представляет собой опрос, в котором фигурирует три записи 

стрима: запись коммерческого стрима на AliExpress, запись стрима блогера и 

запись стрима с явной нативной рекламой. 

Полученные результаты: исследована теория и практика стриминга как 

элемента маркетинговых коммуникаций, дана оценка эффективности 

использования стриминга в маркетинговых коммуникациях и рассмотрены 

направления его развития в дальнейшем. 

Область возможного применения: в процессе деятельности организаций. А 

также в качестве учебного материала в процессе получения образования по 

выбранной специальности. 
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маркетинговая деятельность, стриминг, реклама, интернет-продвижение, 

блогер, платформа. 

 

 


