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АННОТАЦИЯ 

 

Объект исследования дипломной работы – инструменты продвижения 

машиностроительной продукции. Предмет исследования дипломной работы – 

особенности использования инструментов продвижения продукции 

машиностроительного предприятия. Цель дипломной работы – изучить 

приоритетные инструменты продвижения продукции машиностроительного 

предприятия. Методологическую основу дипломной работы составили 

общенаучные методы: метод анализа, описательный метод и метод сравнения, а 

также частнонаучные, используемые в социальных науках (глубинное 

интервью, контент-анализ). 

В процессе написания дипломной работы были получены следующие 

результаты: определена роль машиностроительной области в экономике 

страны; раскрыта сущность инструментов продвижения машиностроительной 

продукции; описаны особенности продвижения машиностроительной техники; 

определены основные тенденции развития машиностроительной отрасли; 

проанализированы публикаций по теме Минского завода колесных тягачей; 

определены основные стратегии продвижения продукции Минского завода 

колесных тягачей. 

Новизна полученных результатов обусловлена малоизученностью 

специфики продвижения машиностроительной продукции. Полученные 

результаты характеризуются широкими возможностями теоретического и 

практического применения.  

Материалы и результаты дипломной работы были получены на 

основании достоверных материалов и самостоятельно проведенных 

теоретических и практических исследований. 
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